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EL DISENO EN EL

MUNDO DE MAPFRE

DISENO

TEXTO MARIA RUBIO | MOONBOOK

El trabajo de diseiio de unarevista
supone un proceso de permanente
cambio que, por un lado, debe
mantenerse fiel a unas constantes que
el lector identifique como propias y, por
otro, tiene que ser capaz de sorprender
en cada nuevo niimero.

La evolucion de la revista El mundo de MAPFRE
haido en paralelo a los cambios tecnoldgicos
habidos en su proceso de elaboracion. Se arrancé
trabajando con galeradas y fotolitos y hoy en dia,
gracias a la autoedicion, internet y los archivos
digitales, el desarrollo del trabajo de disefio,
maquetacion e impresion es muchisimo mas agil
e inmediato. Los cambios de disefio en sus 25 afios
de andadura suponen un recorrido interesante de
transitar. Son evidentes seis etapas.

La primera de ellas comprende los nimeros 1 al 38
(1993-2002), con la cabecera Mundo MAPFRE'y
un formato 210 x 287 mm. Con un equilibrado uso
de tipografias con serifa y de palo seco, imagenes
de pequefio formato, un papel estucado brillo,

P> TIPOGRAFIA

FFDin y Chronicle

dos tipos de éxito

para el nuevo disefio de
ElMundo de MAPFRE.
Una tipografia actual
con mas peso creativo
(Chronicle, Hoefler&Co
Fonts) y més cercana a
las revistas generales
que alas corporativas,
unido ala tipografia
DIN, utilizada por
MAPFRE en sumanual,
aligera los textos y
ofrece una imagen
moderna de la revista.

Albert-Jan Pool
(Amsterdam, 1960)
lanz6 en 1995 una
revision de la tipografia
DIN, producida por
Fontshop. Fue uno de
los primeros tipos de
letra adquiridos por el
MoMA para su coleccion
de disefio.

Chronicle Display Roman

d

FFDin Light

A3

Chronicle Display Semibold

FF Din Medium

Bb

p> ILUSTRACION

En este nimero
aniversario contamos
paralaimagen de
cubierta con la
colaboracion de Raquel
Martin, ilustradoray
artista freelance de
Barcelona, que
actualmente reside en
Menorca.

A menudo, basdndose en
escenas y paisajes
imaginarios, su obrade
alguna manera crea una
narrativa a través de un
estilo minimalista tinico
que no solo es hermoso,
sino también realmente
divertido.

Su trabajo ha aparecido
en varias publicaciones
yrevistas y también
hace ilustraciones para
su propio catalogo de
tiendas.
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LA PRIMERA DECISION FUE
EL CAMBIO DE FORMATO, NOS
DECIDIMOS POR UNO CGMODO Y

encuadernacion grapaday sin
acabados extras se publica el
numero 1 en enero de 1993.
Los textos son extensos y es
frecuente el apoyo de datos
resuelto con tablas y recuadros
de color. Lareticula a tres
columnas es comun al nimero
completo.

485
GRAY 10

La segunda etapa, muy breve,
comprende los nimeros 39 a

MANEJABLE, MAS ACORDE CON
REVISTAS CONTEMPORANEAS

PANTONE
PANTONE COOL

43 (2003-2004), su formato
se ensancha un centimetroy
en sumaqueta hay un cambio
marcadisimo de disefio.

Pantone Pantone
485 Cool Gray 10
CMYK

CMYK

0/100/91/0 0/0/0/72

Empezando por la composiciéon
de la cabecera, la eleccion
tipografica (mas moderna, con mayor aporte de
tipografias sans serif), imagenes mas grandes,
juegos tipograficos de tamafio en los titulares,
reticula de trabajo mas agil, acabado plastificado...

Un cambio profundo que se vio consolidado en
una tercera etapa, en los niumeros 44 a 55, (2004-
2007), donde la revista pasa a llamarse El mundo de
MAPFRE. Manteniendo el formato, el cambio en
la cabecera apoyado en el rojo corporativo, tendra
de ahora en adelante una presencia permanente
en las cubiertas de la revista. La maqueta de
interiores utiliza una gama de colores pastel que
personalizan las diferentes secciones. Se apuesta
por el uso de tipografias exclusivamente de palo
ylareticula mantiene un buen ritmo con uso de
textos e imagenes. Vemos aparecer un incipiente
recurso a la ilustracion en alguna de las secciones.

En la cuarta etapa, de los niumeros 59 a 82 (2008-
2013) el formato se amplia proporcionalmente en
ancho y alto y la cubierta se acerca mas a revistas
de actualidad no corporativas, con recuadros que
siempre respetan la cabecera roja, pero que en los
distintos nameros alternan diferentes colores. No
asi en los interiores, que pierden la identificacion
cromatica de las secciones para unificarse ahora
con gris y rojo corporativo. Se recupera el uso de

una tipografia serif, aunque
con un uso muy restringido a
titulares, entradillas y ladillos.

De los nimeros 83 a 94 (2014-
2016), el cambio tanto en
cabecera como en interiores
vuelve a ser claro. El formato
pasaa 210 x 275 mm, las
cubiertas adquieren un matiz
mas corporativo, se simplifica
su estructura en apoyo de una
mayor legibilidad y se acenttia el
poder de laimagen fotografica.
Lareticula interior es mas libre
y se vislumbra el poder del dato
como icono visual de gran poder
comunicativo. Son mucho mas
frecuentes destacados apoyados por graficos de
mayor impacto visual. Por fin tenemos revista con
lomo y acabado brillo.

Cuando se plantea el nuevo disefio de EIl mundo
de MAPFRE en el numero 95, desde Moonbook
tratamos de que la diferenciacion con etapas
anteriores fuera muy clara, y que a su vez siguiera
siendo corporativa e identificativa de MAPFRE.

La primera decision es el cambio de formato.

Nos decidimos por uno comodo y manejable

(190 x 255 mm), mas acorde con revistas
contemporaneas, y una de las principales apuestas
fue desterrar la fotografia de la cubierta optando
por lailustracién. De esta manera conseguimos
alejarnos de las revistas mas comerciales,
manteniendo la fuerza cromatica del rojo
corporativo en la cabeceray reordenando la
informacion a la manera de revistas especializadas.

Esta decision la aplicamos también en interiores,
donde fotografia e ilustracion conviven en un
equilibrio medido con juegos tipograficos y una
magqueta ordenada y limpia. Simplificando el
lenguaje visual, actualizandolo y componiendo
imagenes muy elementales y de gran impacto con
la ayuda de iconos mas cercanos al mundo digital,
de linea basica.
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La estructura de cada articulo queda claramente
diferenciada con un texto de fondo y varios textos
de apoyo que complementan la informacién o

la destacan, seglin sea necesario en cada caso.
Latipografia DIN contribuye en gran medida a
resaltar datos a la manera de pequefias pildoras
informativas que atraen al lector y permiten una
segunda lectura de cada texto.

Apostamos por un uso muy medido de los
colores corporativos: rojo, gris, negro, blanco...
colores puros y rotundos, apoyados por gamas de
color mas matizadas utilizadas en fondos, iconos
o ilustraciones. Segun el tipo de informacion,

la continuidad en cada nimero se consigue
unificando criterios y estilos reticulares,
tipograficos, iconograficos, cromaticos...

todo ello convenientemente jerarquizado e
identificado en cada seccion gracias al balance
de estos parametros.

Otro desafio es el que supone el doble lenguaje
impreso y digital. Recurriendo a iconos
apoyados con breves mensajes, o incluso codigos
QR, larelacidn entre las dos versiones se hace
mas evidente con unos recursos sencillos y
rapidos que conectan al lector con la versién
digital, ampliada con descargas de documentos,
visualizaciones de video, audios y muchos otros
recursos que nos ofrece internet y con los que
no es posible trabajar en el medio impreso.
Larelacion grafica entre ambas versiones se
concentra basicamente en el uso del color y la
tipografia corporativa, manteniendo la version
web la claridad de exposicion de las noticias que
ya se produce en la versiéon impresa de El mundo
de MAPFRE.

Esperamos que el esfuerzo de todo el equipo que
trabaja en la revista contribuya a posicionar El
mundo de MAPFRE como uno de los referentes de
revista corporativa en el mundo, como un medio
de comunicacion de todos y para todos con una
informacion variada y de calidad sinénimo de los
valores vinculados ala marca MAPFRE.
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Seis lineas de disefio en los 25 afios de vida
de larevista han sido, entre otras motivos,
fruto de la evolucion de la comunicacion
corporativa de MAPFRE.

A partir del nimero 44, y coincidiendo

con el redisefio de marca realizado en 2003
por Alberto Corazon, se hace patente en la
cabecera de las cubiertas una presencia mas
determinante del rojo corporativo, que se
mantiene en la actualidad como referente
indiscutible de la marca MAPFRE. De arriba
abajo e izda-dcha.: n*. 1,42, 55,78, 83 y 99
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