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PRESENTACION

Esta investigacion, fruto de la colaboraciéon y el compromiso del Centro Reina
Sofia de Adolescencia y Juventud de la Fad y la Fundacién Mapfre, da continuidad
al estudio Conduccién y drogas: factores subyacentes a los comportamientos de
riesgos (2016). El trabajo ha sido posible gracias a una Ayuda a la investigacion
de Ignacio H. de Larramendi otorgada por Fundacién MAPFRE.

El propésito de éste fue indagar y cuantificar cémo las y los jovenes en Espaia
perciben los riesgos asociados a la conduccidn analizando hdbitos, percepciones
y usos. La inquietud nacia de la persistencia de comportamientos de riesgo al
volante relacionados con los consumos de drogas y el reconocimiento, por parte
de la juventud, de saberse informados de los riesgos de estas conductas, debido
a la accién sensibilizadora de diversas entidades, como la propia Fad.

Mds alld de los resultados concretos, este estudio puso de manifiesto la
ambivalencia de ciertos términos, juzgados como positivos o negativos en la
conduccién segun el contexto en el que se emiten (como el de “prudencia”).

La presente investigacién pretende profundizar en estas ambivalencias, en este
imaginario juvenil sobre los valores y los referentes que enraizan en las conductas
juveniles asociadas a la conduccién, en como influyen en su relacién con el acto
de conducir. Acto normalizado en nuestra sociedad que, como se recoge en las
siguientes pdginas, implica un hito importante en sus vidas, como un rito de paso
en la transicién hacia la vida adulta.

Este estudio ha utilizado, de forma coherente y articulada, dos técnicas propicias
para evitar lo meramente declarativo y lo "politicamente correcto” que emerge
en determinadas situaciones cuando se abordan prdcticas o creencias que se
salen de lo socialmente aceptable, como consumos de sustancias y conduccién.
Por un lado, a través de los grupos de discusién en los que las dindmicas dialégicas
permiten hacer aflorar aquello no facilmente reconocible en un primer momento.
Y por otro lado, a partir de esos ejes discursivos, rastrear, cuantificar, analizar e
interpretar lo que las y los jovenes manifiestan en redes sociales, cuando su
discurso no obedece a unos propdsitos investigadores, ni la situacién comu-
nicacional es un artificio.



El enfoque, y la conjuncion de estas dos técnicas, ha permitido revelar no sélo los
principales valores o sensaciones vinculadas a la conduccidn, sino su interrelaciéon
y sus asociaciones (adentrdndonos en las ambivalencias), los referentes socio-
culturales que citan al pensar en la conduccién (desde grandes producciones de
Hollywood a campafias preventivas) y los ejes que vertebran ciertos estereotipos
en la conduccién, situdndose el género como uno de los mds relevantes (y
preocupantemente simplistas e injustos).

Entendemos que esta investigacion es de utilidad para comprender y para
procurar un mejor acercamiento cuando se pretenda promover buenas vy
responsables prdcticas al volante, entre la poblacién joven y no tan joven, puntos
clave de cdmo entender ciertas dindmicas, de cémo dirigirse para que el mensaje
llegue, se interiorice y se actle en consecuencia a la hora de reducir aquellas
conductas que, al volante, pueden tener unas consecuencias fatales.

Ese es el objetivo fundamental de la Fad: trabajar para el desarrollo de una
juventud capaz de afrontar su futuro, desde todas las dreas que afectan a su
bienestary capacidad, como puede ser la conduccién, a través de la investigacion
sobre la realidad juvenil, la sensibilizacion de la sociedad y el desarrollo de
programas educativos. Trabajar por una juventud mds sana, comprometida y
consciente.

Beatriz Martin Padura
Directora General de la Fad
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1. PUNTO DE PARTIDA
Y OBJETIVOS

El automdvil, mds alld de ser una herramienta de locomocién, se constituye en
un elemento con destacados significados sociales a nivel de identidad, integracion
y estatus. Ademds, en este momento histdrico, al discurso instalado en relacion
a la "necesidad"” de tener coche, a su inclusién casi inopinable como parte de las
expectativas de futuro, y a la manera en que encarna valores como la libertad y
la autonomia, se afhaden nuevas circunstancias, como una creciente conciencia
medioambiental, la realidad de vivir en ciudades cada vez mds masificadas e
intransitables y la aparicién de modelos de economia colaborativa y transporte
compartido. Ello sitUa al coche y a los debates que suscita, en encrucijadas de
nuevo cufo, ¥ ante realidades y alternativas diferentes. La poblacion joven, por
supuesto, no escapa a estas disquisiciones; mds aun por cuanto encarna buena
parte de esas expectativas y valores en relacion al coche, al tiempo que
protagoniza bastantes de esas nuevas maneras de entender la relacién con él, y
sus consecuencias medioambientales, sociales y econémicas.

No es menos cierto que, por lo general, la relaciéon entre jévenes y conducciéon se
afronta desde la perspectiva de los riesgos, a la luz de las siempre preocupantes
estadisticas de mortalidad. Muchas veces de la mano de los consumos de
sustancias legales e ilegales, como alcohol y otras drogas, cuya relacién con el
coche resulta a menudo letal; pero también desde una especial relacién entre la
juventud y una manera distinta de entender, asumir y afrontar los riesgos, de
forma genérica.

En este sentido, buena parte de este mismo equipo investigador llevd a cabo el
estudio Conduccién y drogas. Factores subyacentes a los comportamientos de
riesgo (Ballesteros et al., 2016), donde se analizaban las actitudes y posturas
asociadas a los consumos de sustancias que impiden la adopcidén de medidas
preventivas ante la conduccidn, entre los y las jovenes espanoles. Se abordaba
entonces la percepcién de los riesgos entre ese colectivo, y se analizaban los
discursos sobre riesgos y drogas en funciéon de cuatro niveles: ideas, emociones,
contexto e identidad. Siendo las ideas la manera en que se entiende la conduccién
y los riesgos asociados, y el contexto el marco concreto en el que se articulan las
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ideas (conducir de dia o de noche, por obligacién o por devocién, solo/a o
acompafnado/a, etc.), emociones e identidades serdn niveles de andlisis mds
complejos. Las emociones reflejan la vivencia respecto a las necesidades, los
deseos y las sensaciones que provoca la experiencia de conducir (libertad,
autonomia, independencia... pero también estrés, ansiedad...). Por su parte, en el
nivel de la identidad se relacionan las ideas y las emociones con expectativas de
comportamiento ante la conduccidn, y se definen roles e identidades diferen-
ciadas, asociadas al volante. Todo ello tiene que ver y estard influenciado por los
mds diversos referentes sociales, medidticos, publicitarios, educativos y culturales,
que empapan tanto las vivencias como las expectativas. Son todos estos
elementos los que requieren un mayor andlisis, que estd en el origen de la
presente investigacion.

Es necesario seguir indagando en los factores que inciden en los comporta-
mientos de la poblacién juvenil al volante, mds alld de los datos disponibles y de
los hallazgos previos, y ampliando la perspectiva de los riesgos. Porque conducir
es una actividad que supone riesgos que no tienen que ver Unicamente con
elementos técnicosy de trdfico, o con determinados consumos, sino también con
la forma en que las personas se relacionan con el acto de conducir, y lo integran
en determinadas formas de vida, lo asocian con determinados referentes, y lo
interpretan y sienten en base a determinados valores.

Asi, el andlisis de los comportamientos juveniles ante la conduccidon ha de atender
al contexto y los referentes de socializacién juvenil, marco en el que se construyen,
comparten y reproducen valores, hdbitos, modas y referentes, que van consoli-
dando modelos de conducta y actitudes ante el riesgo, o ante conceptos como el
control, la independencia, la seguridad, la libertad, el compromiso con lo colectivo,
el respeto, la prudencia, la velocidad, y un largo etcétera. Por ello, desde esta
investigacion se pretende analizar los valores juveniles al volante desde la
perspectiva de las influencias y los modelos y referentes de un universo cultural
amplio (medios de comunicacién, redes sociales, publicidad, cine, musica...) que
dota al fenémeno de la conduccién de significados, expectativas y normas.

En esta linea, no parece complicado encontrar estudios, investigaciones y
reflexiones profesionales sobre la relacién entre el contenido de los medios
audiovisuales y el riesgo asociado a cuestiones como la violencia, las conductas
sexuales o los consumos de drogas. Los debates medidticos en este sentido son
recurrentes y se revisan periédicamente. Y las disquisiciones tienden a adoptar
dos perspectivas. Una, que suele ser la que mds eco encuentra, hace mds hincapié
en la relacién de causa-efecto, y es la que se pregunta si la exposicién a contenidos
que ensalzan determinados riesgos o actos socialmente inapropiados provoca
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comportamientos de riesgo por parte de quienes consumen esos contenidos.
Otra, que sirve de contrapunto, cuestiona si es la gente que asume esos riesgos
la que prefiere consumir ese tipo de contenidos. Perspectivas que no tienen por
qué ser incompatibles, y que habrdn de ser analizadas y consideradas en funcién
de cada fendmeno concreto, y a la luz de los datos oportunos.

En cualquier caso, ese acercamiento a la relacién entre referentes sociocul-
turales, medidticos y audiovisuales, y los riesgos asociados a un fenémeno, no se
realiza de forma tan frecuente respecto al tema que nos ocupa (ademds
acotado a la poblacién juvenil). Por poner un ejemplo de una manera en que se
puede realizar e interpretar este acercamiento, podemos citar un experimento
llevado a cabo en el condado norteamericano de Montgomery (Meryland), de
2012 a 2017. Este relaciond el estreno de tres peliculas de la serie Fast and Furious
(que basa buena parte de su historia en escenas de conduccidn irresponsable,
velocidad extrema y carreras ilegales)’, con la manera en que evolucionaron las
multas por velocidad: éstas aumentaron un 20% en los lugares y épocas en que
se proyectaron dichas peliculas?.

Evidentemente, el citado experimento

parece de corto recorrido, y queda Se trata de analizar
circunscrito a un entorno social y cultural el modo en que

concreto; pero ilustra una forma en que los algunos referentes sociales,
referentes medidticos y culturales de la medidticos y culturales
poblacién (joven) pueden integrarse en la pueden formar parte (o no)
manera en que se ponen en juego de maneras de relacionarse
determinados riesgos. Por no hablar de que con el coche y la conduccion
las pretensiones de la presente inves- que puedan dificultar
tigacién no son establecer una causalidad (o facilitar)

inmediata entre la exposicién a deter- las estrategias de prevencion
minados contenidos medidticos y la o reduccion de dafios.

recreacién de determinadas conductas de

riesgo, sino analizar el modo en que algunos referentes sociales, medidticos y
culturales pueden formar parte (o no) de maneras de relacionarse con el coche y
la conduccién que puedan dificultar (o facilitar) las estrategias de prevencién o
reduccién de dafos.

1. Fast and Furious fue uno de los referentes icénicos citados por los y las jovenes hablando de peliculas
en relacién a los coches y la conduccidn en los grupos de discusién redalizados en el marco de esta in-
vestigacioén.

2. https://www.nytimes.com/2018/01/30/upshot/do-fast-and-furious-movies-cause-a-rise-in-spee-
ding.html?ref=nyt-es&mcid=nyt-es&subid=article
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Los objetivos generales de esta investigacion son los siguientes:

* Analizar el conjunto de valores, actitudes, opiniones y prescripciones que,
derivados de la comunicacién social, especialmente de la medidtica y
publicitaria, impactan y condicionan los modos de conduccién de la
poblacién juvenil espanola (hasta los 29 afos).

* Acercarse a los factores o tendencias sociales que favorecen o, por el
contrario, distancian a losy las jdvenes de conductas seguras y preventivas
frente a la conduccién, atendiendo a un conjunto de referentes del
universo cultural juvenil.

* Conocer qué tipo de mensajes directos e indirectos reciben los y las jévenes
sobre la conduccién y sus valores asociados, y hacerlo a través de sus
canales de informacién y comunicacion habituales: qué imdgenes,
estereotipos y opiniones les llegan a través de la publicidad, de las redes
sociales e internet, qué modelos de conducta comparten, qué personajes
de la vida publica les inspiran, qué mensajes reciben de la ficcion que
consumen, etc.
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2. METODOLOGIA

En esta investigacidon se empled una metodologia mixta, que combinaba la
aproximacién socioldgica cualitativa (grupos de discusidn), con el andlisis de big
data en internet y redes sociales.

Los grupos de discusién permiten analizar discursos (explicitos y latentes),
representaciones sociales, percepciones y expectativas; en nuestro caso, técnica
adecuada para acercarnos a la manera en que se instalan e interpretan los
referentes sociales y medidticos y las ideas asociadas al coche y la conduccién, y
el tipo de valores e interpretaciones que se ponen en juego. A partir de ahi, el
andlisis de big data ofrece una aproximacién a la manera en que todo ello se
instala en las conversaciones online de los y las jovenes, en un momento en el que
las redes sociales forman ya parte indiferenciable y esencial de la manera en que
se relacionan y comunica dicha poblacidon. Andlisis de big data que permite
establecer mapas semdnticos, calibrar la verdadera presencia y peso de
determinados factores en las conversaciones cotidianas, y apuntar relaciones
entre términos, conceptos y categorias analiticas.

Metodologia, por tanto, éptima y prdctica para los objetivos propuestos, ademds
de rica e innovadora en su planteamiento complementario.

Dichas técnicas fueron empleadas de manera sucesiva y encadenada, de tal
forma que la informacion obtenida en los grupos de discusién sirvid para orientar
y focalizar buena parte del rastreo de la big data. A su vez, el andlisis de las redes
sociales sirvié para enriquecer y matizar la observacion cualitativa.

2.1. GRUPOS DE DISCUSION

Para el disefio de los grupos de discusidon se consideraron las variables género
(hombres, mujeres, mixto), edad (en tramos de 19-22 afos y 24-28 afos) y
localidad (Valencia, Madrid, Sevilla). Dentro de las posibilidades que ofrecia el
diseno, el género y la edad resultan esenciales por cuanto son variables que
pueden generar discursos o percepciones diferentes, asi como momentos vitales
distintos. Las diferentes ciudades ademds permitian ampliar la paleta de
peculiaridades territoriales, si las hubiera.
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Estos fueron los perfiles de los grupos:

GRUPOS GENERO EDAD CIUDAD
G1 Mujeres 19-22 afios Valencia
G2 Mixto (al 50%) 24-28 anos Madrid
G3 Hombres 19-22 afios Sevilla

os grupos estaban compuestos por ocho personas que no se conocian
L tab t h

previamente, y que fueron convocadas para hablar de “la conduccién y los hdbitos
al volante”, en genérico.

El Unico filtro empleado a la hora de convocar a los y las asistentes (ademds de
las variables consideradas) fue que todos ellos y ellas tuvieran carnet de conducir,
y que al menos la mitad de las personas que integraban el grupo condujeran
habitualmente (al menos una vez a la semana). Es decir, que el presente informe
analiza los discursos, percepciones y expectativas de jéovenes que conducen y
tienen relacién con algun automovil, y, por tanto, no considera discursos de
personas que no conducen, ya sea voluntaria o involuntariamente.

Como paso previo a la realizacién de los grupos, se elabord una guia flexible y
orientativa que definia el marco general de interés del andlisis, y los temas clave
en los que era necesario incidir si el grupo no lo hacia por si mismo (esta guia para
los grupos de discusidn se puede consultar en el Anexo).

Las dindmicas intentaron ser lo menos directivas posibles, si bien a la hora de
profundizar en los referentes concretos (medidticos, publicitarios, en redes
sociales, etc.) el papel del moderador o la moderadora tuvo que ser mds activo y
explicito.

Los grupos se realizaron en abril de 2017 y fueron grabados en audio para su
posterior andlisis.

2.2. BIG DATA

Para el andlisis de big data se monitorizaron en redes sociales una serie de
términos relacionados con la conduccidn, asociados a las conversaciones de
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personas de 16 a 29 afos, que fueron extraidos de un andlisis preliminar de los
grupos de discusién realizados. Asi, la busqueda se centrdé en las siguientes lineas:

* Rastreo de términos mds comentados relacionados con la conduccidn.

* Preocupaciones o hdbitos de los menores asociados a la actividad de
conducir.

* Valores mds destacados dentro de la conversacion especifica del target y
conceptos de interés.

* Reacciones de la comunidad de estudio, asociadas a los impactos que
reciben sobre conduccion (publicidad, prohibiciones...).

* Localizacién de referentes positivos/negativos relacionados con la temdtica.

Posteriormente, se empled la capacidad semdntica de la tecnologia de Séntisis
para localizar la data de interés para el estudio, y se realizdé el filtrado de “ruido”
de la informacion especifica (que supone desambiguar o interpretar contextos
en las conversaciones). Trabajo de configuracién totalmente ad hoc para el tipo
de escucha especifica que requeria el estudio.

Se crearon y detectaron patrones lingUisticos y categorias semdnticas, aislando
significados y expresiones dentro de una conversaciéon para agruparlos en una
Unica categoria. Esto se hizo en linea con los objetivos de la escucha definidos y
revisados conjuntamente entre los diferentes miembros del equipo integrante del
estudio, a la luz del andlisis previo.

Para realizar este trabajo, Séntisis usa la tecnologia Natural Language Intelli-
gence (NLI), que es una combinacion de técnicas de Data Science, Machine
Learning y lingUistica computacional, afiadiendo una capa de inteligencia de texto
automdatica. Asi, se realizé un andlisis automdtico del lenguaje gracias a la
combinacién de un motor contextual de reglas semdnticas desarrollado por
lingUistas computacionales, y una capa de Semantic Machine Learning que
trabaja con algoritmos y completa las reglas.

El andlisis se realiza sobre el 100% de la informacion sobre el tipo de conversacion
que se requiere estudiar. No se trabaja con muestreo ni con representatividad
estadistica.

El proceso de andlisis de la informacién por parte de Séntisis consté de tres fases
diferenciadas.

Fase A. Planteamiento de una primera escucha de cardcter mds general sobre
"conduccién”. Andlisis centrado en el reconocimiento del tipo de informacién sobre
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el tema foco que ofrece cada plataforma estudiada, y qué tipo de caracteristicas
presenta la informacion obtenida.

Fase B. Estudio de la data obtenida en una primera fase, para afinar categorias
semdnticas y acceder a informacién mds concreta en linea con los objetivos
planteados en el proyecto de escucha.

Fase C. Capa de consultoria realizada por el equipo de Séntisis, enfocada al cruce
de la informacién obtenida para extraer conclusiones de valory comprender cémo
se relacionan entre si los diferentes conceptos escuchados. Busqueda de patrones
instaurados en el target objetivo, o referentes culturales que inciden en la
sociedad juvenil respecto a la conduccion. Estudio de las diferentes relaciones que
se establecen entre los valores y los tipos de mensajes que emite el target foco
del estudio.

A lo largo del informe se sefalard el peso que las menciones de cada uno de los
valores, principios o conceptos analizados, tiene sobre el conjunto de menciones.
Ademds, se apuntardn diferencias en relacién al género y la edad, si fueran
resefables a la hora de detectar tendencias marcadas por tales variables. En este
sentido, cabe sefialar que no se puede hablar de tendencias estadisticamente
representativas, pues la muestra y la metodologia no permite tal cosa, sobre todo
en los casos de valores menos mencionados (por debajo del 10% de menciones);
por ello, en muchas ocasiones no se hard referencia concreta a porcentajes
(aunqgue estén indicados en los grdficos). En cualquier caso, sirva el apunte de
diferencias como pistas que ayudan a componer un mejor marco global de
andlisis.

La muestra analizada en redes sociales fue la siguiente:

USUARIOS

MENCIONES UNICOS

Muestra total analizada 132.649 89.253

Muestra total de la conversacion generada
por el target (16-29 afos) 4157 3.205

Muestra total de la conversacién sobre los valores
asociados a la conduccion (16-29 anos) 1123 4

Fuentes analizadas: se extrajeron datos de las diferentes plataformas de redes
sociales (Twitter, Facebook, Instagram, YouTube) y medios digitales (blogs, foros,
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noticias...) de cardcter publico. En cualquier caso, el foco principal fue Twitter. El
motivo de que esta red social sea la que centre esencialmente el andlisis de datos
rastreados tiene que ver con su mayor y mejor capacidad de clasificar a los
usuarios y usuarias (al menos en términos de género y edad), algo que resulta
importante al adentrarse en un escenario de comunicacién online en el que el
anonimato y el engafo puede resultar mds sencillo y, por ello, el acercamiento a
sectores de poblacién concretos puede ser mds complicado.

El trabajo de campo fue realizado en los meses de junio, julio y agosto de 2017.
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3. PRINCIPALES VALORES
ASOCIADOS A CONDUCIR

Desde el mismo instante en que los y las jévenes entablan una conversacién sobre
su relacién con los vehiculos y la conduccidn, resulta evidente que en torno a los
coches, las motocicletas, y el acto de conducir, se ponen en juego elementos que
trascienden con mucho la simple posibilidad y capacidad de trasladarse y viajar.
Se ponen en juego toda una serie de valores y referentes que dan la medida del
peso y significado de la conduccidén y los vehiculos, y que dimensionan la im-
portancia que pueden alcanzar los diversos referentes sociales que contribuyen
a configurar el imaginario colectivo en relacidon a la conducciéon. Mds aun por
cuanto el acto de conducir va de la mano de importantes riesgos que es necesario
calibrary prevenir. Asi, desde los discursos se interpreta que el coche, en si mismo,
representa buena parte de los valores que definen a nuestra sociedad. En
palabras de los propios jovenes:

“La sociedad se puede reducir a lo que representa el coche.”
(Hombres, 19-22 afos, Sevilla)

Esta representacion del coche como auténtica encarnacién de la sociedad en su
conjunto, se realiza desde muy diversos planos:

Desde la necesidad...
“Te hace falta para casi todo.”
(Hombres, 19-22 afos, Sevilla)
Desde la comodidad...
“En coche se llega antes.”
(Hombres, 19-22 afos, Sevilla)
Desde los riesgos...

“Es la herramienta mds peligrosa y destructiva
que ha sacado el hombre.”

(Hombres, 19-22 anos, Sevilla)
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Desde las aspiraciones...

“Esa segunda juventud.”
(Hombres, 19-22 anos, Sevilla)

Por tanto, el coche encarna lo mejor que puede representar y suponer la vida en
sociedad (libertad, independencia, placer..), como de lo peor (estrés, miedo,
riesgos...).

Todas estas cuestiones marcan los argumentos en torno al coche y la conduccién,
y dibujan un panorama de valores en el que las ventajas de saber y poder conducir,
se ponen en juego con la percepciéon relativa a los riesgos, y también con una
creciente asuncién de las desventajas de hacerlo (con las cuestiones medioam-
bientalesy la habitabilidad y calidad de vida de las grandes ciudades a la cabeza).

Mds alld de los discursos que se pueden analizar a partir de las dindmicas
grupales, la escucha en redes sociales (en Twitter, en concreto), nos ofrece un
panorama del tipo de valores que mds se ponen en juego a la hora de entablar
conversaciones sobre el coche o el acto de conducir. Valores que no necesaria-
mente se nombran de manera explicita, pero que una escucha orientada y un
andlisis semdntico nos permite categorizar y agrupar. Ademdas, a partir del filtro
previo que suponia haber realizado los grupos de discusién con anterioridad, algo
que ya nos situaba en la pista del tipo de valores y principios en torno a los cuales
se podian orientar las bUsquedas (otra cosa es que los valores con mds peso en
los discursos grupales tuvieran cuantitativamente el mismo peso en los rastreos
por redes sociales).

Asi, a partir de un andlisis preliminar del contenido de los grupos de discusién
realizados, se elabord un lista de valores y principios asociados a la conduccidn,
que sirvieron de marco de partida para el rastreo de redes sociales:
independencia, autonomia, libertad, poder, individualismo, hedonismo, prisa,
adrenaling, velocidad, moda, confianza, prudencia, control, experiencia/inex-
periencia, respeto, éxito, despilfarro, comodidad, seguridad/inseguridad, miedo,
igualdad, obligacién, responsabilidad, sacrificio, autenticidad, fiesta, ocio,
agresividad.

Tras la escucha en Twitter, y teniendo el mencionado marco de partida, los
principales valores asociados a la conducciéon entre los y las jévenes menores de
30 afos fueron los siguientes (grafico 3.1).

El valor al que mds referencia se hizo fue el "individualismo", mencionado de uno
U otro modo por la cuarta parte de los y las jévenes que hablaban en Twitter sobre
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conduccién. En un segundo escalén estarian "inexperiencia” (18% de referencias),
"velocidad" (12%), "independencia/libertad” (11%), "seguridad" (9%) y "miedo"
(9%). Con referencias menores se sitUan la "responsabilidad/prudencia” (5%), el
"placer” (5%), el "poder"” (4%) y la "prisa" (2%). Valores de signo muy distinto y
aglutinados en un rango de menciones de diez puntos, con la excepcién hecha del
individualismo, que sin duda encuentra un lugar icénico en relacién a las cosas
que representa el coche y la conduccion.

GRAFICO 3.1. VALORES ASOCIADOS A LA CONDUCCION
(ESCUCHA EN TWITTER DE MENORES DE 30 ANOS)

Poder 4%

Responsabilidad/prudencia 5%

Individualismo 25%

Miedo 9%

Placer 5%

Independencia/libertad 11%

Velocidad 12%

Inexperiencia 18% Seguridad 9%

Prisa 2%

Menciones: 1.123; Usuarios: 914.

Fuente: Elaboracién propia a partir de monitorizacién en Twitter durante junio-agosto de 2017.

Buena parte de estos valores ya salieron en la publicaciéon editada por Mapfre
Conduccién y drogas. Factores subyacentes a los comportamientos de riesgo
(Ballesteros et al., 2016), cuando se preguntd a los y las jovenes de 16 a 30 afos
por el tipo de cosas que proporciona el hecho de conducir (gréfico 3.2). Entonces
los valores mayoritariamente sefalados eran la “libertad” (casi un 78%) vy la
“responsabilidad"” (practicamente un 63%), seguidos de lejos por el "placer” (29%),
el "poder” (10%) o el "estrés" (9%). Si bien la pregunta no es equiparable, ni las
distintas formas de rastreo y andlisis permiten una comparativa directa
(tampoco la muestra y el contexto son iguales), valga el ejemplo como referente
del tipo de valores que, de una u otra manera, aparecen asociados a los cochesy
la conduccidn, cuando son los y las jévenes quienes hablan de ello.
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GRAFICO 3.2. ELEMENTOS QUE PROPORCIONA CONDUCIR.
RESPUESTA MULTIPLE. SELECCION MAXIMO DOS ELEMENTOS

Libertad 778%
Responsabilidad 62,8%
Placer 291%

Poder 9.8%

Estrés 91%
Excitacién 4,0%
Fatiga 39%

Miedo 3,6%

0] 10 20 30 40 50 60 70 80

Datos en % sobre total entrevistados. Base: total muestra (N = 972).

Fuente: Ballesteros et al. (2016). Conduccidon y drogas. Factores subyacentes a los comportamientos
de riesgo. Madrid: Fundacion Mapfre - Fad.

Tampoco el presente estudio tiene como objeto realizar un andlisis especifico y
exhaustivo sobre valores asociados a la conduccidon (ese acercamiento se realiza
en la citada publicacién de Mapfre, cuya metodologia y planteamiento si prevé
cubrir tal objetivo), sino mds bien poner en relacion el tipo de valores asociados a
la conducciéon con los referentes sociales, culturales y medidticos que retroali-
mentan esos valores, y con las posibles actitudes de los y las jévenes ante el
volante.

A continuacién analizamos los principales valores en torno a los cuales giran las
conversaciones sobre el coche y la conduccidn, y la manera en que aparecen, tanto
desde la observacién en redes sociales, como desde los discursos de los grupos.

3.1. INDIVIDUALISMO

Siendo el valor que mds presencia tiene en la escucha en Twitter (el 25% de los 'y
las jévenes hace referencia a él, asociado a la conduccién), el individualismo se
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encuentra igualmente presente

en los discursos grupales, en- El individualismmo emerge como uno de

trando por completo en el los principales valores asociados
imaginario de los principales al acto de conducir. Se interpreta
valores que se asocian al acto de desde la singularidad y

conducir. No sdélo desde aquello
que proporciona, sino desde lo
que dice de quien lo hace, ya sea

la personificaciéon en torno al vehiculo
y desde la autonomia, la independencia

oor las posibilidades que ofrece e incluso la libertad que proporciona.

como por la imagen y el estatus De la escucha en Twitter se relaciona

gue puede otorgar el vehiculo en con "independencia®, "inexperiencia"
si mismo. Asi, discursivamente, el y "poder", y mayoritariamente
individualismo se interpreta en por parte de los chicos.

dos sentidos.

Por un lado, desde la singularidad que ofrece el coche, y desde la personificacion
que se genera en torno al vehiculo, que trasciende con mucho la simple asimilacién
con una herramienta de transporte. De igual forma que la accién de conducir
puede decir mucho de una persona (si es nerviosa o tranquila, si es paciente, si es
respetuosa, si es miedosa, si es irascible...), de una personalidad que puede ser
mds o menos explicita o latente (no es raro escuchar ejemplos de personas que
sélo sacan determinado grado de nerviosismo o agresividad al volante), se tiende
a atribuir al coche cualidades personales e intransferibles.

Ello procura una identificacién directa entre el vehiculo vy la persona, que en los
casos mds extremos parece sefalar al coche como una extension de quien lo
posee y conduce, que se presenta en sociedad a partir de la imagen que ofrece
ese vehiculo, el tipo de uso que le da, y la manera en que se maneja con él. Espacio
delimitado por la carroceria en el que la persona aspira a sentirse integrada y
reconocida, y que funciona como una casa fuera de la propia casa, o incluso como
una segunda piel. Expresién total de individualismo y singularidad, por tanto.

“Es mi coche, mi palacio.”

(Mujeres, 19-22 afos, Valencia)

Por otro lado, desde la autonomia y la independencia que ofrece a la hora de
crear planes, configurar el tiempo, desplazarse, etc.; y todo ello, aparentemente,
sin depender de nada ni de nadie.

La asociacién es tan directa y potente que los discursos parecen obviar el lado
menos amable de conducir (dejando a un lado los posibles riesgos asociados), o
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que genera otro tipo de dependencias, como pueden ser lo relacionado con el
mantenimiento econdmico de los vehiculos, el aparcamiento, los atascos y el
tréfico, el estrés de la gran ciudad, etc.

El imaginario se asienta firme sobre las posibilidades de vigjar (se haga o no), y
sobre la capacidad de improvisar planes y recorridos; y todo ello a partir de la
mera voluntad personal, y sin aparente necesidad de contar con nadie. Por eso,
esta percepcién del individualismo desde la autonomia y la independencia
encuentra acomodo en un valor que se menciona con bastante frecuencia, que
es el de la “libertad” (sobre el que se profundizard mds adelante).

“TEl coche te da] individualismo de libertad.”
(Hombres, 19-22 anos, Sevilla)

Esas dos maneras de interpretar el individualismo, desde los discursos, encajan
perfectamente con la informacion recogida a través de la escucha en Twitter. En
primer lugar porque el valor mds relacionado con el individualismo es la
independencia, entendida fundamentalmente desde la libertad (“libre” es uno de

1

los conceptos mds repetidos): "Y lo libre que me siento conduciendo..."; "Quiero

mi vida, mi coche, y ser independiente ya."

ambién en términos de posesidon ersonificaciéon, cuando se habla de "mi coche
Tamb t d f d habla de he"
el concepto mds repetido) o incluso "mi vida"; o cuando se atribuyen cualidades
(el t tid | " da” d trib lidad
humanas al coche o a la acciéon de conducir: "La compafia de mi coche es mejor
que la de ciertas personas.”

En segundo lugar, porque siendo la inexperiencia el segundo valor mds
relacionado con el individualismo en los contenidos analizados en Twitter, esta se
ejemplifica a partir de la posesidén de un primer vehiculo, respecto al cual aln se
pueden sentir algo inseguros o inseguras, pero que destacan precisamente
porque les permite realizar sus primeros vigjes, y llevar a cabo sus primeras
experiencias de autonomia.

Ademds, el tercer valor mas relacionado con el individualismo es el poder, que en
las conversaciones se traduce en argumentos y tonos altaneros desde la posicién
de nuevos conductores o conductoras, o desde la explicitacion del tipo de
limitaciones y restricciones que se ponen a las personas que entran en su coche
(recordemos el argumento de “mi coche, mi palacio”): "no te voy a dejar entrar en
mi coche.” Por tanto, y de nuevo, vehiculo como muestra y reflejo del
individualismo y la singularidad.
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INDIVIDUALISMO

PORCENTAJE DE REPRESENTACION
SOBRE EL VOLUMEN TOTAL DEL RESTO DE VALORES

VALORES MAS RELACIONADOS CON EL INDIVIDUALISMO

Independencia

Inexperiencia

Poder

CONCEPTOS MAS REPETIDOS

MI COCHE __

MUCHACHO POR FAVOR  pEL[CULA
COCHAZO HISTORIA GUAPO DEJO

DiA

MANANA CALLE  AMISTAD @GUARDIACIVIL

LADoDES':L(JBxCIA RTWT ... CUANDO LIBRE

EJEMPLOS
. Noe @NoeliaMars 999 Seguidores 23/08/17 - 01:11
¥ lo libre que me siento conduciendo 4%

999 ALCANCE

‘ Ricardo @senna_ferrari 159 Seguidores 09/08/17 - 11:53
@Multayuda la comparia de mi coche es mejor que la de ciertas personas.

159 ALCANCE

H UZRRIX @Gamazalceta 190Seguidores 02/08/17- 22:17
@MariokLiee @JosemiRV Esq no te voy a dejar entrar en mi coche @josemf06

190 ALCANCE

Drugstime A @LittleNeko_ 2.3k Seguidores 05/08/17 - 13:14
Ny Quiero mi vida mi coche y ser independiente yaaaaAAAAa

2.3K ALCANCE

T

\“ Danii @DaniiSTIWRX 325 Seguidores 30/08/17 - 17:30
8t Que me veo mucho subnormal suelto por la carretera, y yo por mi coche mato, YO MA-TO

325 ALCANCE
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Atendiendo a las principales variables, los hombres hablan mds del individualismo
y desde el individualismo asociado a la conduccién (el 60% de las personas que lo
hacen son chicos). Algo que ocurre también mds entre los y las jévenes de 18 a 24
afos (que representan el 60% de las menciones totales), frente a losy las jovenes
de mayor o menor edad’.

GRAFICO 3.3. INFLUENCIA DEL GENERO Y LA EDAD AL HABLAR DE
“INDIVIDUALISMO"” ASOCIADO A LA CONDUCCION

<18 afos

18-24 afos

25-29 afios GENERO EN MENORES DE 30 ANOS

30-45 afos

Mujeres

>45 afos 40%

Fuente: Elaboracion propia a partir de monitorizacién en Twitter durante junio-agosto de 2017.

3.2. INEXPERIENCIA 7/ EXPERIENCIA

La inexperiencia (ausencia de “suficiente” experiencia al volante) es un principio
que determina el sentido de muchas de las percepciones que tienen los y las
jévenes frente a un volante; no sélo en relacién a su propia capacidad de conducir
adecuadamente, y a cémo se enfrentan a todo tipo de cuestiones asociadas a la
conduccién, sino a la misma manera de concebir el acto de conducir (propio y de

1. Pese a que la muestra considerada es 16-29 afios, las barras etarias (en todos los casos que se hable
del rastreo de la big data), muestran también franjas de edades superiores, como reflejo de personas
de esas edades que participaban en las conversaciones de los y las jévenes. Porcentajes, por tanto,
que no pueden considerarse estadisticamente representativos para nuestros objetivos, aunque en al-
gunos casos puedan apuntar tendencias.
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otras personas), y a los estereotipos y tipos ideales que se ponen en juego. En su
interpretacion mds directa, la inexperiencia estaria ligada a la falta de destrezas
necesarias para conducir de la mejor manera. Sin embargo, la interpretacién no
resulta tan plana, y existe también una percepcién mds benévola de esa falta de
experiencia, que no en vano es comun en buena parte del tramo de edad
considerado, pues como pronto pueden sacarse el carnet de conducir con 18 afos.

Otra cosa es que esa necesidad de contar con experiencia resulte una atribucién
lo suficientemente ambigua como para que la mayoria de jévenes (salvo quienes
estdn muy cerca de los 18 afos... a la fuerza ahorcan) puedan sefalar a alguna
persona con menor experiencia aun, que represente verdaderamente la mala
conduccién encarnada en la inexperiencia. Los y las jévenes reconocen en no pocas
ocasiones que la inexperiencia puede ser osada, y puede dar lugar a una autoper-
cepcién de uno mismo o una misma como conductores y conductoras diligentes,
cuando aun quedan cosas por aprender y peligros que calibrar. Y que no es tan
facil reconocer (menos en dindmicas grupales) que no se hacen las cosas del todo
bien, que aun falta experiencia o destreza, o que algunas cosas asociadas a la
conduccién provocan temor o miedo.

La falta de experiencia, desde la percepcion mds negativa, se relaciona
directamente con la inseguridad, la falta de habilidades (coordinacién, reflejos,
visién espacial, capacidad de desenvolverse con elementos mecdnicos, etc.), y la
falta de confianza. Todos ellos elementos que encarnan lo que, para el discurso
general, supone "conducir mal”.

“Los reflejos se ganan con la experiencia.”
(Hombres, 19-22 afos, Sevilla)

Resulta destacable que ninguna referencia a la inexperiencia que provoca ese
“conducir mal” (o, al menos, no conducir del todo "bien") tiene que ver con el
conocimiento y respeto de las normas de circulacién.

Ademds, también es resefable que, junto a estos argumentos, sobrevuela cierta
conviccién de que la inexperiencia es algo que se cura con la edad, de tal manera
que cumplir afos ya te situaria en el lugar de la experiencia (de la legitimidad para
decir que se sabe conducir), con independencia de sobre qué pilares esté
fundamentada esa experiencia, y si los mismos tienen en cuenta el respeto a las
normas y la capacidad para circular junto a otros muchos vehiculos.

“Cuando salimos de aprobar el carnet
no tenemos ni idea de conducir.”

(Hombres, 19-22 anos, Sevilla)

3. PRINCIPALES VALORES ASOCIADOS A CONDUCIR



Existen otros tipos de argumentos en torno a la falta de experiencia que adoptan
una perspectiva mucho mds positiva, y que contribuyen a liberar de carga

negativa a la juventud como valor
connotado en relacién a la conduccién,
por ir de la mano de esa inexperiencia y
osadia. Son aquéllos que relacionan la
inexperiencia con una mayor dosis de
prudencia, y con el mayor respeto de las
normas de circulacién?.

La inexperiencia, y la
experiencia, es un principio
recurrente en el imaginario de
losy las jévenes en torno a la
conduccién. La inexperiencia,
que se pierde con la prdctica,

se relaciona directamente con

Y es asi porque se invierte la carga de la la inseguridad y la falta de

prueba, interpretando que una mayor confianzanza; pero también
con la prudencia al volante. En

redes, la inexperiencia se

experiencia puede derivar en un exceso de
confianza, en la conviccién de que no

queda nada por aprender al volante, y en ~slaciare e al imdhidusiare

y la independencia (el anhelo
de tener un primer coche). Son

la negativa a escuchar aleccionamientos
por parte de nadie, incluso aungue vengan

del lado de la ley y las normas (porque precisamente los mds jévenes

(menores de 18 anos) quienes
mds menciones realizan.

“todo el mundo que conduce sabe que hay
normas que No es necesario respetar’,
como algunos limites de velocidad).

En este sentido, la confianza (a la que también serd necesario hacer referencia
cuando hablemos de la seguridad) se constituye en valor clave a la hora de
interpretar la experiencia o inexperiencia, en una relacién que es directa en un
sentido (cuanta mds experiencia, mds confianza), pero no tanto en otro (tener
mucha confianza al volante no significa necesariamente conducir bien). Valor tan
clave que, para algunos jévenes, marca la frontera entre un tipo de conductor o
conductora, y otros tipos:

“Los conductores se dividen entre quienes tienen
falta de confianza y quienes tienen exceso de confianza.”

(Hombres, 19-22 afos, Sevilla)

Ademds, otros elementos que, segUn los y las jovenes, contrarrestarian la
inexperiencia intrinseca a los primeros anos de carnet, serian el hecho de tener
las normas de conducir "mds frescas"” (sobre todo ante el sector de la poblacién
mds mayor, que suele usarse como reflejo de las peores maneras al volante), y de

2. El argumento resulta contradictorio, atendiendo al estereotipo de conductor/a "joven” frente a
conductor/a "mayor”, que se abordard en el capitulo 7.
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estar "mds pendientes” y "mds atentos”, entre otras cosas porque se asume que
estdn en mejores condiciones fisicas y sensoriales. Frente a eso, es comun dibujar
un panorama en el que conductores y conductoras experimentadas no respetan
a aquéllos y aquéllas que circulan con la "L" que denota ser conductor o
conductora novel, y se hacen también referencias a cémo "mi padre corre un
montdén”, a pesar de que de la gente con familia se presupone mayor prudencia
(frente a esa imagen de la gente joven como mds imprudente).

Dada la muestra considerada, parece normal que el valor experiencia/inex-
periencia sea el segundo mds referido en las conversaciones de Twitter, con una
representacién del 18% sobre el total de valores en torno a los que se habla.

En estas conversaciones, la relacién de la inexperiencia con el individualismo y la
independencia (que son los dos valores con los que se establece una conexién mds
directa) viene de la mano del deseo o la confirmacién de tener el primer vehiculo,
en una poblacién que se ha sacado el carnet recientemente.

Es decir, que a partir de la experiencia que otorga sacarse el carnety los primeros
afos de conducciéon (o de la inexperiencia que se va abandonando), se alcanzan
valores tan deseados como la independencia. “Individualismo”, en este caso, mds
centrado en la "posesién”: las conversaciones denotan deseos por tener un primer
coche o vehiculo propio, precisamente por ese anhelo de independencia (que en
la préctica ejemplifican en la capacidad de poder vigjar sin depender de nadie
para hacerlo).

En tercer lugar, la inexperiencia se relaciona con el miedo, que deriva directamente
de la inseguridad al volante, fundamentalmente cuando se conduce (o se aparca)
en solitario, sin la compafnia de alguien con mds experiencia ("hoy es mi primer
dia conduciendo un coche sin que nadie me acompane; y el miedo ok?").

INEXPERIENCIA

PORCENTAJE DE REPRESENTACION
SOBRE EL VOLUMEN TOTAL DEL RESTO DE VALORES

18%

VALORES MAS RELACIONADOS CON LA INEXPERIENCIA

Individualismo (posesién)

Independencia
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CONCEPTOS MAS REPETIDOS

SEMANA DiA  viDEO EXPERIENCIA TROZO
CONDUCTOR DEJA MADRE SEGUNDO CALLE
GANA . HORA ROSA
MIEDO viaJg RAZON )\ c oI DENTE
SIMULADOR MOVIL CARNE
COCHCARNET . T °
N U EVO @YOUTUBE MIEDO
ANO CARRETERA
EJEMPLOS
t’" Daniel Cruz 2 Seguidores
Cuando te entran ganas de coger el primer coche que veas por la calle y conducir hasta perderte.
1 236

Take me away 457 Seguidores

Desde que me he sacado el carnet de conducir he descubierto un nuevo miedo: Que mi madre se
vaya y me toque mover el coche a mi

457

3.2K

jO‘RD|. 511 Seguidores

n Wayne 3,2k Seguidores
Hoy es mi primer dia ever conduciendo un coche sin que nadie me acomparnie. Y el miedo ok?
&

Me he comprado mi primer ambientador para el coche. Ya es oficialmente mi coche.

511

Los hombres menores de 24 afios son quienes mds se refieren a la importancia
de la "inexperiencia” ligada a la conduccién: en las conversaciones, el 61% de las
alusiones a ese valor vienen por parte de hombres, y la inmensa mayoria (92%)
de personas menores de 24 afos.

Ademds, en las conversaciones escuchadas, ellos también son mds propensos que
ellas a compartir el momento de éxito en la superacién de la prueba del carnet
de conducir; como un paso mds en la obtencién de la necesaria "experiencia”, pero
también como prueba de la presiéon social existente para conseguirlo, y del orgullo
gue genera en compensacion.
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GRAFICO 3.4. INFLUENCIA DEL GENERQ Y LA EDAD AL HABLAR DE
“INEXPERIENCIA/EXPERIENCIA” ASOCIADO A LA CONDUCCION

<18 afos

18-24 afios

25-29 afios GENERO EN MENORES DE 30 ANOS

30-45 afos

Mujeres

>45 afos 39%

Fuente: Elaboracién propia a partir de monitorizacién en Twitter durante junio-agosto de 2017.

3.3. VELOCIDAD

La velocidad es uno de los elementos que vienen inmediatamente a la cabeza
cuando se habla de conduccién y coches. Porque representa una de las
capacidades y posibilidades que ofrecen los vehiculos que es muy dificil
conseguir (de manera auténoma e independiente) de otro modo; porque para
muchos conductores y conductoras supone fuente de disfrute y emocién (para
otros y otras al contrario); y porque encarna parte de los riesgos asociados a
conducir.

A pesar de que se tiende a abordar la velocidad desde el disfrute, hace sdélo dos
afos (Ballesteros et al.,, 2016) ya se sefialaba que la frase “si te gusta conducir,
tiene que gustarte la velocidad", sélo alcanzaba un 2,21 de acuerdo en una escala
de 0 a 10, en la que O significaba "nada de acuerdo” y 10 "totalmente de acuerdo”;
escala en la que la proporcidn de jévenes que mostraban un acuerdo alto respecto
a esa idea (posiciones 7 a 10) sélo representaban el 7,7% del total. La misma
puntuacion en la escala (2,21) alcanzaba el acuerdo respecto a que “quien conduce
bien, conduce rdpido/a", siendo el grado de acuerdo alto aun menor: 6,8%.
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Ademds, otros datos recientes sefialan que el 81% de los y las jévenes de 18 a 29
anos considera que circular a mds velocidad de la permitida, “"siempre, muy
frecuentemente o frecuentemente” puede ser causa de accidente (MonclUs,
Ortega et al, 2017: 28)3. Es decir, minorias de jovenes asocian y entienden de
forma directa la relacién entre la velocidad y el disfrute de la conduccién, o la

propia capacidad de manejarse adecuadamente con el coche.

En cualquier caso, la velocidad es uno de
los elementos que aparece con mds
fuerza en relacidén al coche y la
conduccién. Tanto en menciones en redes
sociales (representa el 12% sobre el
volumen total de valores de los que se
Twitter,

conduccién) como en las dindmicas

habla en asociados a la
grupales, donde discursivamente adquiere
una presencia importante. En las
conversaciones, la velocidad aparece en

relacion a tres aspectos o valores.

Por un lado, se relaciona con la
adrenaling, elemento en torno al cual se
explica buena parte de la emocién
asociada al acto de conducir rdpido, de
sentir una velocidad que es dificil lograr de
otra manera. Adrenalina que genera
cierta sensacién de nervio y de riesgo que,
desde esta perspectiva, se viven como
elementos que sitUan a la experiencia de
ir en coche o en moto en un nivel distinto

de disfrute. Incluso asumiendo la propia

La velocidad es otro elemento
significativo que la juventud
asocia al conducir.

Desde los discursos se asocia
con la generacién de
adrenalina (desde el disfrute
que implica, o desde el temor
que provoca); con la diversiéon y
el placer, y con un componente
de connotacién negativa y de
riesgo, la prisa.

Se presenta también el
binomio velocidad-prudencia,
sobre la base de la experiencia
y la habilidad, que justifica la
mayor velocidad al volante. En
la escucha de Twitter,
velocidad se relaciona con
seguridad, con miedo y con
individualismo (desde la
libertad y la autonomia).

incapacidad (por miedo, por falta de habilidades) de conducir rdpido, pero
sefalando el gusto por ir de pasajero o pasajera cuando alguien, en quien se
confia, conduce rdpido (lo mismo puede ocurrir al contrario: pasarlo mal cuando
se monta con alguien que conduce demasiado rdpido, aunque aparentemente se
maneje bien al volante).

“Cuando mi novio va rdapido, me entra la risa.”

(Mujeres, 19-22 afos, Valencia)

3. Monclus, J.; Ortega, J. et al. 2017). Jévenes y seguridad vial en Espafia. Madrid: Fundacién Mapfre.
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En segundo lugar, se relaciona la velocidad con la diversiéon y el placer, que
transforman la experiencia de conducir en algo que trasciende al mero hecho de
vigjar o trasladarse, y se constituye, para algunas personas, en un fin en si mismo,
en una actividad entretenida y disfrutable. Placer asociado a la sensacion de
libertad, tanto desde las percepciones sensoriales (adelantar, que te dé el viento
en la cara..), como desde la percepcién de que es un acto auténomo,
independiente e intransferible, cuyo disfrute no depende de nadie mds que de la
propia voluntad.

“Si no [voy rdpido], me aburro.”

(Mujeres, 19-22 afos, Valencia)

“Nos gusta la velocidad.”
(Hombres, 19-22 afos, Sevilla)

El tercer aspecto seria el que representa parte del lado negativo de la velocidad,
y es la prisa. Elemento que se considera caracteristico e intrinseco al estrés y al
ritmo acelerado que caracteriza a las grandes ciudades, y que generaria un estilo
de conducir mds acelerado, agresivo, seguramente menos prudente. Fruto de ese
estilo de conduccidn seria consecuencia la velocidad, despojada ahora de toda
posibilidad de disfrute. Pero precisamente por ser consecuencia de un contexto
que se entiende inevitable, y de unas circunstancias que se asumen hostiles e
incémodas (conducir en las grandes ciudades, soportar el trafico, cumplir con
horarios a pesar de los atascos...), la velocidad, desde esta perspectiva, y pese a
poder generar riesgos (los derivados de las prisas al volante), no resulta
excesivamente culpabilizadora. Como si conducir en determinados contextos, o
en determinadas circunstancias, implicara necesariamente adaptarse a las
prisas, que requieren de velocidad.

"A veces pienso, en media hora tengo que llegar,
sea como sea.”

(Mujeres, 19-22 afos, Valencia)

“Cuando haces un viaje
siempre acabas mucho mds rapido.”

(Mujeres, 19-22 anos, Valencia)

La velocidad aparece en los discursos de manera oscilante entre elemento de
diversién y generador de adrenalina, y germen de buena parte de los riesgos que
pueden hacer de la conduccién una experiencia peligrosa; entre una concepcién
del acto de conducir desde el placer, y otra desde la necesidad y la obligacién;
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desde el aparente “control” (ir rdpido porque se quiere, se puede, y se sabe), o
desde la imprudencia, forzada por las prisas o por la mala cabeza. Por todo ello,
en base a estas dualidades, la velocidad es un elemento que genera division de
opiniones (valga esta expresidon respecto a algo que, descontextualizado, no
admite valoracién); fundamentalmente cuando se asocia a estilos de conduccidn
determinados.

Serd cuando se disocia claramente de la prudencia, cuando la velocidad desafia
las normas de circulacién y los buenos hdbitos al volante. Claro, que no parece
sencillo que alguien que claramente conduce por encima de la velocidad
estipulada por ley para cada contexto y situacién, asuma que es un conductor o
conductora imprudente.

Ante esta Ultima circunstancia sefalada, existird otro elemento que, relacionado
directamente con la velocidad, compensaria las pequefas o grandes impru-
dencias que puede suponer conducir rdpido, incluso por encima de lo permitido:
la experiencia. Valor que entronca de lleno con la teoria del "saber conducir”, cajén
de sastre en el que tienen cabida toda una serie de justificaciones en torno a la
posibilidad, incluso la necesidad, de pasar por alto algunas normas de circulacién
(que se pueden considerar excesivamente prudentes, o directamente innecesa-
rias), en base a lo que el conocimiento y las habilidades al volante tedricamente
aconsejarian para que la circulacién sea mejor para todas las personas que
comparten la via. Y ello se suele ejemplificar, desde los argumentos mds
tendentes a defender la individualidad irrenunciable al volante (por encima incluso
de algunas normas), a partir de lo que parecen dos axiomas.

En primer lugar, el que sefala que la velocidad no puede ser relacionada con la
mala praxis al volante. Es mds, que conducir rdpido puede denotar determinadas
habilidades, en muchos casos mds necesarias que el estricto cumplimiento de las
normas.

"Conducir répido no es conducir mal.”
(Mixto, 24-28 anos, Madrid)

En segundo lugar, que la prudencia tampoco tiene por qué ir de la mano de un
estilo de conducir mds lento, nila velocidad es sindnimo de imprudencia. De nuevo,
velocidad asociada a la experiencia y a la posesién de habilidades al volante, que
justificarian la posibilidad de ir rapido.

“Se puede ser mds prudente que uno que va despacio.”
(Mixto, 24-28 anos, Madrid)
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VELOCIDAD

PORCENTAJE DE REPRESENTACION
SOBRE EL VOLUMEN TOTAL DEL RESTO DE VALORES

VALORES MAS RELACIONADOS CON LA VELOCIDAD
Seguridad

Individualismo

CONCEPTOS MAS REPETIDOS

VELOCIDAD OSTIA

VEZ
DISTRACCION
AMIGO LIBRO panera ~ MIEDO

SEGURIDAD . i
CARNET rso pervicion LIMITE 5 crancia HAZ
DEPRISA SEMAFORO HELAS  CABALLO -rnTRO
RESPETA CORRER BENZEMA LLUVIA NADA
EJEMPLOS

. kike Montero @heinrichmontero 2.8k Seguidores 31/08/17 - 14:04
Benzema, el mas rapido de todas, conduciendo, claro hittps://t.cofC2nRvi4jGP
2.8K ALCANCE

- Francisco J. Baena @Player_1993 216Seguidores 04/08/17 - 19:16
RT @aroquesihombre: Benzema dice asto da su manera de conducir en su libro autcbiogrifico: "Yo

siempre respeto los limites de velocidad yl...

3 Eimy @Eimy 0527 506 Seguidores 04/08/17 - 02:17

RT @Panoxet: Cuando ti amigo esta conduciendo muy rapido y tii vas atras cagade de miedo.

https:/jt.co/J0g8MaTNIG

506 ALCANCE
H Catastrophe @JuditLpez 517 Seguidores 13/07/17-11:31
: Podré conducir bien o mal pero le tengo mucho respeto a la distancia de seguridad y la velocidad,
parece mentira que la gente no
E1T ALCANCE
E eli @Eli0akland 17k Seguidores 31/08/17 - 18:39
A ver que yo conduzco bien pero los limites de velocidad me los paso por donde quiero y lo de ir

cada uno por su carril también

1.7K ALCANCE
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En las conversaciones de Twitter analizadas, el valor con el que mds se relaciona
la velocidad es el de la seguridad, en un contexto en el que también se incluye el
acto de "beber alcohol"”. Ambas cosas (la velocidad y beber alcohol cuando se va
a conducir) encarnan los motivos que mds "inseguridad” provocarian entre los y
las jovenes.

Hablando de velocidad también surgen mensajes que relacionan la accién de
| "miedo” (o e
manifestar que es algo que sienten en ocasiones, al volante o como pasajeros o
pasajeras. En sentido positivo, para comentar que no experimentan temor al
“correr"”, desde una perspectiva que lo acerca mds al “individualismo”, como se

|M

conducir deprisa con e respeto”). En sentido negativo, para

apuntd anteriormente a partir del andlisis de los discursos (ir rdpido como
muestra de libertad y autonomia): “A ver, que yo conduzco bien, pero los limites
de velocidad me los paso por donde quiero.”

Los hombres de entre 18 y 24 afios son quienes mds hablan de “velocidad" en
relacion al acto de conducir.

Entre los mds jévenes se hace desde un punto de vista mds cercano a la rebeldia
(y lairresponsabilidad) y, a medida que aumenta la edad, aumenta la perspectiva
mds cercana a la seguridad y el mensaje informativo.

GRAFICO 3.5. INFLUENCIA DEL GENERO Y LA EDAD
AL HABLAR DE "VELOCIDAD" ASOCIADA A LA CONDUCCION

<18 anos

18-24 afos

25-29 afios GENERO EN MENORES DE 30 ANOS

30-45 afos

Mujeres

>45 afios 42%

Fuente: Elaboracion propia a partir de monitorizaciéon en Twitter durante junio-agosto de 2017.
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3.4. LIBERTAD

En los argumentos colectivos, la libertad asociada a la conduccién adquiere
sentido desde el concepto de independencia, y se interpreta como sinénimo de
autonomiaq, en la linea también de aspectos apuntados al hablar de indivi-
dualismo. Libertad, por tanto, entendida desde la esfera de lo personal, desde un
ideal que presupone una capacidad de movimiento casi sin limites ni restricciones,
que derivaria en la posibilidad de tomar decisiones auténomas que de otra
manera se entienden mds dificiles.

“Me gusta conducir porque me da libertad.”
(Mixto, 24-28 anos, Madrid)

Libertad entendida en funcidn de tres ejes.

A. Espacial: voy a donde quiero, sin depender de transportes publicos, o vehiculos
de otras personas.

“Te puede llevar a donde quieras.”
(Mixto, 24-28 afnos, Madrid)

B. Temporal: voy cuando quiero, y no es necesario planificar tanto los des-
plazamientos.

"Es una herramienta de crear planes.”
(Hombres, 19-22 anos, Sevilla)

C. Individual/Personal: no dependo de nadie, y sélo yo tomo las decisiones cuando
de mi vehiculo se trata. En este sentido, la libertad se relaciona con el poder,
interesante asociacion por cuanto en los argumentos mds vehementes se expresa
no tanto desde la capacidad de decisidén, como de la explicitacion de la incapa-
cidad del resto para decidir sobre las cuestiones que atafen al vehiculo propio, y
lo que su uso implica (cudndo y cémo realizar vigjes, qué muUsica poner, qué lugar
del coche ocupar, cdmo comportarse dentro del vehiculo...).

Atendiendo a la escucha en Twitter, en la linea que siguen los discursos, el valor
con el que mds se relaciona la libertad en las conversaciones en redes sociales
(donde representa el 11% del total de valores mencionados) es el individualismo,
desde la perspectiva mencionada: "Disfruto mucho conducir estando solg,
dedicarme tiempo y sentirme independiente.” "La libertad que te ofrece es
incomparable.”
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En menor medida, pero aportando matices distintos que no aparecen en los
discursos, con la inexperiencia y el placer. Con la inexperiencia posiblemente en
relacién a las nuevas posibilidades que ofrece la reciente obtencién del carnet de
conducir, o la posesidon de un primer

vehiculo; en esa linea de poder optar a .

Otro argumento colectivo es
nuevos planes, nuevas maneras de
configurar el tiempo, que hasta ese

momento no se tenian, y respecto a las

la libertad en la conduccién,
asociado discursivamente con

cuales no existe aln una experiencia la independencia,
consolidada. la autonomia, el individualismo

By o y el poder. Desde la escucha en
Con el placer en alusién a términos como

"deseo” o "disfrute" efectos de poder
llevar a cabo los planes deseados; y

redes, de nuevo con el
individualismo, pero también

también a expresiones como la "tran- con la inexperiencia

quilidad” que otorga la capacidad de (posiblemente desde
movimiento y autonomia, o declaraciones la sensacién de libertad que da
de intenciones directamente ligadas a la el obtener el carnet

posibilidad de utilizar un vehiculo ("Me de conducir) y con el placer.

encanta conducir.").

LIBERTAD

PORCENTAJE DE REPRESENTACION
SOBRE EL VOLUMEN TOTAL DEL RESTO DE VALORES

VALORES MAS RELACIONADOS CON LA INDEPENDENCIA/LIBERTAD

Individualismo

Inexperiencia

Placer

CONCEPTOS MAS REPETIDOS
DiA LIMPIEZA AJA

J
LIBERTAD "7 " Lacemn
CHARLA SOLO CLASE i:\,:.OCULO

ZONATARDE

BIEN INDEPENDENCIA
JUEGO VEHICULO

GENTE DERECHA MANANA
MOvIL CARNE
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EJEMPLOS

Sariu. 408 Seguidores
LS
Pero disfruto mucho conducir estando sola, dedicarme tiempo y sentirme independiente.

409

2 ; ElGamesT 5 255 Seguidores

@MultiGamingES Los juegos de conduccion, tipo The Crew o Need for Speed [con munde libre) que
puedo ir haciendo cualquier cosa xD

Fé Psycopath 3k Seguidores
S5 De verdad que no entiendo a la gente que no le gusta conducir. Tiene sus lados negativos, pero la
libertad que te ofrece es incomparable.

3K

ﬂ—_‘ & Phuture Ducreux & 5.3k Seguidores

. Me encanta coger mi coche rumbo a ninguna parte y sentir que soy libre. https://t.co/ZzEPZhejTY
53K

u Alexisdcs94 144 Seguidores
Me encanta conducir por la noche, es tan chill...musiquita tranquila, casi solo en la carretera.
144

Un 59% de las alusiones a la libertad, asociadas a la conduccién, son de hombres,
por un 41% de mujeres.

Por grupos de edad, el 38% de las menciones tiene lugar entre jévenes de 18 a 24
afos, por un 18% de menores de 18.

Pero la distribucién por edad destaca por representar mds que en otras ocasiones
a personas de entre 25 y 29 afos (14% de menciones), e incluso mayores de 30
afos, que aparecian en las conversaciones a pesar de no formar parte de la
muestra considerada (las interacciones de mayores de 45 afios tienen que ver con
perfiles de la Direcciéon General de Trdfico o la Guardia Civil, al hilo de temas como
"la libertad de movimiento” en la conduccién con “chanclas”, que puntualmente
fue un asunto que aparecié en los medios justo en la época veraniega en la que
se realizd la escucha).
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GRAFICO 3.6. INFLUENCIA DEL GENERO Y LA EDAD
AL HABLAR DE "LIBERTAD" ASOCIADA A LA CONDUCCION

<18 afos

18-24 afios

25-29 anos

30-45 afos

>45 afos

GENERO EN MENORES DE 30 ANOS

Mujeres
4%

40

Fuente: Elaboracién propia a partir de monitorizacién en Twitter durante junio-agosto de 2017.

3.5. SEGURIDAD / INSEGURIDAD

Cuando se piensa en conducir, una actividad que, en combinaciéon con determi-
nados elementos, puede implicar riesgos, parece légico pensar que uno de los

primeros valores que pueden ser asociados
con la misma sea el de la seguridad. Mds
aun por cuanto las cifras de accidentes y
muertes al volante suelen copar parte
destacada de informativos y noticias.
Seguridad que, en lo que se refiere a los
elementos que dependen de la persona que
conduce, tendrian que ver, por un lado, con
su capacidad y su atencién el volante, y, por
otro lado, con el cumplimiento de las
normas de trdfico y de conduccién. Pues
bien, pese a que en el anterior estudio
(Ballesteros et al., 2016) sblo el 12,7% de los
y las jovenes mostraban un grado alto de

Seguridad es otro valor
asociado a la conduccidén

en el imaginario juvenil.
Desde sus discursos

se relaciona directamente
con la confianza al volante
(que da la experiencia) y con
la capacidad de control

y la habilidad de conducir,

lo que dejaria en un segundo
plano el respeto a las normas
de circulacién.
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acuerdo respecto a la idea de que "la seguridad depende mds de la habilidad
personal que del respeto a las normas de tréafico” (la puntuacién media en una
escala de O a 10, en la que O significaba "nada de acuerdo” y 10 "totalmente de
acuerdo”, era de 3,43), en las conversaciones, desde los discursos, la seguridad
tiende a estar mds referida a la capacidad de "control” personal del vehiculo, que
al cumplimiento de las normas de tréfico.

En este sentido, en una tedrica lista de prioridades a la hora de mantener una
conduccién segura, el respeto por las normas estaria en segundo plano en relacién
a las habilidades al volante; de tal manera que incluso no resulta extrafio escuchar

que, en ocasiones, se pueden

. infringir algunas normas de
Desde la escucha en Twitter, ) 9 » 9 o )
. circulacién (el limite de velocidad,
el aporte son las menciones sobre ) ) L
. . por ejemplo) porque la circulacion
lo que se sitUa contra la seguridad, . .
o . en ese momento asi lo requiera 'y,
frente a hablar en positivo de la misma. )
, . . por tanto, resulte mds seguro,
Los términos asociados son ) :
. . como ya hemos visto. Perspectiva
la responsabilidad (especialmente -
que pone el foco de atencién en las
el rechazo al consumo de alcohol - )
. . habilidades para manejarse al
al volante), la velocidad y el miedo
. . . . volante y para entender las claves
(como inseguridad). A diferencia de ’ -~ ~
) de la circulacién, que senala la
otros valores mds concentrados por . ; )
; . necesidad de "llevar tU el coche,
género o edad, las referencias a te |l o g ti"
. ] . , ue no te lleve él a ti ue, por
la seguridad/inseguridad estdn 4 $ v avenp
momentos, pasa por alto las

reglas que equiparan a todos los
conductores y conductoras, que

mds distribuidas.

regulan su interaccién en la carretera y las calles, para primar las circunstancias
personales de cada persona al volante (sin saber realmente cudles son las
circunstancias del resto de conductores y conductoras).

"Que no se te quede grande el coche.”

(Mujeres, 19-22 anos, Valencia)

Por tal motivo, la seguridad se relaciona directamente con la confianza, que serd el
elemento que permitird el mejor desarrollo de todas las capacidades al volante, y
procurard las reacciones adecuadas en situaciones de riesgo o dificultad. En el extre-
mo contrario, la falta de confianza serd el caldo de cultivo del miedo, que se entiende
como el elemento que procura una conduccién menos segura y de mayor riesgo.

“Cuanta mds confianza tienes con el coche, mds suelta vas.”

(Mujeres, 19-22 anos, Valencia)
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Como ya se apunté al hablar de la experiencia o inexperiencia, la confianza al
volante se entiende como un elemento de doble filo; esencial en su justa medida,
pero que implica riesgos cuando se tiene en exceso, momento a partir del cual se
empiezan a subestimar muchos posibles riesgos, y se puede resentir la atencién
y la prudencia.

“Si crees que controlas el coche, eso te puede hacer
menos prudente.”

(Muijeres, 19-22 anos, Valencia)

En base a esta apreciacién, la experiencia (analizada anteriormente) se considera
un grado. Porque otorga conocimientos, habilidades y confianza, y también
porque valora en su justa medida la mala prdctica que implica mostrarse
excesivamente confiado o confiada al volante, y procura que no se pierda el
respeto ni a las normas de circulacidon ni a los riesgos. En cualquier caso,
experiencia que, argumentalmente, segln circunstancias parece ajustarse a la
historia vital de cada cual, de tal modo que en bastantes ocasiones no se relaciona
tanto con la edad, como con el propio recorrido y la propia destreza al volante.
Pero parece dificil que jévenes de esta edad cuenten con experiencia suficiente al
volante como para ser considerados o consideradas personas expertas.

“Cuando tienes coche propio aprendes mds a controlarlo.”

(Mujeres, 19-22 afos, Valencia)

El caso es que no resulta habitual que se reconozca escasa destreza al volante y,
en ese sentido, no suele situarse el foco de atencién de la conduccién insegura
sobre uno mismo o una misma. Pero si que es fdcil escuchar relatos sobre
vivencias de inseguridad cuando se ocupa el papel de copiloto/a o pasajero/a,
cuando se cuentan experiencias de otros conductores o conductoras, o cuando
se relatan pasajes personales pasados (que no resultaron problematicos).

Al principio me gustaba mds ir con alguien
porque me sentia mds segura.”

(Mujeres, 19-22 afos, Valencia)

Atendiendo a la escucha en redes sociales (donde la seguridad/inseguridad
representa el 9% de menciones sobre el resto de valores), lo interesante y
diferencial respecto a los argumentos grupales, es que en Twitter resulta mucho
mds comun comentar las acciones que van en contra de la "seguridad”, que hablar
de seguridad en positivo (la gran mayoria de las menciones se hace desde la
negatividad).
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SEGURIDAD

PORCENTAJE DE REPRESENTACION
SOBRE EL VOLUMEN TOTAL DEL RESTO DE VALORES

VALORES MAS RELACIONADOS CON SEGURIDAD/INSEGURIDAD

Responsabilidad

Velocidad

CONCEPTOS MAS REPETIDOS

CONSEJO VELOCIDAD
oJiITo

CHANCLAS DISTANCIA TOO
MEDIDA COCHE CAMISETA

R MARGEN LIBERTAD A NOCHE
P | IESGO ESCUCHA DROG

CLAVE FrEeTo CARRETERA S E G U R I DAD

NOTICIA
ROPA ¢ |NTURONMOVIMIENTO o0 - o iDAD

ALCOHOL @DGTes

EJEMPLOS

g Bor. @srtobxr 7.8k Seguidores 30/07/17 - 11:46

&8 Cuando voy en coche con amigos y veo un radar suelto "POR Su seguridad”y los demas "control de
velosidad". Decidme que no soy raro,por favo

n mfk. @MeeeryJJS 642 Seguidores 13/08/17 - 17:14

La gente que se toma a broma la seguridad en la carretera; el ponerse el cinturdn, el conducir
borracha/fumada, me da toda la rabia.

542 ALCANCE

Andrés Romaiia Rego @Andres_98_rr 175 Seguidores 05/08/17 - 22:37
Bebery conducirno son nada compatibles , almenos por la seguridad y vida de los demas

175 ALCANCE

. Patts @Pinfiesta 180 Seguidores 14/07/17 - 11:54

iDeberia darme seguridad que mi prima esté conduciendo el coche en el que voy, o por el
contrario, deberia temer por mi vida?

1 RETWEETS 533 ALCANCE

i Dir. Gral. Trafico @DGTes 154.7k Seguidores 14/08/17 - 12:3(

La Ley de Seguridad Vial fija las tasas maximasc de #alcohol permitidas para conductores y prohibe
conducir con presencia de #drogas https://t.co/2Vp6gsaltO

48 RETWEETS 213K ALCANCE
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Dos son los valores o temas principales que se desprenden de los comentarios
que versan sobre la "seguridad” o la falta de ésta. Uno es la "responsabilidad”,
fundamentalmente asociada a la opcién de beber alcohol o no cuando se va a
conducir después ("la gente que se toma a broma la seguridad en la carretera; el
ponerse el cinturdn, el conducir borracha/fumada, me da toda la rabia™). En este
sentido, se registra un gran rechazo al consumo de alcohol asociado a la
conduccién.

El otro es el de la "velocidad", como elemento central a la hora de manifestarse
en términos de considerar segura o insegura una accién en la carretera.

En mucha menor medida se establece la relacién de la seguridad/inseguridad con
el "miedo", de nuevo desde esa perspectiva que centra mds la atencién en la
seguridad en negativo, y que también sefiala al miedo como uno de los elementos
que pueden generar esa inseguridad.

GRAFICO 3.7. INFLUENCIA DEL GENERO Y LA EDAD AL HABLAR
DE "SEGURIDAD/INSEGURIDAD"” ASOCIADA A LA CONDUCCION

<18 anos

18-24 afos

25-29 anos

30-45 afos

Mujeres
>45 afos 45%

GENERO EN MENORES DE 30 ANOS

Fuente: Elaboracién propia a partir de monitorizacién en Twitter durante junio-agosto de 2017.

Las conversaciones sobre "seguridad" responden a una muestra muy
heterogénea, ligeramente superior entre los hombres, muy repartida por edades
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para losy las mds jévenes, y algo mds mencionada entre quienes tienen entre 25
y 29 afos (con el 28%de las menciones, siendo la franja de edad que mds habla
de seguridad/inseguridad).

Generalmente, las menciones son muy informativas (y no tanto reflexivas), desde
perfiles que retuitean a plataformas corporativas, o comparten contenidos de
terceros acerca de la seguridad vial.

3.6. MIEDO

Discursivamente, el miedo aparece en muy contadas ocasiones. Cuando lo hace,
casi siempre lo es para ser sefdlado como uno de los elementos que mds
perjudican la seguridad al volante, y como contrapunto y barrera para alcanzar
la necesaria confianza.

) o El miedo es un término asociado

En este sentido, las apreciaciones ., .
. . . a la conduccién en la perspectiva
relativas al miedo tienen que ver con ..
o ] de los y las jévenes, aunque con

edades tempranas (casi siempre mds i
_ menor peso relativo.

tempranas que la propia) y estados de . .
Desde los discursos se vincula

a su perjuicio sobre la seguridad
al volante y como barrera para

inexperiencia.

Desde los argumentos, las mujeres

explicitan mds que los hombres esas la confianza. Se asocia a

sensaciones de miedo, relacionadas con la inexperiencia en la conduccidn,

episodios de inseguridad al volante, o allosimasijovenesy es explicicado

con situaciones en las que conducian en mayor medida por las mujeres.
otras personas. Pero no solamente es

que exista una mayor explicitacién de este tipo de episodios por parte de las
mujeres, sino que el propio estereotipo de persona "miedosa” al volante tiende a

asociarse con una figura femenina.

En la escucha en Twitter, el miedo representa el 9% del volumen conversacional.
El factor/valor mds relacionado con el miedo es el de la "inexperiencia”,
consecuencia directa de la inseguridad propia de los nuevos conductores. En este
sentido, existe coincidencia con lo que ocurre en las dindmicas grupales.

Concretamente, tener "miedo” a conducir se manifiesta y ejemplifica en funcién
de situaciones como aparcar, hacer vigjes largos, o coger el coche después de un
tiempo sin hacerlo. Esa "inexperiencia" también se asocia con el "miedo” que
tienen los nuevos conductores a conducir frente a determinadas personas (“tengo
miedo de conducir con mi padre al lado"), con lo que ello implica de exposicidon
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personal, y lo que se puede entender como sensacién de decepcién o falta de

autoestima; o a tener un accidente

De la escucha en redes

se identifica esta asociacion
entre miedo e inexperiencia
de nuevos conductores,

a la velocidad y, también,

a la seguridad. Sin embargo,
el nUmero de menciones del
miedo asociado a

la conduccién entre mujeres
y hombres estd equilibrado,
a diferencia de lo analizado
desde los discursos.

o cualquier incidente, algo que se recalca en
las grandes ciudades en relacién con el
tréfico, la velocidad y el estrés ("tengo mucho
miedo; a saber cdmo estard el centro para
conducir esta noche, buff"; "cuando conduzco
por el bypass de Valencia voy con miedo por
la cantidad de trdfico, la velocidad y las
maniobras que se hacen”).

La "velocidad"” es otro de los elementos que
pueden acentuar ese miedo, y asi aparece y
se relaciona en las conversaciones en redes
fundamentalmente desde la
inexperiencia y la falta de prudencia.

sociales;

MIEDO

PORCENTAJE DE REPRESENTACION
SOBRE EL VOLUMEN TOTAL DEL RESTO DE VALORES

VALORES MAS RELACIONADOS CON EL MIEDO

Inexperiencia

Velocidad
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Seguridad

CONCEPTOS MAS REPETIDOS

VELOCIDAD CHUNGO
AR MIEDO
Lio
GENTE
SEGURO v 20 CARNET MIGO CEVILLA
AMAXOFOBIA SESION PECEPCION ARO RAPIDO vz
QUIERES
CARRETERA . 10 CHISTE EXAMEN
PRESION |
ACCIDENTE 7 DiA
CARNE MADRID
AUTOESCUELA




EJEMPLOS

2 eli 103 1.7k Seguidores

Pues yo no tengp ese problema por que como todo el mundo que se monta en mi coche tiene
miado siempre lo llevan puesto

17K /

Daniel-san Kenobi @danialjb97 492 Seguidores

Hoy woy a sufrir come nadie con el eoche. Espero no cagarla. Tenge muche miedo. A saber como
estard el centro para conducir esta noche. Buff

492 »

. Sad Rudolfa @Rodulfa_ 181 Seguidores
Chicos ahora tengo miedo de condudir con mi padre al lado.

181 &

& Juan Carlos Felipo C ) 3.7k Seguidores

n De verdad, cuando conduzeo porel "bypass” de Valencia voy con miedo por la cantidad de trafico,
lavelocidad y las maniobras que se hacen https://ft.co/VwFTBxudRk

1R 5 T.4K ALC

n Claus : it 1.2k Seguidores
Esta tarde voy a conducir, temo por mi vida
1.2K ALC

También se asocia a situaciones de poca "seguridad” (el tercero de los valo-
res/conceptos con los que se relaciona), que es algo a lo que tienden a referirse
muchas y muchos jévenes cuando quien conduce es otra persona (de nuevo,
coincidencia con los argumentos escuchados en los grupos) y que, a pesar de todo,
en ocasiones se sefiala en clave de humor.

Pese a que discursivamente las mujeres se refieren mucho mds al miedo, como
se ha sefialado, en redes sociales las proporciones son casi idénticas.

Por edades, la distribucion es similar en edades tempranas (a partir de los 24 anos
descenderd notablemente). Cabe apuntar que las menciones de adultos tienen
un componente mds informativo en las conversaciones.

3. PRINCIPALES VALORES ASOCIADOS A CONDUCIR



GRAFICO 3.8. INFLUENCIA DEL GENERO Y LA EDAD
AL HABLAR DE "MIEDO"” ASOCIADA A LA CONDUCCION

<18 anos

18-24 afos

25-29 anos

30-45 afos

>45 afos

30

Mujeres
51%
Hombres
49%

GENERO EN MENORES DE 30 ANOS

Fuente: Elaboracion propia a partir de monitorizacién en Twitter durante junio-agosto de 2017.

3.7. RESPONSABILIDAD

Desde los discursos, el valor responsabilidad, asociado a la conduccidén, no surge
de manera espontdnea; y cuando lo hace es desde una perspectiva mds negativa
que positiva. Es decir, sefialando las cosas que no se deben hacer por
“irresponsables”, por poner en riesgo tanto a quien conduce como a quien circula
o transita a su alrededor, mds que las cuestiones en positivo que hacen que
alguien sea "responsable” al volante.

En este sentido, en el imaginario de las mayores "irresponsabilidades” se situa,
sin duda, el beber alcohol cuando se va a conducir. Ya desde los datos recientes
se puede comprobar que la combinacién alcohol/drogas y conduccién es el
elemento al que se le atribuye mds posibilidades de provocar accidentes de
circulaciéon: el 89% de los y las jovenes de 18 a 29 afios considera que beber alcohol
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y conducir, o tomar drogas y conducir, "siempre, muy frecuentemente o

frecuentemente” puede ser causa de accidente (MonclUs, Ortega et al,, 2017: 28).

La vinculacién alcohol-coche ocupa
el lugar central en relacién a los
principales riesgos asociados a
conducir, ¥ encuentra un rechazo
frontal desde los argumentos vy la
teoria, pese a que en la prdctica no
queda tan claro ese rechazo.

En base a los distintos matices que
presenta lo que se entiende por
control ("Si me tomo dos copas, aun
controlo"), lo que puede compensar
asumir determinados riesgos que no
se vislumbran excesivamente cerca-

La responsabilidad en la conduccién
ni surge de forma espontdnea

en los discursos, ni tiene mucha
representacién en la escucha en
redes sociales.

Cuando surge, lo hace como
"irresponsabilidad" de ciertas
conductas de riesgo, en especial,
beber alcohol. Asociacién que
también se da en redes sociales:
responsabilidad-seguridad (alcohol),
aunque asimismo referida al
cumplimiento de las normas

de circulaciéon (velocidad y critica a
los conductores que no repetan
a los ciclistas).

nos ("Si no monto en coche con ese
amigo que ha bebido dos copas, no
tengo manera de regresar a casa”)?,
o la proyeccion sobre otras personas
de una realidad preocupante (el 30% de los y las jévenes sefala que “la mayoria
de mis amigos conduciria después de beber alcohol”, y sélo el 39% afirma que
“nunca ha montado en un coche con un conductor/a que habia bebido alcohol™);
por no hablar del 5% de jévenes que reconoce que, en los Ultimos seis meses, "a
menudo, casi siempre o siempre ha conducido después de haber bebido alcohol”
(Monclus, Ortega et al,, 2017: 30, 32, 45).

En cualquier caso, se entiende que "salir de fiesta” es incompatible con conducir, y
que tal conviccion debe generar las estrategias necesarias para minimizar el riesgo
(como beber al principio de la noche y luego esperar hasta poder coger el coche)®.

“Cuando has bebido crees que controlas mas.”

(Mujeres, 19-22 anos, Valencia)

4. Estas justificaciones, desde los discursos, se ejemplifican convenientemente en la publicacion
Ballesteros et al., 20716.

5. En este tema, cabe sefalar la queja que expresan en relacién a la inexistencia de un transporte pU-
blico que cubra adecuadamente sus necesidades de desplazamiento nocturno de los fines de semana,
motivo por el cual existiria una horquilla de horas de madrugada en la que, segin destinos, el coche
seria el Unico medio para volver a casa: "No queréis que cojamos el coche borrachos, pero no ponéis
trenes a las 6 de la mafana, o metro.” (Mujeres, 19-22 anos, Valencia).
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Por otro lado, que todo lo que tiene que ver con el alcohol cope de forma tan
directa la interpretacién de las conductas irresponsables al volante, en ocasiones
puede suponer cierto riesgo cuando se subestiman cuestiones relacionadas con
la velocidad, el respeto a las normas o la prudencia. Es decir, asumir que la
persona al volante ya estd cumpliendo con su responsabilidad por no consumir
alcohol cuando va a coger el coche, y dejar esos otros aspectos a la consideracién
de otros muchos elementos (condiciones del tréafico, momento, etc.).

En este sentido, la asociacién entre responsabilidad y prudencia no resulta tan
sencilla como pudiera parecer; fundamentalmente porque se interpreta que la
prudencia no es una cosa que se tiene o no se tiene, sino que se ha de tener en
diversos niveles, en funcién de las circunstancias. Ya en los datos de la
mencionada investigacién de Ballesteros et al. (2016) se observd que algo mds
de la cuarta parte de los jévenes (el 27,6%), mostraba un grado alto de acuerdo
respecto a que "el exceso de prudencia es perjudicial para el resto de conductores”
(el acuerdo alcanzaba un 4,55 en la escala 0-10, en la que O significaba "nada de
acuerdo” y 10 "totalmente de acuerdo”). Y, al hablar de ello, algunas voces
consideran que lo prudente, en ocasiones, es saltarse algunas normas.

"De normal, todo el mundo va a mds de 50.”

(Mujeres, 19-22 anos, Valencia)

Por no hablar de que es facil escuchar como se reconoce que, en ocasiones,
ajustarse a segUn qué normas de circulacién tiene que ver con el temor a una
sancién, mds que con un acto de responsabilidad.

“La gente no va mds lento por miedo a un accidente,
va mads lento por la multa.”

(Mujeres, 19-22 anos, Valencia)

En definitiva, hay veces que las consideraciones en relacién a los comporta-
mientos "“prudentes” al volante, se alejan de referentes objetivos (como el
cumplimiento de las normas de circulacién), y descansan en otros subjetivos y
dificilmente mensurables, como la capacidad de cada cual para desenvolverse en
relacion a elementos como la velocidad, o el alcohol.

En otro plano, la responsabilidad se liga directamente a la necesidad de mantener
una actitud distinta cuando eres adulto y llevas una familia a tu cargo en el
vehiculo. Circunstancia que, asi entendida, aleja a los y las jévenes de la identi-
ficacién con determinadas actitudes responsables, que proyectan sobre gente de
mayor edad. En este sentido, se tienden a generar imaginarios en torno a una
conduccién placentera y de ocio (juvenil), frente a una conduccion mds prdcticay
encaminada al transporte y la gestion familiar (adulta), y se alimenta el
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estereotipo de la responsabilidad como elemento perteneciente al universo de lo
adulto, algo que hace flaco favor a las estrategias preventivas.

"Hay adultos que, aunque sean padres de familia, conducen mal.”
(Hombres, 19-22 afos, Sevilla)

Como ocurre en las dindmicas cualitativas, la escucha en redes sociales tampoco
muestra demasiada presencia de términos como “responsabilidad” o “prudencia”.

RESPONSABILIDAD

PORCENTAJE DE REPRESENTACION
SOBRE EL VOLUMEN TOTAL DEL RESTO DE VALORES

VALORES MAS RELACIONADOS CON LA RESPONSABILIDAD

Seguridad (alcohol)

Velocidad (ciclistas)

CONCEPTOS MAS REPETIDOS

CIRCULACION
ALCOHOLISMO

RESPONSABILIDAD

h DGT
ANO COCHE ACCIDENTE SEGURIDAD NORMA DIA

RESPETO VEZ RESPONSABLE CARRETERA VOLANTE

oErsoNa DROGA COSA AN'MT‘?FEOC'C'—'STA CONDUCTOR
CASO PEATON

ALCOHOL VEHICULO BICICLETA

EJEMPLOS

r Dark Korben @darkkorben 33 Seguidores 5f07/LT - 10540

' mierda, no me acordaba que hay barra libre de cerveza... y no voy a poder beber por que tenge
gue conducir S

33 ALCANCE

ﬂ Lorena @fg315 #16 Seguidores 2R0R/1T - 11:36
&8 | Hoy matriculan mi cache y astoy nervinsa, lo peor &8 que na puedna eogers parque atin no tisne
SERLITD

B16 ALCANCE
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En general, se hace en referencia al respeto de las normas de seguridad vial, a la
critica concreta a los conductores o conductoras que no respetan a losy las ciclistas
y, muy especialmente, a quienes beben alcohol cuando van a utilizar el coche.

Se habla algo mds de responsabilidad entre las mujeres y entre los y las jovenes
de mayor edad.

GRAFICO 3.9. INFLUENCIA DEL GENERO Y LA EDAD AL HABLAR
DE "RESPONSABILIDAD" ASOCIADA A LA CONDUCCION

<18 afos

18-24 afos

25-29 anos

30-45 afos

>45 anos Mui
ujeres

53%
o] 5 10 15 Hombres 35
47%

GENERO EN MENORES DE 30 ANOS

Fuente: Elaboracién propia a partir de monitorizacién en Twitter durante junio-agosto de 2017.

3.8. PODER

A estas edades, atendiendo a sus discursos, el poder asociado a la conduccion
tiene que ver, principalmente, con la independencia y la autonomia que
proporciona (para desplazarse, para crear planes, para decidir horarios...). Poder
hacer cosas, sin la necesidad de aparentes mediaciones, sin depender de nada
ni de nadie. Pero, ademds, siendo el elemento indispensable para que los planes
se lleven a cabo (cuando son de mds personas): es la persona con vehiculo quien
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decide, tanto dentro del coche, como en relacién a muchas de las cuestiones
por las que se usa (a dénde se va, cudndo, por dénde, cudntas personas...). En
este sentido, el poder si se puede interpretar como capacidad de mando y
potestad, en este caso, mediada por una capacidad (de conducir) y por una
posesion (de vehiculo).

"Ahora ya no dependo de nadie;
ahora depende la gente de mi.”

(Hombres, 19-22 afos, Sevilla)

En segunda instancia, y de manera mds implicita que explicita, poder escondido
tras la escenificacién de la individualidad, la libertad y la exclusividad. Circuns-
tancia que sitva a la persona que conduce en un lugar diferencial respecto al
resto, propio, y en el que no se permiten injerencias ni cuestionamientos.

“Me siento la reina de la carretera.”

(Mujeres, 19-22 anos, Valencia)

A partir de la escucha en Twitter, la relacién directa del poder con el individualis-
mo refuerza el andlisis apuntado desde los discursos. Fundamentalmente en base
a la no dependencia a la hora de poder

desplazarse, que entra a formar parte de El poder asociado a

las consideraciones generales sobre lo que la conduccién se entiende

debe ser una persona auténoma ("Con mi no sélo como independencia

novia, mi coche, mi Play 4 y tres o cuatro y autonomia, sino que se puede

personas, estoy mds que feliz, no necesito interpretar como

nada ni nadie mds en mi vida."). una capacidad de mando
mediada por una habilidad

Los mensajes mds comunes estdn (conducir) y la posesién

relacionados con la muestra de poderio en (de vehiculo). Desde la escucha

la toma de decisiones del joven conductor en redes el poder estd

muy ligado al individualismo
(posesidn), pero también

a la autonomia. Son
mayoritariamente los hombres
quienes mds aluden en redes al
poder asociado a la conduccién
(70% de las menciones entre
menores de 30 afos), y

. . ) ) especialmente entre jévenes
diferencial; en ocasiones, incluso, desde -
de 18 a 24 anos.

o conductora, como "no dejar entrar” al
coche a otras personas (“tU te lo has
buscado, en mi coche no subes mdas"), o
incluso como decidir cdmo se conduce
adecuadamente (“no necesito a nadie que
me ensefie a conducir”). También con la
consideracién de que la posesién de un
vehiculo confiere determinado estatus

cierta arrogancia.
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PODER

PORCENTAJE DE REPRESENTACION
SOBRE EL VOLUMEN TOTAL DEL RESTO DE VALORES

VALORES MAS RELACIONADOS CON EL PODER

Individualismo (posesion)

CONCEPTOS MAS REPETIDOS

CAJA LILIAN_TINTORI
CAMISETA
TRABAJO NOCHE PARNE

MICOCHE PUEDO venicuLo

SENOR

ENLACE
casoLINABATIDO  NO MOVIL

CARNE
CLAVE HOTEL
uso CARNET CHANCLA

CAMION

ANO
COSA

EJEMPLOS

‘ Raiul @RLMMT 325 Seguideres 18/06/17 - 72:18
@Ehanal0121558 Tu te lo has buscado gilipollas, en mi coche no subes mis

355 ALCAMNCE

ﬂ Foku H. Scheaffer @BigFoku 767 Seguidores 70717 - 15:39

@Melanie_fg @martukad3_ Eso lo aprendi por mi cuenta, Mo necesito nadie que me ensefie a
condudr (aunque =i a respetar ciertos limites XD

TET MLCANCE

boneless @marcosgibertt 2.2k Seguidores 2BAOTIAT - 1232
Con mi mowia, mi coche, mi play 4 y 34 persenas estoy mas k feliz, no necesite nada mi nadie mas
en mivida

2.2 ALCANCE

Se habla muchisimo mds de poder asociado a la conduccidn entre los hombres
(casi el 70% de las menciones son de chicos). También se habla mds de poder
asociado a la conduccién en la franja de 18 a 24 afios (seis de cada diez referencias
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al poder se producen en esa franja de edad), tramo esencial en el que buena parte
de los y las jovenes se sacan el carnet de conducir, acceden a sus primeros
vehiculos, y comienzan a experimentar con todas esas sensaciones de indi-
vidualidad e independencia sefaladas.

GRAFICO 3.10. INFLUENCIA DEL GENERQO Y LA EDAD AL HABLAR
DE “PODER"” ASOCIADO A LA CONDUCCION

<18 anos

18-24 afos

25-29 afios GENERO EN MENORES DE 30 ANOS

30-45 afos

Mujeres

>45 afos 31%

Fuente: Elaboracion propia a partir de monitorizacién en Twitter durante junio-agosto de 2017.

3.9. PLACER

Desde los discursos, la explicitacidon del placer por conducir no tiene excesiva
presencia. En cualquier caso, cuando se senala que “gusta” conducir, generalmente
se hace desde la perspectiva de una experiencia completa, que ademds de posibles
atractivos sensoriales (el viento, el sonido, la velocidad...), la carga de adrenalina,
y la sensacion de control (también frente al riesgo), incluye las percepciones en
torno al individualismo, la libertad, la autonomia y la personalizaciéon (“mi coche,
mi palacio”). Elementos que trascienden el mero acto de conducir, y que pueden
formar parte de una manera de generar y recrear identidad.

A la hora de conducir con “"gusto”, uno de los elementos que se sefala de forma
destacada es la muUsica (que elige quien conduce, reforzando la sensacion de
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individualidad y autonomia). Musica (o lo que se escuche en la radio) que entra a
formar parte indisoluble de la experiencia completa de conducir, que encuentra
sentido en cada circunstancia de

El placer, el gusto por conducir, circulaciény la completa (muUsica alegre
no es un valor muy explicito, o tranquila para circunstancias de viaje
y se suele vincular a la experiencia concretas, la radio para sobrellevar

(escuchar musica, la compania...).
Aunque también se asocia

a la independencia y la libertad,
como ocurre con las menciones
recogidas en la escucha de Twitter.

atascos o sentir compania...), ¥ que
ademds puede influir, segun sefialan, en
el modo de conduccién (musicas
potentes para conducciones agresivas,
por ejemplo).

"Depende de la musica que lleves conduciendo,
puede hacer que conduzcas de una manera o de otra.”

(Mixto, 24-28 afos, Madrid)

En ocasiones, en el espacio personalizado que supone el coche particular, en el
que parece que se sobreentiende que cada conductor o conductora es capaz de
procurar una experiencia placentera, agradable o cémoda, la responsabilidad de
que tal cosa no ocurra se proyecta sobre las personas que acompafian en el
trayecto, que serdn quienes impidan que se produzca esa experiencia placentera.

"Depende del copiloto; mi madre me estresa.”
(Hombres, 19-22 anos, Sevilla)

Para muchos jévenes, conducir supone un modo de evasidn que relaja. En el lado
contrario, el acto de conducir si se relaciona directamente con aspectos como el
"estrés” la "tensiéon”, los "nervios", etc. Elementos que se entiende que van a mds
a medida que aumenta la edad y los afios de experiencia al volante, que irdn
minando la paciencia, y que procuran que “te termines cansando”. Como ya se
apuntd anteriormente (al hilo del valor responsabilidad), imaginario en torno a la
conduccién "joven" que carga buena parte de su sentido en el aspecto mds ludico
y ocioso (placentero, por tanto), frente a un universo adulto mds cargado de
responsabilidad y cansancio, elementos que no parecen facilitar que se mantenga
ese disfrute.

'“Que si me gusta conducir? De momento, si.”
(Hombres, 19-22 anos, Sevilla)

En Twitter, las alusiones al placer suponen el 5% del total, y generalmente vienen
asociadas al sentimiento de libertad que experimentan los y las jévenes al conducir
("Me encanta coger mi coche rumbo a ninguna parte y sentir que soy libre.").
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PLACER

PORCENTAJE DE REPRESENTACION
SOBRE EL VOLUMEN TOTAL DEL RESTO DE VALORES

VALORES MAS RELACIONADOS CON EL PLACER

Independencia/libertad

CONCEPTOS MAS REPETIDOS

CUERO VIAJE CARRETERA

SAL
CONSEJO CADUCIDAD

KILOMETRO COCHE verano

FECHA
EJEMPLOS

“ & Phuture Ducreux & @TrollingSir  5.3kSeguidores 03/07/17- 12:28 |
Me encanta coger mi coche rumbo a ninguna parte v sentir gue soy libre. hittps:it.co/ZzEPZhe TY
5.3K ALCANCE

u SoniaRL® @sonii_ruizi6 772 Seguidores 300817 - 21213
Me encanta conducir sola, con el dia asl y escuchando $shotta &9
TT2 ALCANCE

b Alzenoso TK14292 [@Alzenoss 181 Seguidores J0/08/1T - 16:08

Me encanta salircon 2l coche a despejarme...me encanta conducir. ¥ de paso, aprovecho y busco
cosas pars mi braje de trooper, hitps/it.cofveliWundu

181 ALCAMNCE

“Viajar" seria, desde lo escuchado en redes sociales, el principal elemento en torno
al que se genera la sensacién de placer (62% de las menciones), haciendo especial
hincapié en aspectos como "escuchar musica” o "conducir de noche”.

También hay alusiones al hecho de que conducir puede generar relajacién/relax
("Me encanta salir con el coche a despejarme.”).
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Se identifican muchas mds menciones (seis de cada diez) al placer por conducir
entre los hombres, en relacién a las mujeres y también entre los jévenes de 18 a
24 afos, para descender entre 25y 29 anos.

GRAFICO 3.71. INFLUENCIA DEL GENERO Y LA EDAD AL HABLAR
DE “PLACER" ASOCIADO A LA CONDUCCION

<18 anos

18-24 afos

25-29 anos

30-45 afos

>45 anos

. 40
Mujeres

39%

GENERO EN MENORES DE 30 ANOS

Fuente: Elaboracién propia a partir de monitorizaciéon en Twitter durante junio-agosto de 2017.

3.10. PRISA

La "prisa” se reconoce como uno de los elementos caracteristicos de nuestra
sociedad, casi inherente a la naturaleza de las grandes ciudades, y causante de
estrés. En funcion de ella, el coche se constituye en un icono especialmente
representativo de ese lado mds hostil de la convivencia en sociedad. Porque
supone una herramienta que tedricamente puede solucionar esa prisa ("te lleva
rdpido de un sitio a otro"), pero también por lo contrario ("porque los atascos
impiden llegar a tiempo"). Y porque cuando se combinan ambos elementos (coche
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y prisa), se multiplican exponencialmente los riesgos al volante (se conduce a mds

velocidad, con menor atencién, con mds nervios...).

"En coche se llega antes.”
(Hombres, 19-22 anos, Sevilla)

Asi, la prisa se entiende como la fuente

o causante de muchos aspectos La prisa asociada a la conduccién
negativos de la conduccién: "nervios”, es el valor menos presente,
"velocidad", "enfado”. También como el de los analizados. Tanto en
origen de que no se respeten muchas los discursos de los y las j6venes,
de las normas de circulacién, asi como como en la escucha en redes,

la  convivencia bdsica con otros se alude de forma positiva
vehiculos y conductores/as. a "ir sin prisas” (placer), como

negativa (llegar tarde, atascos).
En redes sociales es el valor menos

mencionado de todos los considerados

(2%), motivo por el cual la diferenciacion por género o edad no resulta resefiable.

PRISA

PORCENTAJE DE REPRESENTACION
SOBRE EL VOLUMEN TOTAL DEL RESTO DE VALORES

VALORES MAS RELACIONADOS CON LA PRISA

Placer

CONCEPTOS MAS REPETIDOS

COJO HORA TARDE AUTOESCUELA

AYER A i
CURRO PUTO RAPIDO CAPITULO
PRI SA ATASCOS  MOVIL  LLEGAR
. ATASCO CUANDO
TIEMPO AVERIA NO LLEGO )
CREADOR BATERIA
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EJEMPLOS

L Rubén @Rubbeesns 538 Ssguidares 25/ DALT - 1R5T
1 Tengo prisa y me tiens que tocar el sesentdn de turno conducienda ol autobis. JUBLATE &

236 ALCANLCE

Relchel @futsalzera 339 Seguidares 240617 - D502

Pocas cosas mejores que cond ucir por Madrid de noche, con la vemtanilla abierta, buena misica y
sin prisa... fLovelt S

339 ALCANCE

m Mznuel Belldn @manuel_bellon 267 Seguidores 29/06/17 - 2113
que biem me relaja conducir por cametera sin prisa Ses
26T ALCANCE

La mayoria de las menciones en Twitter tienen que ver con la negatividad que
supone llegar tarde a un sitio o tener que aguantar un atasco (en relacién con la
“velocidad" de los coches). En positivo, se sefala el placer que supone conducir
sin prisa y sin presién ("Pocas cosas mejores que conducir por Madrid de noche,
con la ventanilla abierta, buena musica y sin prisa.”).

GRAFICO 3.12. INFLUENCIA DEL GENERO Y LA EDAD AL HABLAR
DE “PRISA” ASOCIADO A LA CONDUCCION

GENERO EN MENORES DE 30 ANOS

Mujeres

46%

<18 anos

18-24 afos

25-29 anos

30-45 afos

>45 anos

Fuente: Elaboracién propia a partir de monitorizacién en Twitter durante junio-agosto de 2017.
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4. REFERENTES ASOCIADOS
A LA CONDUCCION,
DESDE LOS DISCURSOS

41. LAJUNGLA DE ASFALTO

Como se ha sefalado en distintos momentos del informe, la imagen del coche y
las percepciones en torno al acto de conducir, vienen muchas veces ligadas al
imaginario en torno a la ciudad como lugar en el que se aprende a manejarse al
volante, y se experimenta lo bueno y lo malo de ello. Cabe sefialar que los grupos
se realizaron en grandes ciudades (Madrid, Valencia, Sevilla), motivo por el cual
resulta légico que el discurso mayoritario incida en ello. En cualquier caso, cuando
se consideran en el disefio localidades mds pequefas (Ballesteros et al,, 2016), los
argumentos también alimentan esa imagen del entorno urbano como icono de
las circunstancias mds complejas para la conduccién pero, al mismo tiempo,
terreno natural del coche, lugar en el que es necesario desenvolverse para "saber
conducir” (frente a entornos rurales o menos habitados en los que la conduccién
serfa tedricamente mds sencilla).

“Saca lo peor de las personas.”
(Mixto, 24-28 afos, Madrid)

Asi, se observan las grandes ciudades como un terreno hostil y complicado para
conducir, especialmente si eres joven y no tienes mucha experiencia. Ello
determina lo que algunos y algunas jévenes entienden como una actitud
necesaria al volante, que ademds se alentaria desde el mismo momento en que
se estd aprendiendo a conducir: la necesidad de “imponerse” y "hacerse respetar”,
frente al resto de conductores y conductoras. Es decir, que "aprender a conducir”
y gandr esd experiencia no tendria que ver tanto (o no sdélo) con adquirir las
habilidades mecdnicas para saber manejar el vehiculo, y con asimilar las normas
de circulacion (que son cosas que se dan por hechas toda vez que acudes a una
autoescuela), como con poder salir airoso o airosa en ese territorio hostil que es
la ciudad, junto a otros muchos vehiculos cuyos conductores y conductoras tienen
la misma premisa.
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En ese aprendizaje parece valer tanto la destreza al volante, como saber
reaccionar ante los constantes inconvenientes del tréfico y de la interaccién con
muchos otros vehiculos, los problemas e incomodidades inherentes a conducir por
ciudad (los atascos, buscar aparcamiento...), o incluso habituarse a las pequefias
infracciones y triquifuelas que puedan procurar una mejor circulacién, toda vez
que, parece claro, se espera la misma actitud por parte del resto de conductores
y conductoras. A partir del discurso que asume que la mayoria de personas al
volante sélo van a pensar en su beneficio y bienestar, por encima de muchas
normas de circulacién, cenirse de forma estricta a esas normas tiende a ser
interpretado como un ejercicio naif, poco operativo y, en ocasiones, perjudicial.

“Te tienes que habituar a hacerlo mal.”

(Muijeres, 19-22 anos, Valencia)

"A lo mejor lo hacemos bien y vamos al revés de todo el mundo.”

(Mujeres, 19-22 afos, Valencia)

De la mano de lo que se entiende es esa naturaleza hostil de las ciudades en
relaciéon a la conduccién (por no entrar en lo hostil que puede resultar para las 'y
los peatones...), muchos jovenes conductores y conductoras perciben también una
tendencia creciente a dificultar la circulacién de coches por las ciudades,
especialmente por los centros urbanos. Ciudades masificadas, con insuficientes
plazas de aparcamiento, en las que resulta complicado circular sin sufrir un
atasco, que padecen niveles de contaminacién ambiental y acUstica dificilmente
soportables, y muchos de cuyos vecinos y vecinas encuentran dificultades para
disfrutar plenamente de los barrios en los que viven.

En este escenario, muchos ayun-
De la mano de lo que se entiende tamientos han optado (asi o

es esa naturaleza hostil

de las ciudades

en relacién a la conduccién,
muchos jévenes conductores

y conductoras perciben también
una tendencia creciente a dificultar
la circulacién de coches

por las ciudades, especialmente
por los centros urbanos.

entienden los y las jévenes) por
restringir la circulacion, dificultar el
acercamiento a los centros urbanos,
reordenar el tréfico y el aparcamiento,
y potenciar el transporte puUblico.

Ello es interpretado por no pocos
conductores y conductoras como un
ejercicio de culpabilizacién, casi
criminalizacion, de quien conduce (y no
tiene mds remedio que hacerlo), que pagaria los platos rotos de las malas
politicas publicas de disefo y ordenamiento urbano; ejercicio que ademds no es

4. REFERENTES ASOCIADOS A LA CONDUCCION, DESDE LOS DISCURSOS



compensado, entienden, con una red de transporte publico que cubra las
necesidades reales de los ciudadanos y ciudadanas.

“Se estd criminalizando conducir por el centro.”
(Mixto, 24-28 anos, Madrid)

Pero también existen voces mds benévolas con esta circunstancia. Por un lado
desde la asuncién de que determinados usos del coche resultan incompatibles
con el crecimiento y la sostenibilidad de las ciudades. Por otro, a partir de motivos
medioambientales (y se interpreta que es muy complicado cumplir con valores
ecoldgicos si se conduce, toda vez que los vehiculos no contaminantes son aun
muy caros). Desde la perspectiva que apuesta por ciudades mds sostenibles,
ecoldgicas y "amables”, se defienden iniciativas de conduccion compartida y
colaborativa, de creciente importancia en algunas grandes urbes.

4.2. LA "OBLIGACION" DE CONDUCIR

Ademds de todas las ventajas que se atribuyen al hecho de poder conduciry tener
un vehiculo, desgranadas al hilo de muchos de los valores y conceptos sefialados,
que por si mimas generarian las ganas y el interés por sacarse el carnet de
conducir y poder acceder a un
coche, los y las jovenes sefialan lo

o » Existiria un discurso de calado social

ue entienden es una presidn o .
4 i ) o |o. j que incide en la necesidad de
social por conducir. Asi, existiria un
discurso de calado social que

incide en la necesidad de tener

tener coche “para casi todo", desde
la gestién personal y familiar

hasta el acceso al mercado laboral

coche "para casi todo", desde la ., .
o la promocién dentro del mismo.

gestion personal y familiar hasta el Besdle csie priems, poder canduds

acceso al mercado laboral o la . .
no se interpreta como una alternativa

promocion dentro del mismo. Esta que se pueda elegir con total libertad

idea, enunciada en términos tan e e e
absolutos (necesitar el coche para

casi todo), seguramente no resulta

generalizable: ni en todos los trabajos se necesita poder conducir, ni todas las
circunstancias personales o familiares requieren de coche, ni para desplazarse o
viagjar es imprescindible un vehiculo en todas las circunstancias, etc. Pero el
argumento parte de la premisa del coste de oportunidad (de no tener, al menos,
carnet de conducir), del por si acaso, de la desventaja que puede suponer frente
a otras personas (candidatas a un puesto de trabajo, o personas que quieren

organizar un viaje, por ejemplo), de circunstancias sobrevenidas o urgencias que
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requieran de poder conducir, etc. Desde este prisma, poder conducir no se
interpreta como una alternativa que se pueda elegir con total libertad ("la
sociedad te obliga").

“[El coche] te hace falta para casi todo.”
(Hombres, 19-22 afos, Sevilla)

"A cada sitio que voy a pedir trabajo,
te preguntan si tienes carnet de coche.”

(Hombres, 19-22 anos, Sevilla)

“La sociedad te obliga.”
(Hombres, 19-22 anos, Sevilla)

Por todo ello, sacarse el carnet de conducir, y poder y saber conducir se interpreta
como algo necesario para procurar una adecuada integracién social, y se observa
desde el lado de la “normalidad”, al otro lado de cuya frontera estarian las
personas que, siendo adultas, no cumplen con este requisito. En este sentido, una
persona adulta sin carnet de conducir levantard cierta suspicacia, desde la
perspectiva de sus capacidades (;no se lo puede permitir?, ;es muy torpe y no es
capaz de aprobar?), o desde la incredulidad que puede provocar quien
voluntariomente se sitUe a ese otro lado de la "normalidad”, en este caso en
relacién a la conducciéon (Gpor qué motivo puede alguien no querer tener el carnet
de conducir?).

'Y tU por qué no tienes carnet?”
(Hombres, 19-22 anos, Sevilla)

El examen para sacarse el carnet de conducir se constituye en un auténtico rito
de paso para losy las jévenes, como puede ser terminar los estudios secundarios,
acceder a estudios superiores, terminar los estudios emprendidos, encontrar
trabajo... Rito de paso que se interpreta como un escalén mds hacia la vida adulta,
y que estd cargado de presidén, precisamente porque se ve como algo
imprescindible.

"Es un paso mds, como sacarse la ESO. Es un paso
que tienes que cumplir.”

(Hombres, 19-22 anos, Sevilla)

En funcién de esta perspectiva, el carnet de conducir serd uno de los elementos
que procuran que se deje atrds la juventud que implica inmadurez y dependencia,
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El carnet de conducir serd uno

de los elementos que procuran
que se deje atrds la juventud
como parte del “deber ser” adulto,
junto a otros elementos
considerados esenciales, como

la familia, la vivienda o el trabajo.

desde la idea de que si estds
capacitado para conducir, estards
capacitado para muchas otras cosas;
ademds de que esa capacidad otorga
una libertad e independencia que,
tedricamente, sitUa a la persona en un
plano simbdlicamente muy distinto al
de un adolescente o joven dependiente.
Un paso mds alld, conducir y tener

coche se instala en el imaginario colectivo (asi lo interpretan implicitamente losy

las jévenes) como parte del "deber ser” adulto, elemento inseparable de lo que se

espera de una persona adulta, junto a otros elementos considerados esenciales,

como la familia, la vivienda o el trabgjo.

“Tienes que tener tu familia, tu coche, tu casa,
y ganar 3.000 euros.”
(Hombres, 19-22 anos, Sevilla)

“Para ser alguien tienes que tener un coche.”
(Hombres, 19-22 afios, Sevilla)

4.3. MENSAJES DESDE LA PUBLICIDAD

La publicidad (fundamentalmente en television) centra parte destacada de las

conversaciones de los y las jévenes sobre la conducciéon, desde la conviccién de

que la misma contribuye de forma esencial a asentar el imaginario colectivo en

torno a los coches, y a los deseos y expectativas que despiertan. Partiendo de la

manera en que se establece la relaciéon entre conductor/a y vehiculo en términos

de personalizacion, de virtual atribucion de identidad al coche, en sintonia con la

persona que lo conduce, la
publicidad especifica sobre este
producto, a ojos de las personas
jévenes que la observan, serd
variada, moldeable y adaptable
en mensajes y estrategias, en
funcién del publico al que se
dirige, que serd el que encaje con
las caracteristicas del modelo
concreto de coche.

La publicidad centra

parte destacada de las conversaciones
de los y las jovenes sobre la conduccidn,
desde la conviccidn de que la misma
contribuye de forma esencial a asentar
el imaginario colectivo

en torno a los coches, y a los deseos

y expectativas que despiertan.
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En primer lugar, en funcién de la edad; variable que los y las jévenes asumen que
se contempla, atendiendo a las estrategias publicitarias de las marcas de
vehiculos, en base a dos elementos diferenciales respecto a los modelos de coches
dirigidos a un puUblico mds adulto. Por un lado, la estética y el equipamiento del
vehiculo, que contemplaria lineas mds deportivas e informales, tamafos mds
pequenos, colores quizds menos sobrios, ¥y complementos tecnoldgicos vy
musicales, por ejemplo. Ello procura que determinadas marcas o modelos de
coche sean sefalados directamente como coches "de jévenes”.

"El Golf es para gente joven.”

(Hombres, 19-22 anos, Sevilla)

Por otro lado, las sensaciones asociadas al coche y al propio acto de conducir, que
situardn al espectador o la espectadora mds cerca o mds lejos del referente de
conductor o conductora en el que se autoposicionan. Es decir, que existirdn
sensaciones, referentes simbdlicos, escenarios, etc., que colectivamente suelen
diferenciar lo que se interpreta propio "de jévenes” (la velocidad, la noche, la
emocién, la aventura...), o caracteristico "de adultos” (la seguridad, lo familiar, la
economia...).

“Conducir hasta que salga el sol.”
(Hombres, 19-22 anos, Sevilla)

En segundo lugar, en funcién del género. La afirmacién de que hay “coches de
chicas" y "coches de chicos" resulta vaga, y sélo encuentra ejemplos en torno a
estereotipos como el tamano (vehiculos mds pequefios para ellas), el color
(cldasicas distinciones sexistas de los colores), ¥ lo que se entiende es un mayor
gusto de los hombres por la velocidad y lo deportivo.

"Coche pequeno, mujer; coche grande, hombre.”
(Hombres, 19-22 anos, Sevilla)

Ese ejercicio de personalizar el
Ese ejercicio de personalizar el coche, coche, de atribuirle caracteristicas
desde la perspectiva

de algunas personas jévenes,

es una estrategia publicitaria que

no incidiria en cémo es el coche, sino
en cémo la persona que lo conduzca
serd con ese coche (de tal manera que
no podrd ser asi si no lo conduce).

gue procuren que encaje perfecta-
mente con la persona tedri-
camente adecuada para su
conduccién, a la que completa y
representa, encuentra otra cara
desde el punto de vista del
conductor o la conductora. Los
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mensajes que personalizan la conduccidon y establecen una identificacion directa
entre la persona que conduce y el vehiculo, también sefialan (asi lo creen losy las
jévenes) cdmo esa persona puede adquirir determinadas propiedades en relacién
al vehiculo que conduce, que de otra manera no podria adquirir, o no de esta
manera. Desde la perspectiva de algunas personas jévenes, tal estrategia
publicitaria no incidiria en cdmo es el coche, sino en cémo la persona que lo
conduzca serd con ese coche (de tal manera que no podrd ser asi si no lo conduce).
En definitiva, publicidad que se construye en torno a ilusiones, aspiraciones, tipos
ideales, simbolismos, etc., y no tanto en torno a las caracteristicas, prestaciones 'y
ventajas del producto. Algo que, a nadie sorprende, estd en el ADN de la publicidad.

“No te dicen cdmo es el coche, sino como vas a ser tu
con ese coche.”

(Hombres, 19-22 afios, Sevilla)

Partiendo de la base de que la gente joven estd acostumbrada y se maneja con
el lenguaje publicitario audiovisual, que a nadie sorprende ser espectador de las
mencionadas estrategias, que las entienden como algo inherente a la publicidad
y, por ello, no suelen cuestionarlas en exceso, la perspectiva mds critica en torno
a dichas estrategias tiene que ver

con lo perjudiciales que pueden
per) 9 P Se llega a decir que la publicidad

resultar para determinadas estra- ]
potencia en exceso los elementos

tegias preventivas. Se parte de la L, .
mds comodos Yy superficiales

de los coches (los extras),
que pueden provocar que se fije

base de que conducir es un acto
que implica riesgos (que ademads

suelen estar en el primer plano de L. . .
la atencidén en cuestiones secundarias,

las alarmas sociales en los medios .
frente a la seguridad.

de comunicacién), y aunque ello no
les impida analizar la publicidad
sobre coches desde la perspectiva de lo simbdlico y lo idealizado, no se pueden
substraer de determinados andlisis desde la perspectiva de lo concreto, que en
este caso seria la seguridad: si en los anuncios las personas que conducen no se
ponen el cinturdn, si corren demasiado, si se genera una ilusién de control del
vehiculo que no corresponde con la realidad, etc.; y si todo ello puede incitar a la
imitacién, generando conductas de riesgo. Ademds, se llega a decir que la
publicidad potencia en exceso los elementos mds cémodos y superficiales de los
coches (los extras), que pueden provocar que se fije la atencién en cuestiones
secundarias, frente a la seguridad.

“Nos dan demasiadas comodidades.”

(Muijeres, 19-22 anos, Valencia)
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"En publicidad no llevan puesto el cinturdn.”
(Mixto, 24-28 anos, Madrid)

Este ejercicio enfrenta lo que gusta y lo que atrae (ese universo simbdlico y de
fantasia en torno a conducir), con la realidad de la conduccién cotidiana. A pesar
de que nadie asumird que la publicidad sobre vehiculos puede llegar a inducir
personalmente a vivir una fantasia en torno al acto de conducir, alejada de
normas de trdfico, o del propio sentido comun (¢a otras personas si le puede
influir?).

“Te venden el coche por la velocidad... jpero si no puedo!”

(Muijeres, 19-22 anos, Valencia)

“[Te generan una] ilusién de control... cuando eres una hormiga
dentro de un sistema enorme.”
(Hombres, 19-22 anos, Sevilla)

4.4. CAMPANAS DE PREVENCION

En la mencionada investigacién de Ballesteros et al. (2016) editada por Mapfre
se comprobd cémo la Direccién General de Trafico (DGT) es el emisor mds
reconocido por su credibilidad, en

lo que a campanas de prevencion

La Direccién General de Trafico (DGT) i .
| ; ) i de los riesgos asociados a la
es el emisor mds reconocido por ., )
o P ~ conduccidn se refiere: el 60% de la

su credibilidad, en lo que a campanas .,
i ] ] muestra de jévenes lo selec-

de prevencién de los riesgos asociados i , i
.. . cionaron como el mds creible, muy

a la conduccién se refiere, por un lado . o
tird . tant por delante de la policia (17%), las

a partir de anuncios impactantes _,
P d | P . ONG (9%) o las compafias de
ue se quedan en la memoria i
4 S tird - seguros (3%). Pues bien, desde los
or otro a partir de mensajes como . -,
/P P . discursos, la DGT también prota-

“ponerse el cinturén” o "mantener )
goniza buena parte de los

la distancia de seguridad”. , L

recuerdos espontdneos y explicitos

de campanas, por un lado a partir

de anuncios impactantes que se quedan en la memoria, y por otro a partir de
n "

mensajes como “ponerse el cinturén”, "mantener la distancia de seguridad”, y
“reducir el nUmero de muertes en carretera”.

Ademds de ese gran referente, losy las jévenes citan campanas de prevencion y
concienciacién llevadas a cabo por cadenas de television o grandes grupos
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empresariales audiovisuales, que han proliferado en los Ultimos afos. Muy
especialmente se cita la campafia "Ponle freno" (del grupo Atresmedia, aunque
suele ser atribuida, cuando se hace, a la cadena Antena 3), que se interpreta como
una buena campana, centrada en aspectos negativos de la conduccién (con la
intencién de que no se repitan), y en el recuerdo de las normas de circulacién.

No era objeto de las dindmicas

grupales entrar en el andlisis Las camparias se interpreta

pormenorizado de campafas de
prevencion de riesgos asociados a la
conduccidén, mds alld de los recuerdos
espontdneos y el sentido de los
mismos. En cualquier caso, en general,

que son anuNcios necesarios,
recordatorios peridédicos que deben
mantenerse en el tiempo,

a pesar de que se dude de

buena parte de su eficacia.

y como suele ser habitual con este

tipo de campanas (los argumentos

suelen ser similares para las campanas de prevencién de consumos de drogas,
por ejemplo), se interpreta que son anuncios necesarios, recordatorios periddicos
que deben mantenerse en el tiempo, a pesar de que se dude de buena parte de
su eficacia.

Cabe mencionar, ademds, en ese paralelismo establecido entre las campanas de
prevencién de consumos de drogasy las de prevencién de riesgos al volante, cierta
confusién entre algunos jévenes al hilo de determinadas campafias de la
Fundacién de Ayuda contra la Drogadiccién (Fad). Campanas que intentaban
reflejar el riesgo del consumo de ciertas sustancias (cannabis, por ejemplo),
asociado a determinados actos; en este caso concreto, al de conducir. En esa
amalgama de situaciones de riesgo y consejos de prevenciéon, en la que la mezcla
de los elementos (consumo de sustancias y conduccidn) genera el mdximo riesgo,
mds alld de los riesgos particulares y diferenciales de cada uno, se llega a perder
la perspectiva del origen del mensaje y el lugar en el que el interlocutor se sitUa
respecto a él. Ello, que no impide que llegue el mensaje en relacién a los peligros,
puede encontrar el inconveniente de que se dificulte la identificacion directa del
espectador o la espectadora con la situacién mostrada.

"El porro mds caro del mundo, las gafas mds caras del mundo...
No sé si me estdn hablando de si debo tener cuidado al volante,
o de otra cosa.”

(Mujeres, 19-22 anos, Valencia)

Por otro lado, mds alld de las campafias publicitarias destinadas a la prevencion,
muchos jovenes entienden que la imagen que se ofrece sobre los coches en los
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medios de comunicacion tiende a estar centrada en los aspectos mds peligrosos
de la conduccién, en los riesgos y en los accidentes, y en las conductas alejadas
de la norma. Todo ello, asumen, alimentaria las expectativas mds negativas.

Al hilo de estas reflexiones se enciende el debate sobre la necesidad y la exigencia
o no de que los medios de comunicacién participen en la educacién vial, apro-
vechando de manera mds eficiente el altavoz en el que se constituyen; debate en
el que no se entré en profundidad, pero que no parecia despertar acuerdo.
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5. REFERENTES ASOCIADOS
A LA CONDUCCION,
DESDE LA ESCUCHA EN REDES

Los discursos (de los grupos de discusion realizados) y las conversaciones
(analizadas en Twitter) en torno a la manera en que se generan las expectativas
y percepciones en relacién a los vehiculos y la conduccién, estdn salpicados de
referentes sociales, que ejemplifican buena parte de los argumentos, y que sirven
como ejemplo de determinadas conductas o actitudes al volante. Referentes que,
en ocasiones, surgen de manera espontdnea (las menos, salvo casos de grandes
estrellas del futbol, o peliculas mds simbdlicas en este contexto), pero que en
otras fueron requeridos de forma explicita por la persona que moderd las
dindmicas. Los referentes citados que despiertan mayor acuerdo se pueden
clasificar en varias categorias, que se muestran a continuacion.

5.1. DESDE EL "ALARDEQO"

Se habla mucho de lo que supone presumir y alardear en relacién a la posesién
de coches, como reflejo de capacidad adquisitiva, lujo, poder, influencia, indepen-
dencia, etc. O simplemente como muestra de tener carnet y posibilidad de
conducir, a unas edades a las que tal cosa puede marcar diferencias notables
entre los y las jévenes. Por ello, en muchas ocasiones, se refieren casos de
personas andénimas, que mostrarian tal actitud desde plataformas como
Instagram o Snapchat. "Postureo” (asi se define) que encuentra el altavoz
perfecto en las redes sociales, de las que se aprecia la inmediatez y volatilidad,
asi como la posibilidad de saber a cudnta gente ha llegado el mensaje, foto o
video subido a la red.

"El tipico, que no se ve nada y la muUsica a tope, y grabdndose
a si mismo conduciendo, sin mirar la carretera.”

(Muijeres, 19-22 anos, Valencia)

"Que todo el mundo vea lo que estds haciendo en ese momento.”

(Mujeres, 19-22 anos, Valencia)
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Entre los personajes populares, no anénimos, los iconos citados principalmente son:

* Futbolistas en Instagram:
- Neymar (https://www.instagram.com/neymarjr/)
- Dani Alves (https://www.instagram.com/danialves/)
- Cristiano Ronaldo (https:/www.instagram.com/cristiano/)

- Jesé (https://www.instagram.com/jeserodriguez10/)

* Otros personajes:
— Rafa Mora, famoso televisivo, al que se sefiala continuamente "vacilando”
con el coche (https:/www.instagram.com/rafamoratete/)
— Sultdn de Brunei, ejemplo de “coleccionista” de coches.
— Dan Bilzerian, multimillonario jugador de pdker, célebre en Instagram
(https://www.instagram.com/danbilzerian/)

5.2. "MALOS" EJEMPLOS

De la escucha social en redes surgen ciertos personajes como "malos” ejemplos
que han protagonizado accidentes, borracheras al volante, excesos de velocidad,
encuentros con la policia, etc.

BENZEMA - 51 MENCIONES TOTALES

VALORES MAS RELACIONADOS CON EL REFERENTE

Velocidad

Responsabilidad

El delantero del Real Madrid, Karim Benzemd, es otro referente para las redes sociales
en el marco de la conversacién sobre la conduccién y la seguridad en las carreteras.
Como ocurre con Farruquito, su relevancia en redes sociales nace desde la critica de los
usuarios (87% de menciones negativas hacia el francés), que viran su discurso hacia un
mensaje educador. Al ser una figura medidtica que vive bajo el foco de las cdmaras cada
semana, su grado de relevancia en el sector vial es mayor en redes sociales, donde
acumula un alcance de 1.000.000 de vistas potenciales. La "responsabilidad” se
convierte en un valor diferencial en la critica que hace la audiencia al francés por su
comportamiento al volante y su relevancia publica.

EJEMPLOS
. kike Montero 2.8k Seguicloras . Francisco J. Baena 216 Seguidores
Benzema, el més répido de todos, conduclendo, claro hitps://t.co/ CInRI4|GP RT @aroquesthombre: Banzama dice asto de sumanera de conducir en su llbro autobiografico: ™Yo
e siempre respeto los limites de velocidad y .
. o (s i > s Deportes Cuatro aportesCuatro 372 SkSeguidores
B Benzems conduciendo y usando el mévil. Para darle de hostias de 2 en 2 hasta llegar  un nime Benzemate ensefia como no hay que conducir Ehttps://t.coWHCKSCIBUR
iy hitps://t.co/TAckKdigdo
1K i 1 E| 494K AL
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Se citan recuerdos de noticias en torno a futbolistas como:

* Banega
(http://www.marca.com/2012/02/19/futbol/equipos/valencia/132966410
6.html; https://www.youtube.com/watch?v=_EB5s808c9E)

* Vidal
http://www.mundodeportivo.com/futbol/copa-america/20150617/
20495506026 /arturo-vidal-sufre-un-accidente-de-trafico.html)

* Benzemd
(https://as.com/futbol/2017/09/23/primera/1506180365_657939.html)

Ademds, se sigue manejando el referente de Farruquito que, tras atropellar
accidental y mortalmente a un peatdn en 2004, se dio a la fuga. Farruguito fue
juzgado y condenado, pero afos después sigue ejemplificando determinada
actitud ante el volante; actualmente, en muchas ocasiones, desde la ironia y el
humor negro.

FARRUQUITO
22 MENCIONES TOTALES

VALORES MAS RELACIONADOS CON EL REFERENTE

Responsabilidad

Seguridad

El "bailaor" flamenco conocido como Farruquito es un referente cultural clave asociado
a la conducciéon en redes sociales. Los valores asociados al artista sevillano se ciernen
sobre la responsabilidad y la seguridad en la conduccién, pero lo hacen desde el humor,
como elemento concienciador. Las criticas y el humor satirico generado sobre el
atropello que protagonizd el artista, construyen una opinidén critica que viraliza y
funciona como enlace para concienciar al conductor sobre los peligros y las normas
de conduccién.

OscarEdd 5 4.6k Seguidores ﬂ Guille . 268 Seguidares
RT @ComentoTodoTodo: QUE TU CONDUCES A LO FARRUQUITO siasiasiasisd McLoCantas RT @Guishe_mo: Eres mas peligroso gue farruquite conduciendo el batmovil
46K 268
@ Carlos @51 h 92 Seguidores JoséEnrique S.M 623 Seguidores
pues tendria menos puntos que farmugita en el camet de conducir XD https://t.co/Migsroclsh e Acabo de ver a Famuguito. Conduciendo. Un coche

LR 623
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En una categoria distinta, Belén Esteban se maneja como referente global, icono
del famoseo insustancial y, en este contexto, exponente de una tedrica (in)capa-
cidad genérica, que tendria reflejo, también, al volante.

BELEN ESTEBAN
56 MENCIONES TOTALES

VALORES MAS RELACIONADOS CON EL REFERENTE

Individualismo
Responsabilidad

La ex-mujer de Jesulin de Ubrique, y figura medidtica por excelencia de Mediaset, es
un referente clave para un nicho acotado dentro de la seguridad vial. Se trata de la
primera mujer a la que se hace referencia (por encima de la fallecida Maria de Villota)
primero, por el nivel de relevancia y exposiciéon de “La Esteban” en redes sociales (120K
vistas) y, segundo, como elemento comparador: "si ella ha podido, yo también puedo
ser conductor/a." Esta reflexién que hacen las redes sociales, convierten a Belén
Esteban en una llamada a los retos e individualismos que permiten alcanzar los
objetivos planteados.

EJEMPLOS

u THE HEALING ¥ 2.3k Seguidores 3 1 E Karmen u 363 Seguidores 21,
RT @itskaoswithk: dre me acaba de decir "si Belén Esteban se ha sacado el camet de @kelecincoes @BelenEstebanM Belen esteban ya tiene carnet de conducir queddis todos

conducir, ti también puedes”, avisados!!!

23K ALcance T AL

"‘__f Ray_Suke @ryunosuke osm 183 Seguidores 6 Araceli @arac _ 605 Seguidores

W4 Mi madre me acaba de decit que apranda de Belén Esteban que porfin se hasacado ol cametde  WEWRN pelén Estoban aprucha yya tiene camet, yo aprob hace una semana y siza esperandorl provisional
canducir y ya todaviano

E0F WloaNcE
193 ALCANCE

5.3. PROFESIONALES DEL MOTOR

Los profesionales del motor representarian "buenos” ejemplos, personas de las
que se presupone un control del vehiculo, que lo usan de forma distinta al resto
en base a sus capacidades y al contexto deportivo.

Algunos ejemplos son:

* Fernando Alonso, campedn de Féormula 1
(https://www.instagram.com/fernandoalo_oficial/)

* Ken Block, campedn de carreras, que practica conduccidon de riesgo y estd
patrocinado por diversas marcas asociadas al universo juvenil
(https://www.youtube.com/watch?v=LuDN2bClyus)
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FERNANDO ALONSO - 34 MENCIONES TOTALES
VALORES MAS RELACIONADOS CON EL REFERENTE

Seguridad
/| Poder (superioridad)

El médximo exponente del mundo del motor en Espafia, Fernando Alonso, es un referente
para el sector. Es la figura que mds positividad despierta en la conversacién (63% de
menciones positivas) y, por ende, el que genera los valores mds arraigados en relacién
a la seguridad vial. Es una figura que genera dos corrientes de conversacion: por un lado,
los que hablan de Alonso como un referente de seguridad y confianza al volante, y, por
otro lado, los mds competitivos y egdlatras, se comparan con el piloto asturiano en
términos de fiabilidad y velocidad.

' Mario 5. 1 463 Seguidores Nufiistay Savicista. @Edu /WG L5kSeguidores
L.
F.Alonso dando clases de conduccion! Uooooo increible Magic @alo_oficial I8 Conduzco mejor que Famando Aloso.
463 15K 4
& Diapsélmata @Garcia ak 221 Seguidores Y 2 “ Pilare 1 1.5k Seguidores
@Serzio_Kirev No me diges genio, crack, mastodonte, que conduces como Femando Alonso Me dan ganas de decirle & Alonsc: trae, anda, yo conduzco.

221 1.9

5.4. FANTASIAS AL VOLANTE

A lo largo del estudio, tanto en los grupos de discusién con jovenes como en la
escucha en redes, se citan referentes audiovisuales en diversos formatos, que
quedan en la memoria por mostrar escenas en las que se incumplen las normas
de seguridad, se conduce a gran velocidad, se asocian coches de lujo con la
posibilidad de ligar, etc. Escenas que se entiende que son irrealizables, pero que
contribuyen a dar forma a la fantasia de lo que supondria conducir sin limites,
desde la emocidny la diversién que proporciona la adrenaling, pero sin el peso de
los riesgos.

"El modo guay de la conduccion [sin multas, sin policia,
a toda velocidad]”

(Hombres, 19-22 anos, Sevilla)

“Se montan todas las chicas en tu coche.”
(Hombres, 19-22 anos, Sevilla)

"El otro dia vi a una sefiora mayor que parecia que venia
de ver A todo gas”

(Muijeres, 19-22 anos, Valencia)
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“La peli si me gusta, pero lo veo de pelicula; hay gente
que lo intenta llevar a la vida real.”

(Muijeres, 19-22 anos, Valencia)

Los referentes audiovisuales mds mencionados son:
* Peliculas: Fast and Furious, A todo gas, Transporter.

* Videojuegos: San Andreas, F1, Gran Turismo, Grand Theft Auto (GTA), Need
for Speed.

VIDEOJUEGO GTA - 65 MENCIONES TOTALES

VALORES MAS RELACIONADOS CON EL REFERENTE

Poder / Transgresién
Velocidad
" r

El videojuego de "mundo abierto” mds conocido por los jévenes es el referente directo
con mds menciones en las redes sociales. El juego ha tenido tanto impacto en el sector
joven que se relacionan actitudes generadas al volante en el dia a dia con "gameplays”
o imdgenes que recuerdan al videojuego. Esto ensalza valores peyorativos que tienen
que ver con la irresponsabilidad, el poder y la capacidad de imitar la actitud transgresora
de los personajes del videojuego. Esta "gamberra” comparacién con el juego permite al
usuario reconocer que la referencia es negativa y se asocia a una forma de conducir
"loca e ilegal”.

debnam | A A4k Seguidore: 17-1818 [ E Uriel Mena 68 Seguidor 508,
M . dia que los de los autobuses urbanos aprendan a conduci sin que parezca el GTA se acabard el Ahora un chaval de 17 afios, sabe conducir sin carne, sabe burlar todo un dispositivo policial, sabe
mundo manejarse con documentaciény huir GTAV
2R 5.6K ALCAN/ 68 ALCANC
TBoY 89 Seguidores B Elias 41 Seguidores
-]
@methosulfate_ gracias, ahora a conducir que eso seva a parecer al gtajaja BB 41.2VidaModerna es aprender a conducir jugando al GTA. @VidaModernaOML
89 ALC 41
" Ezi® 484 Seguidores alf 108 Seguidores
@PijusMagnificvs Te estis sacando el carnet de conducir en el GTA, Pijus 7 @ferdgrc Como conduzcas en la vida real igual que en el GTAmejor que no te den el camet xdxd
484 ALCANCS 109 ALCANC
E Amunda 364 Seguidores " Andrei 218 Seguidores
Acordaos que conducir correctamenta os més facilen la realidad, que en ol GTA @noel_arteche Juro que ya no voy a conducir més como sifuera el GTA &

@fablestable
364 ALCANCI

218 ALCANCE

Algunas webs de referencia sobre el mundo del motor:
* Cabronazi/Cabromotor (Web, Facebook, Youtube, Instagram)
* Adictos a la gasolina (Web, Facebook)
* Forocoches (Foro, Facebook, Twitter)

* Km.77 (Web, Youtube)
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5.5. PERSPECTIVA INSTITUCIONAL / PREVENCION

En el capitulo anterior ya se abordaron las campanas de prevencién al volante
desde los discuros de los y las jévenes. Desde la escucha de conversaciones entre
jévenes en Twitter, se apreciaron dos referentes con cierto recorrido, desde el
mundo de los medios, las campanas de prevencién y la seguridad vial.

Sobre la normativa en relacién a conducir o no con chanclas
(DGT + Guardia Civil + El Pais + Mediaset)

La campafa con mayor respuesta entre los y las jovenes conductores (68
menciones), ha sido la misma que en el resto de targets. Es la que abordé la
legislaciéon que rodea a la accidon de conducir en chanclas, presente en los medios
en época de vacaciones y calor, cuando precisamente se usa este calzado.
Campana envuelta en un mar de desinformacidn, que se encargaron de aclarar
desde los perfiles de la Guardia Civil y la DGT.

Los y las joévenes se pronunciaron sobre esto en términos de consulta, para
conocer la legislacién vigente; también ofrecieron determinadas apreciaciones
sobre opciones que consideraban mds seguras, como conducir "descalzos”.

Guardia Civil ivil 8992k Seguidores 8/17- 19
@ Conducir con chanclas o sin camiseta puede condicionar la libertad de movimiento y afectar a la

seguridad Al margen de otras problematicas https://t.co/erHLiBltnw
122 i 1M

Dir. Gral. Trifico @DGTes 149.1kSeguidores

¢ Conducir con #chanclas es una infraccién? ;Y sin camiseta? Te aclaramos todas las dudas en esta
informacion ﬁﬁhttps:ﬂt.cofmubIMJThS https://t.co/gNXXHxgl1Vi

20 RETWEE 188.4K

FI“ Gerard Rodriguez @Gerard_Costa 126 Seguidores :
@guardiacivil Y si vas descalzo? Es motivo de sancion? Yo realmente me siento mas comodo
conduciendo descalzo que con chanclas.

126 A

a Elena P 258 Seguidores
' @5aultijeras Yo tampoco lo entiendo. De hecho, es mas peligroso conducir con chanclas (o calzados
similares) que descalzo.... &

258 A
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Sobre la normativa en relacién a la retirada del carnet
(Atresmedia)

La segunda informacion aparecida en medios mds comentada y compartida por
el target en el periodo analizado (28 menciones), ha sido la referente a una
publicacién desde el perfil @AtresNoticias. Al hilo de una noticia en relacién a
conductores y conductoras de edad avanzada, se planted una pregunta/encuesta
sobre la posibilidad de retirar el carnet de conducir a los mayores de 65 afios, por
razones de deterioro fisico. La mayoria de jévenes (58%) se posicionaron a favor
de la retirada del carnet, en pos de una "mayor seguridad” en las carreteras. El
resto defendié la regulacién legal de la circunstancia, y la puesta en marcha de

pruebas periddicas.

e

Antena3Noticias @A3Noticias 1.6M Seguidores

i Deberia fijarse por ley una edad limite para permitir la conduccion? hitps://t.co/B4empbpx6Z
https://t.co/YxJMFAYaOX

91 RETWEETS  1.6M ALCANC

Migueloncio @unsugus 442 Seguidores
No saben conducir. Me ponia a quitar carnets y me quedaba solo.

442

Ariadna @Aryadna_hector 14 Seguidores 23/07/17 - 14:27

@A3Noticias Yo no se lo quitaria pero si que apartir de una edad pasaran un examen para ver si estan
aptos para conducir!

14

Adriii;}) @adriweed 41 Seguidores

@A3Noticias Pues la verdad esque si no tienen reflejos no ven bien etc no deberian de conducir no
digo todos pero la mayoria son un peligro @A3Noticias

41 ALCAD
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6. ATRIBUCIONES DE GENERO

6.1. DESDE LOS DISCURSOS

Los cldsicos estereotipos de género, que mds alld del andlisis de la feminidad y la
masculinidad, atribuyen caracteristicas y contenido simbdlico a lo que se
presupone “"de hombres"y "de mujeres”, tienen un evidente reflejo en buena parte
de las proyecciones y las expectativas que se generan ante el hecho de que un
hombre o una mujer conduzcan. En los andlisis especificos sobre estas
identidades de género (Rodriguez y Megias, 2015), se explica cdmo la atribucién
de roles no sdlo tiene que ver con tedricas caracteristicas naturales diferenciales
entre hombres y mujeres, sino también con lo que se entiende pueden ser
diferentes “capacidades”. Es aqui donde se ven afectadas las expectativas en
relacién a la manera en que ellas y ellos se manejan ante un volante, por ejemplo.
Rodriguez y Megias sefialaban, al hilo de un andlisis cualitativo de grupos de
discusién, que:

"Derivada de la debilidad estd la atribucion de 'torpeza)
fundamentalmente en relaciéon a tres aspectos: la tecnologia (con
excepcion del uso de redes sociales), los deportes, y el manejo de
aparatos o vehiculos. Terrenos respecto a los que se presupone el
desinterés femenino, pero para los que ademds se entiende que
existe una falta de habilidades técnicas, una menor 'coordinacién’
corporal, o una peor visién espacial. Por cuestiones como éstas
muchas mujeres se sienten subestimadas por los hombres."
(Rodriguez y Megias, 2015: 37)

En funcidn de ese tedrico desinterés de la mujeres, de unas hipotéticas menores
capacidades en relacién a la coordinacion, la visién espacial y los reflejos, de
muchos prejuicios y valoraciones machistas, se sostendria la idea de que las
mujeres conducen peor que los hombres. Pero no sélo en relacién a esas
capacidades (que componen un auténtico estereotipo en torno a la conduccién
“torpe"), sino también como consecuencia de una manera de ser y comportarse
tedricamente diferente, mds débil, temerosa vy, por ello, tedricamente menos
capacitada para enfrentarse a una actividad muchas veces plagada de estrés,
riesgos y contratiempos.
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Tal es la fuerza del estereotipo (que castiga a las mujeres), que incluso aquellos

valores positivos que se atribuyen a las conductoras, como el ser mds prudentes,

Tal es la fuerza del estereotipo
(que castiga a las mujeres), que
incluso aquellos valores positivos
que se atribuyen a las conductoras,
como el ser mds prudentes,
precavidas y cuidadosas,

tienden a ser empleados

como prueba acusatoria.

precavidas y cuidadosas, tienden a
ser empleados como  prueba
acusatoria, toda vez que se entiende
(desde una concepcién masculina
estereotipada y sexista) que no
encajan con un mundo, el de los
coches y la conduccién, en el que es
mds operativo manejar otros valores
y otros registros (los masculinos).

“Yo no soy machista, pero la mayor parte de las mujeres,

bueno, una parte... no conducen tan bien.”
(Hombres, 19-22 anos, Sevilla)

“Siempre las echamos las culpas, pero es verdad

que son mds precavidas.”
(Hombres, 19-22 afos, Sevilla)

“Conducen muy pegadas al volante, van muy tensionadas, no

tienen los mismos reflejos que nosotros. Tanto las mujeres

como las personas mayores...”
(Hombres, 19-22 afos, Sevilla)

Frente a ellas, al hombre en la conduccidn
se le atribuye mayor confianza, pero de la
mano de una mayor agresividad vy
temeridad, y también junto a lo que se
entiende es cierta tendencia al alardeo y
la pretension de presumir. Elementos que,
en lineas generales (y atendiendo a los
propios referentes sociales que manejan,
y se han visto) compondrian la imagen de
un mal conductor; pero que en el juego de

Al hombre al volante

se le atribuye mayor confianza,
pero de la mano de

una mayor agresividad

y temeridad, y también junto a
lo que se entiende es

cierta tendencia al alardeo

y la pretensién de presumir.

estereotipos y reparto de roles por género, compone el universo de lo que se

sobreentiende es "manejarse bien" al volante, desde esa perspectiva un tanto

cinica que asume que conducir, muchas veces, requiere de actitudes que no son

ni politicamente correctas, ni ajustadas a las normas de circulacion y convivencia.
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"Ellos conducen mds sin pensar.”

(Mujeres, 19-22 anos, Valencia)

"Me dicen que no parezco una mujer conduciendo,
porque soy mds agresiva.”
(Mixto, 24-28 afios, Madrid)

Estos estereotipos, en lineas generales, suelen ser manejados y reforzados por
ambas partes, que reconocen a su propio género, tanto como al otro, en los roles
proyectados.

La circunstancia resulta mds sorprendente entre las mujeres, que se mueven en
la incdbmoda diatriba entre alzar la voz ante las evidentes proyecciones machistas
y sexistas que suponen tales atribuciones, y la aparente asuncién de que algunas
caracteristicas que reconocen como propias, o que la sociedad atribuye al
conjunto de mujeres (la prudencia, el control, la debilidad), no resultan
excesivamente operativas en un mundo, el de los coches y la conduccidn, que
simbdlicamente se sostiene sobre pilares y valores tedricamente masculinos.

6.2. DESDE LA OBSERVACION EN REDES SOCIALES

En la conversacién en Twitter entre jévenes menores de 30 afos, se observan 42
alusiones a la concepcidn machista de la conduccién. La gran mayoria de esas
alusiones (78%) se lanzan desde perfiles femeninos que critican y sefalan
comentarios sexistas asociados a su forma de conducir, desmontan y se rien del
estereotipo de "mujer al volante", y ponen en valor conceptos como la seguridad
y la prudencia.

Los hombres que participan en este tipo de conversacién (22%) se diferencian en
dos grupos, casi idénticos en proporcién: quienes lanzan mensajes machistas, y
quienes sefalan y castigan a los que lanzan estos comentarios desiguales.

Son lasy los jovenes de 18 a 24 afios, en relacién a otras franjas de edad, quienes
mds participan de este tipo de conversaciones en relacidon al machismo asociado
al coche.

La conversacidn, en estos términos, estd directamente relacionada con conceptos
como la "seguridad" y la "experiencia/inexperiencia”. Valores que, desde el
estereotipo, son vinculados a la mujer en términos de carencias a la hora de
conducir.
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CONCEPTOS MAS REPETIDOS

VEHICULO M UJ E R DiA

PERSONA ARABIA_SAUDI
- ',V'A"AS SENOR
TOPICO ISLAM

(o)
VIDA HOMBRE PAIS CARNET

COMENTARIO___ CHICO COCHE Y'PE9aR0 4 ico

FAMILIA PASAJERO DERECHO
VIDEO_DETIENEN ACCIDENTE CONDUCTORAS

MARIDO NO SABEN

HIJO

PORCENTAJE

VALORES MAS RELACIONADOS CON LOS ESTEREOTIPOS DE GENERO

Seguridad

EJEMPLOS
. Marla. @nxstalgiv 3.5k Seguidores 22/06/17-20:28 )
Oye cuando vais a superar el topico ese de que las mujeres conducimos peor alin cuando las mujeres

tenemos menor porcentaje de accidentes

149 RETWEETS  212.TK ALCANCE

‘ Whitefox @DjWhitefox 520 Seguidores 18/07/17-15:32 [
’
Mujeres con la pegatina "bebé a bordo" conduciendo como auténticas kamikazes. Todo un clasico.

520 ALCANCE

ﬂ Miguel @jaumenifuls 108 Seguidores 03/07/17 - 13:32

@PatriPrieto98 @Pueblo_EnLucha Aah vale por lo del chiste machista de que las mujeres no saben
conducir... Qué estupidez, por qué le han dado tanto bombo a esta bobada? XD
108 ALCANCE

- Pablo Ferndndez. @PabloFdezBass 651 Seguidores 31/08/17 - 01:37
Mujeres del mundo, que os den por culo. No me dais el carifio que me da mi coche
https://t.co/d4b9AQQKKS
651 ALCANCE

‘ Marina Jaureguiberry @MarinaJauRom 182 Seguidores 28/08/17 - 20:21
También a explicar que no esta bien cortar la cabeza con una cimitarra a los homosexuales o que las

mujeres tienen derecho a conducir

182 mLcance
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Ane Campos (@aneee27 40Seguidares 09/07/17 - 14:28

Me imagine nuevos grados "esteticien + carnet de conducir® pero para mujeres, claro, por qué es
solo para mujeres

40 ALCANCE

Pechitos McTetis -4. @Lemonenlaherida 1.1k Seguidores 02/07/17 - 12:34
i Por qué cojones penséis que las mujeres no sabemos conducir?

2 RETWEETS  4.6K ALCANCE

Nei 8 @StrangerNei 5.8k Seguidores 02/08/17- 1039 [ ]

@BlackmistAstur Claro, pero ;por qué na es de primeras la mujer la titular del seguro? &es como
que conducir es "de hombres" y ya

5.8K ALCANCE

6. ATRIBUCIONES DE GENERO



7. ALGUNOS TIPOS IDEALES
O ESTEREOTIPOS
ASOCIADOS A LA CONDUCCION

En funcidn de todo lo escuchado y analizado, a partir de los discursos y
argumentos de los y las jévenes, se pueden extraer determinados estereotipos
que funcionan como referentes de modelos de comportamiento al volante para
el imaginario colectivo. Estereotipos en funcién de diversas categorias y variables,
que en ocasiones se articulan como dualidades (o eres de una forma de ser o de
otra), alimentando adn mds los clichés y las etiquetas, pero que discursivamente
tienen gran presencia, y alimentan las representaciones sociales.

Por supuesto, lo que a continuacién se presenta como aparentes tipos ideales no
tiene representatividad estadistica alguna, ni puede ser extrapolado a la
totalidad de jévenes conductores y conductoras. Pero si ofrece una idea general
de la manera en que se articulan las percepciones y expectativas en torno a cémo
se establece la relacién con el vehiculo y la conduccion.

71. SEGUN EDAD:
EXPERIENCIAY CAPACIDADES

La variable edad es una de las que mayores diferencias genera en relacion a los
estereotipos en torno a los modelos de personas al volante. En primer lugar, en
base a lo que la edad tedéricamente dice de alguien que conduce; fundamen-
talmente alrededor de dos aspectos: la experiencia y las capacidades. Y, en
segundo lugar, porque estos elementos no se usan estableciendo una relacién tan
directa con otras variables, y entre ellos, como pudiera parecer.

Por un lado, porque aunque el paso de los afos concede la experiencia, serd el uso
habitual del vehiculo el que determine la misma, y es habitual que personas muy
jévenes que se sacaron el carnet pronto y conducen frecuentemente, asuman
contar con experiencia suficiente, a pesar de su corta edad.

Por otro lado, porque la experiencia asociada a la edad no parece caminar junto
a las capacidades y habilidades al volante, pues se interpreta, desde la perspec-
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tiva juvenil, que edades avanzadas van ligadas a un deterioro fisico y sensorial
que suma riesgos a la conduccién. Hay tramos de edad adulta en los que adn se
puede contar con plenas facultades pero que, desde la perspectiva de alguien
mMuy joven, pueden ser considerados demasiado avanzados para conducir.

Ademds, resulta interesante observar cémo se inserta el valor confianza en esta
ecuacion, pues no siempre camina de la mano de la experiencia (parece légico
pensar que mayor experiencia al volante genera mayor confianza), y tiende a
formar parte del estereotipo de conductores o conductoras jévenes, en plenitud
de facultades y energia (en este sentido, resulta algo contradictorio respecto a
algunos de los argumentos que manejan al hablar de la experiencia/inexperiencia,
como se aprecia en el apartado correspondiente del capitulo 3). Asi, la atribucidén
de mayor confianza al volante a personas jévenes se realiza en contraposicion a
lo que se entiende es un defecto de confianza de personas mayores, originado en
sus tedricas menores capacidades (en relacion a los reflejos, la capacidad de
respuesta, la vision, la audiciéon...). Y, muchas veces, sefialando lo que se interpreta
es un exceso de la misma (;fruto de la inexperiencia?), que conduciria a
minusvalorar los riesgos y a debilitar la atencidn.

Desde esta perspectiva, experiencia y capacidades serian elementos que dejarian
en los mdrgenes de la "buena conduccién” a los extremos de la horquilla etaria: o
a personas muy jovenes con el carnet de conducir recién sacado, adn inseguras; o
a personas muy mayores con parte de sus capacidades mermadas. A pesar de
que existe esta polarizacién, existen datos que ilustran la manera en que se
desequilibra la balanza (Monclus, Ortega et al,, 2077: 28): preguntados los y las
jévenes de 18 a 29 afos sobre la frecuencia con que algunos factores pueden ser
causa de accidente, el 57% sefiala que "frecuentemente, muy frecuentemente o
siempre" puede ser causa de accidente el hecho de que conduzcan personas
mayores de 65 afos, proporcién que desciende hasta el 29% cuando se considera
que quien conduzca sea una persona inexperta (con menos de tres afios de
carnet). En definitiva, visién mucho mds benévola de una situacién que sienten
mds cercanad, o que algunos y algunas viven de pleno.

En cualquier caso, los estereotipos mds reduccionistas asociados a la edad
situarian, por un lado, a jévenes faltos de experiencia, con plenas capacidades
fisicas y sensoriales, exceso de confianza, y gusto por la velocidad; y, por otro lado,
a personas mayores, con menores capacidades sensoriales, mds calmadas pero
mds “torpes”, y menor gusto por la velocidad. En medio, una vasta cantidad de
personas, a pesar de lo cual se manejan de forma habitual tales estereotipos.

Pero la edad también determina diferencias para los propios vehiculos, toda vez
que se constituyen en representacion de la persona que lo conduce. Asi, habrd
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coches "para jévenes” y coches “para adultos”, cuestiones que tendrdn en cuenta
tanto las marcas (se hablard de ello en la Ultima de las categorias analizadas),
como quien quiera adquirir un vehiculo.

"Hay coches para cada edad.”

(Mixto, 24-28 afos, Madrid)

7.2. SEGUN GENERO:
CONFIANZA Y AGRESIVIDAD / PRECAUCION Y MIEDO

En el apartado dedicado a las atribuciones de género (capitulo 6) ya se sefald
cémo se articulan determinadas proyecciones y lugares comunes en funcién de
si se es conductor o conductora. Baste aqui recalcar el peso de esta variable a la
hora de generar estereotipos asociados a la conduccion. En lineas generales, y
siempre desde el ejercicio reduccionista que suponen estos estereotipos (que asi
funcionan y se insertan en los discursos), el modelo "masculino” de conduccién
tendria que ver con una mayor confianza y agresividad, y el “femenino” con
mayores dosis de precaucién y de miedo.

Resulta interesante observar cémo los dos principales elementos que componen
estos estereotipos de género, para cada sexo, parecen representar un lado
positivo y otro negativo de la manera de afrontar la conduccion. Pero, a la postre,
los juicios de valor en torno a lo que suponen en conjunto suelen variar bastante,
pues la "precaucion” femenina suele plantearse desde el exceso (algo que se
entiende negativo), a la sombra de ese miedo que agarrota, mientras la
"agresividad" masculina parece ser compensada por su confianza (en ocasiones
excesiva), y por lo que se interpreta son unas mejores capacidades desenvolverse
con vehiculos, en relacién a las mujeres. Tépicos que siguen funcionando.

7.3. SEGUN ESTATUS:
LO LUJOSO / LO UTILITARIO

Se establece una clara diferenciacién entre los coches de alta gama y los
utilitarios, que no sélo tiene que ver con las prestaciones de los vehiculos (mayor
o menor velocidad, mayor o menor seguridad, mds extras...), y con la utilidad de
unos Yy otros (vehiculos para ocio y esparcimiento, frente a vehiculos
eminentemente prdcticos, para transporte habitual y rutinario), sino también con
la imagen que proyectany lo que dicen del conductor o la conductora. Asi, el coche
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se constituye en uno de los termdmetros mds directos de estatus y éxito social,
elemento que coloca a quien lo conduce en un lugar muy concreto a ojos del resto
de personas.

“Coche de alta gama se relaciona con poder y velocidad.”

(Mujeres, 19-22 afos, Valencia)

7.4. SEGUN ACTITUD:
EXCESO DE CONFIANZA / FALTA DE CONFIANZA

Como quedo reflejado al hablar de los principales valores asociados a conducir,
la confianza es uno de los conceptos que mds determina el sentido de los juicios
de valory las expectativas ante alguien que conduce. Desde la aceptacién general
de que es necesario tener las dosis adecuadas de confianza para poder conducir
con garantias y seguridad, ambos lados de la frontera determinan situaciones
poco ideales: el exceso de confianza supondria minusvalorar los riesgos y perder
el respeto al coche y a la carreterq; y la falta de confianza acarrearia un miedo
que resulta paralizante e impide dar las respuestas adecuadas ante situaciones
comprometidas, o simplemente habituales.

Esta distincidon entre las personas que tienen exceso de confianza y aquéllas con
falta de ella, encuentra acomodo en el estereotipo de género asociado a la
conduccién, por el que los chicos serian las personas con exceso de confianza, y
las chicas las personas con falta de confianza. A pesar de que ambos extremos
se entienden como negativos, la balanza general tiende a inclinarse a favor de
ellos cuando se juzgan las actitudes ante el volante, pues es comUn aceptar que
el exceso de confianza es consecuencia de unas mejores habilidades y un mejor
manejo del coche, mientras que la falta de confianza se atribuye al miedo vy la
inexperiencia, factores que se asumen siempre negativos a la hora de sentarse al
volante.

7.5. SEGUN TIPO DE VIDA:
SOLTERIA / PAREJA / FAMILIA

La situacién personal y familiar determina también diferencias en el imaginario
colectivo en relacidn a los tipos ideales asociados a la conduccién. Por lo que se
entiende es una actitud distinta al conducir, porque se asume que el vehiculo
tendrd una utilidad diferente, y porque se demandan prestaciones diferentes al
coche. Asi, se atribuyen coches deportivos y rdpidos a personas (generalmente
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hombres) sin pareja, que buscarian alardear y atraer; coches mdas cémodosy algo
mds grandes a personads con parejd, que quieren viajar; y vehiculos amplios en los
que prima la seguridad a personas con familia, que tendrian una actitud mds
precavida y responsable, desde la asuncién de que quienes viajan en el coche
dependen de la buena actitud al volante de quien conduce.

“Siempre sale algun Volvo o alguna ranchera, si hay una familia.”
(Mixto, 24-28 anos, Madrid)

7.6. SEGUN MARCA / MODELO DE COCHE:
UN COCHE PARA UNA PERSONA

Como se ha apuntado anteriormente, los argumentos generales aceptan que el
coche que se conduce dice bastante de la persona (de sus necesidades, de sus
posibilidades y situacion econdmica, de su forma de conducir, de lo que espera de
un vehiculo, de sus prioridades), motivo por el cual las elecciones no suelen ser
arbitrarias. Por ello, los fabricantes de coches juegan con los imaginarios en torno
a modelos y marcas, y buscan su nicho de mercado potenciando determinadas
prestaciones, carrocerias, mensajes, simbolos, etc.

En este sentido, los estereotipos que mds funcionan son tres: coches descapo-
tables, identificados con "escapada’, libertad, liberacién, juventud, y lujo; coches
familiares (principalmente de alta gama), relacionados con el mundo adulto y
responsable, y con la seguridad; y coches para "gente joven" (Polo, Golf y similares,
segun citan), que potenciarian los extras, la musica, la sensacion de autonomia,
y el universo de la conduccidn en tiempo de ocio.

“los Seat Ledn tienen mds siniestralidad que los BMW."
(Mixto, 24-28 anos, Madrid)

Ademds de todo ello, se tiende a asumir que la marcay el tipo de coche determina
en buena manera el tipo de conduccidn, precisamente porque se elige siendo
conscientes del estereotipo o universo simbdlico en el que te sitva. Y ello tendria
reflejo en la manera de publicitar los modelos, potenciando elementos que hagan
referencia a la seguridad, la agresividad, la libertad, la autonomia, la economia,
o la "juventud" como valor en si.
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8. CONCLUSIONES

Este informe da continuidad al estudio que el Centro Reina Sofia sobre
Adolescencia y Juventud y la Fundacién Mapfre realizaron en 2016, centrado en
los factores asociados a los comportamientos de riesgo en la conduccién. El
objeto de este nuevo andlisis se centra en la relaciéon entre los diferentes
referentes culturales y sociales (valores, expectativas, vinculos...) tal como las
personas jévenes los asocian a la conduccién, pero desde el punto de vista de las
concordancias entre las prdacticas comunicativas y relacionales y los valores y
expectativas compartidos al respecto.

El estudio no pretende encontrar causalidades o determinar influencias lineales
entre la comunicacién social y los referentes de la conduccién, sino mds bien
identificar los nudos de confluencia entre las aspiraciones y percepciones
(personalesy colectivas) y los modos en los que los y las jévenes articulan y reciben
la comunicacién social en relacién con el universo “coche y conduccion”,

Una de las principales dificultades, en el momento actual, radica en las
posibilidades ciertas de acotar los espacios y formatos comunicativos y, sobre
todo, en las posibilidades para establecer
los limites entre emisores y receptores, tal

como tradicionalmente se han entendido Se ha buscado,

los procesos de comunicacién social desde la perspectiva de
colectiva, y las pautas temporales de dicha personas jovenes,
comunicacién (cudndo y dénde empieza, la identificacién de canales
cudndoy dénde termina). De hecho, en este y referentes, a la vez que
momento los canales de comunicacién son se ha rastreado este juego
multiples y difusos, tanto en formatos como comunicacional dindmico

en dindmicas y vias de transmisién, de tal en el que estos referentes
manera que el entramado comunicativo puedan estar representados.

resulta en un todo casi permanente en el

que, ademds, emisores y receptores se

confunden y entremezclan. Es por eso que se ha buscado, desde la perspectiva
de personas jovenes, la identificacidon de canales y referentes, a la vez que se ha
rastreado este juego comunicacional dindmico a través de redes sociales y
soportes sugeridos, en los que todos estos referentes puedan estar
representados.
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Desde esta perspectiva, el informe muestra muy claramente la existencia de una
dindmica comunicativa en bucle, que se alimenta y retroalimenta entre canales 'y
colectivos, tanto de forma masiva como personalizada. Y en este entramado, la
informacién apunta, como no puede ser de otra manera, a los modos en que la
comunicaciény las realidades sociales se refuerzan mutuamente. Eso si, a partir
de unos contenidos y referencias claramente definidas y, en muchos aspectos,
estereotipadas.

En primer lugar se verifica una relacién estrecha, robusta y sistemdtica de los
entornos y prdcticas comunicativas con el entramado de valores, experiencias,
emociones y expectativas asociados a la conduccién que, muy claramente se
expresan en las conversaciones (en las de los grupos de discusion, pero también
en las que se producen de forma espontdnea en las redes sociales analizadas).

En el conjunto de valores identificados se percibe claramente la relevancia del
binomio coche-conduccidén como realidad que va mucho mds alld del hecho o la
necesidad de transportarse y que expresa elementos clave relativos a la identidad

reconocida o aspiracional. Pero ademds,

En el conjunto de valores estos valores y expectativas reflejan también
identificados se percibe la tensién entre los aspectos sociales y
claramente la relevancia del culturales ventajosos de la conduccién
binomio coche-conduccién (modernidad, autonomia, libertad, placer...) y
como realidad que va mucho la percepcién de los riesgos y de un conjunto
mds alld del hecho o la de perjuicios sociales y ambientales (prisa,
necesidad de transportarse contaminacién, consumo de recursos, estilo
y que expresa elementos de vida urbano y estrés..). Ambos polos
clave relativos la identidad relacionados muy claramente con un estilo
reconocida o aspiracional. de vida en el que la conduccidn resulta,

también muy claramente, significante.

Por ello se ha mostrado una gran variedad de relaciones y asociaciones entre las
diferentes referencias valorativas que confluyen sistemdticamente —en la
comunicacién— entre esos dos polos de tensién.

En el polo de las ventajas y las aspiraciones se perfilan todas las ideas que el
individualismo aglutina, desde la identidad a partir de la singularidad y personi-
ficacion del vehiculo, a la independencia y la autonomia que amplifica la sensacion
de libertad y la libertad es placer. En este polo los referentes que se comparten
se asocian claramente a las ideas de potencia, capacidad y poder, focalizadas
directamente en el universo masculino.

En el polo de las desventajas, realmente el que se vincula mds claramente al
riesgo, el aglutinante discursivo es la inexperiencia, como mdximo exponente de
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la prudencia, pero también de Ila
inseguridad, la desconfianza y el miedo.
En este polo, que se asocia claramente
con un universo mds feminizado de la
conduccién, se incluyen también las
referencias a la prisa y el estrés, consumo
de alcohol y otras sustancias, especi-
ficamente cuando no son susceptibles de
ser contrarrestadas por la capacidad y la

La variedad de asociaciones
entre las diferentes
referencias valorativas
confluyen sistemdticamente
—en la comunicacién— en dos
polos de tensién: el polo de las
ventajas, situado

en el individualismo

experiencia (masculinas).

En segundo lugar, el andlisis perfila los
principales referentes discursivos que se
manejan en la comunicacién sobre la

conduccién.

(personificacién del vehiculo,
independencia, libertad...) y el
polo de las desventajas,
situado en la inexperiencia
(riesgo, inseguridad, miedo...).

Para empezar, todo lo relativo al vehiculo y la experiencia de conducir se relata

desde el contexto urbano, y la referencia es "la jungla de asfalto”: conducir es

ciudad, y ello implica reto, complicacién y la necesidad de saber manejarse bien.

Reforzado por el conjunto de valores individualistas, este discurso pone por

delante de cualquier otra cosa el estilo de vida, en el que, se dice, lo importante

es conocer y practicar las maneras de imponerse, si es necesario contra las

normas. Eso si, siempre sabiendo que las normas existen, pero pudiendo decidir

cudndo uno (porque esto es sobre todo de varones), debe saltdrselas para hacer

Como principales referentes
discursivos que se manejan
en la comunicacién sobre

la conduccién entre

los y las jovenes se perfila,
primero, la experiencia de

la conduccién en el contexto
urbano (el estilo de vida que
viene dado por “la jungla del
asfalto"), y segundo, por

la "obligacién” de conducir,
donde sacarse el carnet

se convierte en un rito

en el proceso de
socializacién juvenil.

la conduccidon dgil y viable. Este estilo de
vida, que viene dado, no genera
deseabilidad y se apuntan discursos que
plantean la necesidad de reducir el uso del
vehiculo a motor en las ciudades.

Y en este punto se establece la conexién
con el segundo de los grandes referentes:
la obligacién. Conducir, en la jungla de
asfalto, supone optimizar las alternativas
de coste-oportunidad, es decir, aunque
"conducir” suponga riesgos y desventajas,
“no conducir” o "no tener carnet” aleja de
una normalidad (“todo el mundo debe
tenerlo") que es reconocida por la inmensa
mayoria de jovenes. De hecho, asumir esa
renuncia se interpreta como un exponente
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de potenciales pérdidas de oportunidades, especificamente en el dmbito laboral
(se exige coche) pero también en los tiempos y espacios de ocio. Por tanto, a
conducir "la sociedad te obliga”, y para ello se articula un amplisimo espectro de
referentes a los ritos de paso en los que “sacarse el carnet” es clave en el proceso
de socializacién juvenil.

En tercer lugar se destacan muy claros referentes comunicativos, tanto en el
plano individual como colectivo.

Desde el punto de vista de los comunicadores formales, la publicidad es uno de
los principales exponentes resaltados. El formato y el mensaje publicitarios
conectan claramente con los referentes de individualidad y personalizacién
(coches "de jovenes", "de chicos o de chicas"...), desde un lenguaje que se reconoce
y legitima como potenciador de los ideales y aspiraciones aludidos desde la
conduccién. Pero también se entiende que potencia aspectos de riesgo, ya que
desde el ideal publicitario es necesario resaltar los valores que se supone atafien
al publico objetivo. Por ejemplo, en la publicidad se reconoce la libertad, que se
contrapone a usar el cinturén de seguridad; en la publicidad se reconoce la
personalizacién, a partir de la focalizacion en los extras y aspectos superfluos... Y,
una vez mds, esta tendencia desde el mensaje comunicativo se interpreta desde
el bucle entre el targeting (se dice lo que el publico objetivo espera encontrar para
reconocerse) y la influencia (se marca tendencia).

Desde el punto de vista de la

comunicacion menos formali- Entre los referentes comunicativos

zada, especialmente la que se se identifica la publicidad (potenciando

mueve desde las redes sociales, ideales y aspiraciones, pero también

se encuentran referentes claros aspectos de riesgo); diferentes

que también refuerzan determi- personalidades como referentes

nadas ideas y valores asociados. (el alardeo, buenos y malos ejemplos);

Y se identifican varias claves: el fantasias al volante (peliculas,

videojuegos...) y mensajes de prevencion
(desde instituciones publicas y privadas).

alardeo, vinculado a resaltar los
elementos mds glamurosos, el
poder, la potenciay la identidad;
los malos ejemplos, de personas famosas que reflejan los ideales del mal uso y la
mala prdctica; los buenos ejemplos, desde los profesionales del motor; los
referentes de la fantasia al volante que conectan la conduccidén con aspiraciones
vinculadas al placer, la felicidad, el ligue.

Finalmente se identifica también la clave de la prevencién, desde las instituciones.
Fundamentalmente la DGT, pero también empresas privadas de comunicacion,
ONGs y fundaciones (Fad).
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En Ultimo lugar, aunque vinculado a todos los anteriores, se reconoce en la

comunicacién un amplio conjunto de estereotipos ideales, que funcionan vy

retroalimentan los modelos esperables de comportamiento en la conduccidn.

Vinculados a los referentes
valorativos, discursivos y
comunicativos se reconocen
una serie de estereotipos
ideales asociados

a la conduccidén, situdndose
los de género y edad como
los mds relevantes.

El mds claro, y ya apuntado, es el estereotipo
vinculado al género, desde el que se
configura, en todos los espacios de
comunicacidn, un universo extremadamente
machista que proyecta todas las aspiraciones
positivas hacia los varones y todas las
limitantes y simbolos de lo que no deberia ser
hacia las mujeres.

También es muy potente el estereotipo
vinculado a la edad, situando en el espacio de

lo indeseable a los grupos de edad extremos: si para la conducciéon éptima es

necesaria experiencia y confianza, el limite a la experiencia es la pérdida de

capacidades (reflejos). El ideal apunta, por tanto, a jévenes con experiencia,

fundamentalmente varones.

Finalmente, resulta también muy relevante la proyeccién desde la conduccién de

la individualizacién desde la identidad: "un coche para cada persona”.
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ANEXO




GUIA PARA
LOS GRUPOS DE DISCUSION

Punto de partida/presentacién

Hablar sobre todo lo que tiene que ver con el hecho de conducir (utilidad, placer,
habitos, riesgos, tipos de conductores/as, etc.).

Pregunta inicial

¢Cdémo sois como conductores/as?
Autoidentificacién personal y generacional.

A. PERCEPCIONES EN RELACION A LOS MENSAJES

— ¢Qué tipo de mensajes reciben sobre la conduccion?
— :De quién? ;Desde donde?
— Pensando en los habituales canales de informaciéon y comunicacién, qué
imdgenes, opiniones y estereotipos reciben y perciben desde...
* La publicidad
* Internet y redes sociales
* Las series y peliculas que ven
— ¢Existen algunos modelos de conducta en relacién a la conduccién que

compartan todos los canales? ;Algunos siy otros no? ;En relacién a los jévenes, o
a la poblacion en general? ;Diferenciados por género?

— ¢Cémo se inserta la imagen del conductor/a en el universo de "lo juvenil/la
juventud?

— ¢Creen que hay factores o tendencias sociales que favorezcan o perjudiquen el
adoptar conductas seguras al volante? ;Cudles? ;Por qué?
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B. REFERENTES

— ¢Qué personajes de la vida puUblica les inspiran, con influencia en cualquier cosa
gue tenga que ver con conduccién? ;Por qué?

— iHay personajes que inspiran para bien y para mal? ;Cudles? ;Por qué?
— Cudles y por qué serian sus mayores referentes, con influencia en cuestiones
de conduccién en... (PEDIR EJEMPLOS)

* MUsica

* Cine

* Televisiéon

* Publicidad

* Videojuegos

* Youtube

* Facebook

* Instagram o similares

* Foros

* Otros

C. ACTITUDES Y VALORES
ASOCIADOS A LA CONDUCCION

— iQué es para vosotros conducir? ;Qué sensaciones os despierta?

— Valorar las siguientes cuestiones en relaciéon a la conduccidn:

* Prudencia:
¢Qué es ser prudente? ;Quién es prudente? ;Quién no? ;Hay que ser
prudente siempre?

* Riesgo:
¢De qué depende? ;Qué cosas implican mayor riesgo a la hora de conducir?

(Gusta el riesgo? ¢Es necesario asumir algun riesgo?

* Velocidad:
¢Gusta? ;Es necesaria? ;Qué genera? ;Para qué sirve?
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* Control:
¢Qué es controlar al volante? ;Cudndo no se controla?

* Respeto:
¢Qué implica el respeto al volante? ;Cémo es un conductor/a respetuoso?
JY uno/a que no?

* Independencia:
¢{Qué significa asociada a la conduccién?

* Compromiso con lo colectivo:
{Qué sentido tiene, asociado a la conducciéon? ;Cémo se puede generar?

— Valorar diferencias a la hora de conducir por edad, sexo, entorno (rural/urbano).
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JOVENES Y CONDUCCION:
VALORES Y REFERENTES CULTURALES
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