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“La sociedad, en su conjunto, debe ser capaz de mejorar su
oferta y ofrecer a la generacion "de las canas" recursos, ocio,
productos financieros, servicios de salud y todo aquello que

les permita afrontar con plena capacidad esa nueva etapa.

La movilidad forma parte de este nuevo reto.”

La revolucion de las canas. A. Huertas e I. Ochoa, Planeta, 2018

Por Jorge Garrandés Aspron
- RESPONSABLE DE PROYECTO

@ jgarras@cesvimap.com
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Cuando en 2017, MAPFRE junto a la Deusto
Bussines School acufiaron el neologismo age-
ingnomics para referirse a la economia del en-
vejecimiento, se comenzaron a estudiar nuevas
tendencias empresariales, formativas, oportu-
nidades de negocio e, incluso, tendencias en el
consumo de las personas mayores de 55 afos,
para los que también la movilidad supone un
aspecto fundamental.

LA GENERACION SILVER

Debido al envejecimiento progresivo de la so-
ciedad, con mas incidencia en los paises con
mayor desarrollo, la denominada generacion
de las canas o generacion silver cada vez supo-
ne un mayor grupo social.

Dar la importancia debida este grupo social re-
sulta fundamental para poder invertir los recur-

REPORTAJE

SOS necesarios que permitan aportar los pro-
ductos y servicios adecuados por parte de las
empresas espafolas.

Pero, ademas, la importancia cuantitativa del
grupo silver dentro del total de la poblacion
espafnola es cada vez mayor, segun muestran
los principales indicadores. Segun los datos
del Instituto Nacional de Estadistica correspon-
dientes al afo 2021, y que pueden poner en
contexto la importancia de la generacion de las
canas, el 16,25% de la poblacién espafola, lo
gue equivale a 7.692.000 personas, tienen una
edad entre 55y 70 afnos.

Circunscribiéndonos a la problematica de la
movilidad, circulacién y vehiculos, y segun los
datos estadisticos de la DGT de marzo de 2021,
ésta nos aporta una cifra total de conducto-
res con edades comprendidas entre los 55y 70
anos de 3.784.000 personas, incrementando-
se esta cifra en 1.095.000 conductores mas, si
ahadimos a los mayores de 70 afos.

Hay que tener en cuenta que el 95% de las
personas superan los 65 anos de vida (La revo-
lucion de las canas. Antonio Huertas / Ihaki Or-
tega, 2018), y cada vez en mejores condiciones
psico-fisicas, por lo que es muy importante se-
guir manteniendo o mejorar sus posibilidades
de movilidad.

MOVILIDAD SENIOR

Los datos ofrecidos por la DGT en cuanto al
numero de conductores mayores de 55 afos,
unidos a que el 79 % de los seniors disponen
de algun vehiculo asegurado (Il Barometro del
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La generacion de las
canas, o silver, exige
soluciones especificas a
sus caracteristicas, por
seguridad vial

consumidor senior, centro de investigacion
Ageingnomics*), indican que la movilidad en
vehiculo propio de las personas integrantes de
la generacion silver supone una actividad co-
mun, cotidiana y natural.

De hecho, y en base a datos puramente esta-
disticos, existe una tendencia de futuro en la
que disminuiran los conductores millenials v,
sin embargo, aumentaran los seniors.

Existe un problema real a la hora de definir la
idoneidad de un vehiculo para los integrantes
de la generacion silver. Pueden tener dificulta-
des de visién, de manejo de pantallas, los co-
ches pueden no ser igualmente cobmodos y se-
guros por el angulo de vision, la accesibilidad al
vehiculo, apertura de puertas...

Puede que la raiz del problema quede suficien-
temente clara en la afirmacion de Antonio Huer-
tas (Mapa del talento senior 2021, Centro de in-
vestigacion Ageingnomics*), en la que sefala

*Fundacion MAPFRE, diciembre 2021
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que es “un movimiento que no se visualiza aun
como un todo, sino a través de diferentes des-
ajustes al chocar una sociedad disenada por
y para los mas jovenes con una realidad ca-
da vez mas creciente de ciudadanos jovenes —ya
que la mayor longevidad lo permite—, pero que
realmente son seniors, porque habiendo supe-
rado los 50 ahos tienen necesidades y exigen-
cias diferentes”.

La realidad es ésta: en el disefno de los vehicu-
los actuales muy pocas veces se tiene en cuen-
ta a la generacion silver, siendo un grupo cre-
ciente. Incluso en los anuncios publicitarios de
coches, desde el punto de vista del puro mar-
keting de ventas, se deberia tener en cuen-
ta a este creciente grupo social. Aunque Unica-
mente fuera por su importancia econémica y
capacidad de ahorro (de compra)...



EL VEHICULO, ;ES DIFERENTE?

Cualquier persona que conduzca un vehiculo,
independientemente de la edad, si lo hace en
condiciones ¢ptimas tendra menos propension
a sufrir accidentes de circulacion que aquel
otro que lo haga bajo los efectos de tensiones
fisicas, sensoriales, psicolégicas o emocionales.
Tradicionalmente, y de forma generalmente
bastante alejada del conocimiento cientifico, se
han publicado recomendaciones sobre las ca-
racteristicas que deben tener aquellos vehicu-
los mas adecuados para lo que se denominaba
‘tercera edad’.

Sin embargo, la importancia actual de la gene-
racion silver, que no coincide con la idea tradi-
cional de la tercera edad, exige que, en primer
lugar, se tome como prioritario el tratamiento

de esta problematica en el mundo del auto--

movil, ya que tiene relacion directa con la mo-
vilidad y, por tanto, con la seguridad vial y la
vida de las personas. Pero, ademas, que este
tratamiento se enfoque desde la dptica técnica
del automovil, aderezada con el conocimiento
cientifico actual relativo al envejecimiento po-
blacional, longevidad, ingenieria biomédica, fi-
siologia, etc.

Lo que aparentemente puede parecer obvio y
aplicable a todo tipo de personas, sin embargo,

REPORTAJE

puede tener consecuencias muy diferentes si lo
utiliza un cuerpo humano de 25 afios u otro
completamente diferente, de 65.
Actualmente, el empleo de herramientas tec-
nolégicamente de uso comun como loT (in-
ternet de las cosas) e IA (inteligencia artifi-
cial) han supuesto una gran ayuda para el
trabajo técnico/cientifico en todas las areas
gue van a definir el vehiculo idéneo para ca-
da conductor.

MAPFRE, a través de su Centro de Investigacion
Ageingnomics es consciente de las especifici-
dades del mundo senior, y continta amplian-
do su conocimiento con los estudios e informes
relativos al envejecimiento poblacional @

.

Para saber mas:

> Huertas, A. y Ortega, I. (2018): La revolucion
de las canas, Planeta.

> Mapa del talento senior 2021. Centro de Inves-
tigacion Ageingnomics, Fundacion MAPFRE.

> Il Barémetro del consumidor senior. Econo-
mia plateada. Centro de Investigacion Age-
ingnomics, Fundacion MAPFRE.

> Envejecimiento poblacional. Servicio de Estu-
dios de MAPFRE (2019), Fundacion MAPFRE
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CESVIMAP EN...

CESVIMAP, en el Proyecto Batraw para
recuperar baterias de vehiculos eléctricos

CESVIMARP participa en el programa Horizon Europe a través del

proyecto BATRAW. Financiado con 10 millones de euros, recicla BAT

baterias recuperadas de vehiculos eléctricos, que ya no se pueden

usar de nuevo, para aprovechar sus materiales. Asi, reducira la hue-

lla de carbono asociada a la electromovilidad, gracias a la actuacién sobre la fabricaciéon
de baterias. Otros 17 socios relevantes, de 7 paises diferentes, conforman este proyecto.
Cobalto, niquel, manganeso, litio y grafito son algunas materias primas con las que se fa-
brican las baterias, de importancia estratégica para la UE. CESVIMAP y, con ella, MAPFRE,

contribuyen a este objetivo.

CESVlIrecambios, su Centro Autorizado de Tratamiento de vehiculos fuera de uso, pro-
veera de baterias de vehiculos eléctricos dados de baja y de la tecnologia desarrollada pa-
ra su desmontaje, reparacion y sustitucion. Como especialista en vehiculos electrificados
-propulsion en la que lleva investigando mas de 10 afios-, desarrollard métodos optimiza-
dos para el desmontaje de las baterias, aportando ideas valiosas para su disefio, reutiliza-

cion y reciclado.

10 videos de la
investigacion CESVIMAP
en |+D sobre un coche nuevo

CESVIMAP abre
las puertas de
su taller a to-
dos los publicos
estrenando una
serie de 10 capi-
tulos en Youtu-
be, que exhibe
el recorrido de un BMW serie 1 por las diferentes areas
del taller. Todos los viernes por la noche el centro de I+D
de la movilidad emite un nuevo capitulo, centrado en ca-
da tarea, desde que adquiere el coche nuevo, hasta que
sale ya del centro.

De la preparacion y ejecucion de distintos crash test a ve-
locidad controlada, a ensayos so-
bre paragolpes, o a otras veloci-
dades. La reparacion en bancada,
que recupera las medidas dicta-
das por el fabricante del vehiculo,
las pruebas de los sistemas avan-
zados de ayuda a la conduccion,
ADAS, su pintado...
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Semana de la
Movilidad 2022

Diferentes propuestas CESVIMAP
para la Semana de la Movilidad,
sostenible y segura.

Asi, en Avila, explicamos el fun-
cionamiento de los vehiculos de
movilidad personal, coche eléc-
trico, vehiculos no contaminan-
tes y que pueden circular por las
zonas de bajas emisiones sin res-
triccién. Una bici eléctrica, de la
que estudiamos su reparacion y
aseguramiento, también se ex-
hibe. Mostramos colaboraciones
con empresas de coche compar-
tido, de cascos inteligentes, y ve-
hiculo de conduccién auténoma.




