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MAPFRE RE cree que el
reaseguro, pese a su
tradicion y formas
consolidadas de actuacion,
continiia siendo un campo
abierto a la innovacion. Las
necesidades de asegurados,
aseguradores y
reaseguradores cambian en
el tiempo. Por ello es
preciso mantener viva la
llama de

la creatividad, la
innovacion y el servicio.

MAPFRE RE nace del SISTEMA
MAPFRE de una manera natural,
como resultado de la congruencia
del Sistema con sus propios princi-
pios. El mandato de producir infor-
macion ¥ servicios debia alcanzar al
reasegura, Asi se produjo, en un
proceso necesariamente lento v
cuidadoso, la creacion de MAPFRE
RE v la Unidad Reaseguro

Asi pues, MAPFRE RE lleva im-
presos desde su origen el caracter ¥
los propios principios de actuacion
de MAPFRE, compartidos también
por las entidades reaseguradoras
asociadas en la Unidad Reaseguro,

En su practica técnico-adminis-
trativa de negocios, MAPFRE RE se
atiene a los principios profesionales
de buena fe, solidaridad, cumpli-
miento e integridad que inspiran a
la actividad reaseguradora en gene-
ral. En este sentido, esta desde hace
anos integrada en la comunidad in-
ternacional del reaseguro

En lo que atecta a sus relaciones
con las entidades aseguradoras v los
mercados en general, trata de mate-
rializar en su actuacion aguellos
principios que inspiraron su propia
creacion,

Come condicion previa para
ella, MAPFRE RE, debe conseguir
un alto grado de integracion en los
mercados, de modo que tanto su
actividad comercial como el enfo-
que de las relaciones de coopera-
cion con las entidades asegura-
doras, asociaciones v autoridades
respondan a criterios basados en
la realidad. las necesidades y la
idiosincrasia de cada mercado, an-
tes que en criterios generales, mas o
menos estandarizados.

Todo ello ha llevado a MAPFRE
RE a operar sobre la base de con-
tactos direcios con las entidades
aseguradoras, instituciones v aso-
Ciaciones de los diferentes merca-
dos, independientemente de que la
materializacion de [os negocios se
redlice o no directamente. En este
aspecto, MAPFRE RE opera total-
mente abierta a todas las fuentes
de negocio, sin ningan condicio-
namiento politico o estratégico «a
prioris.

Por ello, MAPFRE RE no solo ha
sido capaz de construir una relacion
consistente ¥ de cooperacion con
entidades, organismos oficiales,
universidades. etc.. sino también
con corredores de reasepuro de to-
dos los mercados, de lo que se sien-
te orgullosa v satisfecha.

Es, por [o tanto, este énfasis espe-
cial en la cooperacion con entida-
des e instituciones para conseguir
mejoras ¥ avances en [os mercados
lo que debera caracterizar a MAD-
FRE RE ¥ a las entidades asociadas
en la Unidad Reaseguro.

La consecucidn de ese objetivo
presenta dificultades proporciona-
les a lo ambicioso del empenio. Sin
embargo, la persistencia produ-
ce frutos v en varios mercados de
Europa ¥ Ameérica Latina ya se han

materializado acciones de coopera-
cion con entidades, organismos y
corredores, algunas directas v otras
a traves de las entidades de la Uni-
dad que operan en esos mercados,
que han producido resultados muy
estimables v reconocidos por los
mercados.

En este sentido, el respaldo otor-
gado a MAPFRE RE por las entida-
des que. dentro del SISTEMA MADP-
FRE tienen la mision de producir
educacion aseguradora, informa-
cion y servicios, especialmente la
FUNDACION MAPFRE ESTUDIOS,
constituye una garantia de calidad v
continuidad en esta paolitica,

También merece la pena aducir
como prueba de la persistencia en
esta linea la adquisicion de las so-
ciedades de ITSEMAP SERVICIOS
TECNOLOGICOS MAPFRE a finales
de 1995, Esta entidad promovera la
creacion y aplicacion de servicios
técnicos,

MAPFRE RE cree que el reasegu-
ro. pese a su tradicion y formas con-
solidadas de actuacion, continia
siendo un campo abierto a la inno-
vacion. Las necesidades de asegura-
dos. aseguradores ¥ reaseguradores
cambian en el tiempo. Por ello es
preciso mantener viva la llama de
la creatividad. la innovacion v el
SETVICIO

La creatividad no es solo un ar-
ma comercial, sino un objetivo irre-
nunciable que no puede conseguir-
se mas que mediante la coopera-
cion, el entendimiento mutuo ¥ la
solidaridad de intereses.

Precisamente para promowver es-
tos valores, nace TREROL. Esta publi-
cacion constituye a la vez un nuevo
compromiso de comunicacion, una
oportunidad v un reto que en MAP-
FRE RE esperamos afrontar con éxi-
e, perfeccionamiento en el tiempo
¥ adaptando los contenidos de esta
publicacion para que merezca, cada
Vez mas, su interes.




