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LA GENERACION SENIOR (55+) DE UN VISTAZO - 2025
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* Fuentes: INE Censo anual de poblacion. 2024. AV Incremento o descenso respecto a los datos de 2024

INE Encuesta de Poblacion Activa. Tercer trimestre de 2025.

Ministerio de Trabajo y Economia Social. Estadistica de personas trabajadoras por cuenta propia afiliadas a la Seguridad Social. Septiembre
de 2025.

Ranking de territorios por la economia sénior 2024. Centro de Investigacion Ageingnomics. Fundacion MAPFRE.

Cuentas etarias de los miembros de los hogares, 2022. FEDEA y Centro de Investigacion Ageingnomics, Fundacion MAPFRE.



	PORTADA
	ÍNDICE
	EL CENTRO DE INVESTIGACIÓN AGEINGNOMICS DE FUNDACIÓN MAPFRE
	VI BARÓMETRO DEL CONSUMIDOR SÉNIOR
	PERFIL SOCIODEMOGRÁFICO DE LOS SÉNIORES ESPAÑOLES
	CARACTERÍSTICAS DEL  CONSUMIDOR SÉNIOR ESPAÑOL
	PRIORIDADES DE GASTO, AHORRO Y COBERTURAS DE RIESGO
	VIVIENDA
	TURISMO Y OCIO
	TECNOLOGÍA E INFORMACIÓN
	CONDUCCIÓN
	ENERGÍA EÓLICA Y SOLAR

	ACTITUDES HACIA LA VIDA DE LOS SÉNIORES ESPAÑOLES
	VITALIDAD Y ENVEJECIMIENTO SALUDABLE
	MASCOTAS
	PLANES DE VIDA Y EDADISMO

	LAS 10 CLAVES QUE DEFINEN AL COLECTIVO SÉNIOR EN ESPAÑA
	 CONCLUSIONES
	ANEXO I. CUESTIONARIO

