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#Slow Down:

un mensaje universal

TEXTO PAULA SUSAETA | FOTOGRAFIAS #SLOWDOWN

Teniamos un reto: unirnos y formar parte de la campaiia de sensibilizacion
de Naciones Unidas sobre como la adecuacion de la velocidad a calles
y carreteras salva vidas. Teniamos un objetivo: involucrar a las personas
que forman Fundacion MAPFRE y MAPFRE para que compartieran razones
por las que hay que reducir la velocidad. Teniamos una ilusion: lograr
que se convirtiera en algo personal.

“Todos los dias tenemos buenas razo-
nes para ir a algin lugar importante,
ya sea que dejemos nuestras casas
paratrabajar, ir ala escuela o jugar. Sin
embargo, llegar con seguridad a donde
vamos es tan importante como llegar a
todos los lugares a los que vamos”.

De esta manera Naciones Unidas lan-
zabala campaiia #SlowDown instan-
do a organizacionesy ciudadanos a
unirse a ella. En la web https://www.
unroadsafetyweek.org/en/home po-
dian encontrarse las pautas de actua-
cion desde meses antes, ya que la fres-
cura brilla mas cuando esta
programada en este tipo de acciones.

Fundaciéon MAPFRE asumié el retoy
empez6 un trabajo de implicaciony

NACIONES UNIDAS
LANZABA LA CAMPANA
#SLOWDOWN INSTANDO
A ORGANIZACIONES
Y CIUDADANQGS A
UNIRSE A ELLA EN LA
WEB HTTPS://WWW.
UNROADSAFETYWEEK.
ORG/EN/HOME

colaboracién donde muchas personas
y departamentos debian trabajar con
un unico objetivo, y en cuyo proceso
era esencial escucharse mutuamente y
definir la manera de dirigirnos a cada
persona dentro de MAPFRE y Funda-
cién MAPFRE para atraer su interés

y atencion.

Esta es una pequefia historia de las
ganas de muchas personas alrededor
del mundo que se han unido para apo-
yar una causa que salva vidas, con el
objetivo de lograr un gran impactoy
por qué no, sentirse parte de un men-
saje humano, real, pero también de un
mensaje util.

Buscabamos la implicacion de todos a
diferentes niveles. Cada persona debia
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decidir cual era su motivo para pedir
el control y reduccion de la velocidad.
Estos mensajes individuales se con-
vertian en imagenes, las imagenes en
capsulas de video y estas capsulas
pasaban a ser la piedra angular del
lanzamiento y cierre de la semana de
campaiia en los perfiles de redes so-
ciales de MAPFRE y Fundacion
MAPFRE. Entre ambos videos, duran-
te todala semana se realizaron publi-
caciones al respecto y se invito, tal y
como lo hacia Naciones Unidas, a que
cada persona desde su perfil personal
compartiera su motivo para #Slow-
Down.

El objetivo final era concienciar ala
sociedad sobre la importancia de re-
ducirlavelocidad ala hora de prevenir
los accidentes de trafico. Los acciden-
tes acaban cada afio conlavidade 1,3
millones de personas y causan lesio-
nes a otros 50 millones en todo el
mundo. Era una razén mas que sufi-
ciente para hacer del mensaje algo
propio.

Los preparativos fueron como siem-
pre en estos casos, pura ebullicion y
coordinacion global. Como si de un
estreno se tratara, trabajabamos
calendario en mano, confirmando y
reconfirmando fechas de entrega,
recepcion de materiales, idoneidad
técnica de los mismos...

Esto se traducia en imagenes univer-
sales, mensajes en castellano, inglés y
portugués (no se pidié que asi fuera,
pero los mensajes llegaron en estos
idiomas buscando por encima de todo
la comunicacion mas directa) sonri-
sasy gestos de cercania fijados por las
fotografias que mostraban la compli-

Q .
LOS ACCIDENTES

ACABAN CADA ANO
CON LA VIDA DE

1,3

MILLONES DE
PERSONAS Y CAUSAN
LESIONES A OTROS

a1

MILLONES
EN TODO EL MUNDO

cidad y lo personal trascendiendo lo
profesional en cada una de las tomas.

Larealidad supero nuestras expecta-
tivas, y dio lugar a momentos muy
especiales: las fotografias de grupo
que fueron saliendo de manera orga-
nica porque la gente queria fotogra-
fiarse con sus colegas, la cantidad de
material recibido, los recuentos infi-
nitos, pero sobre todo, los mensajes.
Desde lo mas personales que hacian
referencia a los mas pequenos y pen-
saban en las generaciones futuras,
hasta los mas intimos y a la vez glo-
bales, como el sencillo Save lives de
la propia campaina.

La sensacion de formar parte de algo
mas grande, con mas fuerzay alcan-
ce es una de las sefias de identidad de
esta accidn. Trascender con el prota-
gonismo del mensaje superando la
individualidad y uniendo esfuerzos.
Compartir lailusién de aportary
llegar quizas a marcar la diferencia,
alertar sobre lo sencillo que es per-
der la vida en un segundo, y lo senci-
llo que también es prevenirlo con un
poco de atencion.

Asi que gracias. Gracias a todos por
el tiempo dedicado, por las ganas,
por las prisas. Por el cuidado puesto
en cada paso y lailusién. Por el es-
fuerzo compartido y la confianza.

Por ti, por mi, por todos nosotros. Y
por los que como nosotros en otras
partes del mundo se han unido a
#SlowDown para prevenir la pérdida
devidas en las calles y carreteras.
Porque es el viaje lo que siempre
merece la penaylasorpresay lo me-
jor esta siempre por llegar.
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Desde Oficina Caballito:

“PARA SALVAR MILLONES DE

VIDAS”
MAPERE ﬂ{%j
i

RESLOWDUWIN 5
BHEN vnu DRIV

Compaiieros de muchos paises nos muestran
sus mensajes. Puedes ver mas en la edicion digital
de nuestra revista.

EN CIFRAS

FB

HA SIDO LA RED SOCIAL
MAS UTILIZADA EN LA
CAMPANA

24 PAISES

INVOLUCRADOS

1.100

FOTOGRAFIAS
RECIBIDAS

2-000 PERSONAS

IMPLICADAS

600.000

PERSONAS
ALCANZADAS CON
EL CONTENIDO

26 PERFILES DE
REDES SOCIALES

DE MAPFREY
FUNDACION MAPFRE
EN TODO EL MUNDO

®
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