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Latinoameérica presenta una baja penetracion en relacion a otros

mercados
PENETRACION
Primas / PIB
— Mercados emergentes ~ — Mercados desarrollados ~ — América Latina
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Fuente: Aguilera, M., (2017) Elementos para la Expansion del sequro en América Latina
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0 Brecha

Potencial
de

crecimiento

(MILLARDOS DE USD)

Existe una brecha significativa entre los riesgos que asumen las
personas y empresas y los sequros contratados para cubrir estos

riesgos.
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B BPS como % del mercado | BPS Vida como % del mercado respectivo [] BPS No Vida como % del mercado respectivo
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Fuente: Aguilera, M., (2017) Elementos para la Expansion del seguro en América Latina
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En LATAM, hoy existen:

— - =

- é Elevado porcentaje de automotores que circulan sin seguro

i [ s

lﬂlﬂ e

Potencial En sintesis, existen miles de riesgos esperando que los corredores
de y aseguradores les ofrezcamos las coberturas acordes a sus

necesidades.

Crecimiento

Es altamente probable que hoy nuestra actividad

pueda mas que duplicar las primas, mejorando
la gestion de difusion y venta.
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El Estado, a traves de las politicas publicas, puede ayudar a una
mayor penetracion del sequro en los paises de la region.

Claros ejemplos son:

Sistemas de Bienes y actividades Politicas
pensiones publicas agropecuarias

Politicas
Publicas

De esta forma, el sequro ayuda a las politicas publicas a lograr una
mayor eficiencia en suimplementacion y ayudan a la solucion de
los grandes problemas economicos y sociales a la vez que éstos
ayudan a una mayor penetracion del seguro.
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EFECTO ACUMULADO DE LAS POLITICAS PUBLICAS EN LA PENETRACION, 2016
(PRIMAS/PIB, %)

B Fenetracién ajustada [] Efecto de la politica pablica Efecte de la peliica pdblica como % de la penetracién
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Fuente: Aguilera, M., (2017) Elementos para la Expansion del sequro en América Latina
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Es vital una politica gradualista y de un
permanente dialogo y amplia colaboracion entre
las camaras empresariales y los requladores.

Regulacion ‘I
Prudencial
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B Agentes Corredores B venta directa
[ Banca-seguros 0 Acuerdos de distribucian B Canal digital
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Fuente: Aguilera, M., (2017) Elementos para la Expansion del seguro en América Latina
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Fuente: Aguilera, M., (2017) Elementos para la Expansion del seguro en América Latina



Avanzar en el desarrollo de |a

multicanalidad es una
Acuerdos

condicion de mayor oferta de N de distri-
bucion

coberturas y servicios, en la
medida que este desarrollo no
se realice solamente con un
canal en desmedro de otros,
sino en el desarrollo de todos
los existentes, creando nuevos
canales para atender nuevos
segmentos de potenciales

N EI2S6 2  asegurados.
Distribucion
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o CONTEXTO Y ENTORNO TECNOLOGICO
e MERCADO TRADICIONAL INVITANDO A LA DISRUPCION

INCIERTO
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Los servicios han cambiado y determinado profundos cambios
en las empresas proveedoras

2
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mentos NO

Contextoy
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de ningun
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Entorno




La gente ya no se conecta; vive conectada
Usuarios de Internet

Internet Users in the World

4,000,000,000 2016
Internet Users: 3,424,971,237
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Fuente: Digital Economy Forum, 2016

Millones de personas

Fuente: Business Insider




- DATANEVERSLEEPS20 —— ===~ = | 90% de los datos se generaron en los Ultimos dos

How Much Data is Generated Every Minute? |
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/ Millenials \
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Ambos grupos poblacionales nos generan un significativo reto al

Contexto Y cambiar los modos de ser, los habitos y la forma de conectarse al
Entorno mundo. Deberemos agudizar nuestra creatividad a fin de generar

nuevas coberturas y servicios.

Fuente: Naciones Unidas



e MODELOS DE NEGOCIO OBSOLETOS
eMERCADO CON MUCHA INTERMEDIACION
e PRECIO<>VALOR

eREGULACION QUE NO FUNCIONA

A LA
DISRUPCION




Conclusiones




Nuestra vision debe concentrarse en tratar de
comprender los cambios que estamos viviendo,
anticiparse y desarrollar empresas con liderazgos mas
resilentes y flexibles, que nos permitan respondery
agregar valor en sociedades mas conscientes y
reflexivas de lo que compran.
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ESTAMOS EN




